Capitulo 3

Andlisis estadistico de la evolucion de los destinos

Distribucion por destinos.

Espana es uno de los principales paises de exportacion de tomate en fresco,
con un volumen anual en torno al millén de toneladas. El mercado natural del
tomate espanol es Europa, mds concretamente la Unidn Europea, donde
aungue se sigue llamando exportacion tiene un tratamiento juridico vy fiscal
equivalente al comercio nacional, recibiendo el nombre correcto de comercio

infracomunitario.

Para Espana el comercio infracomunitario representd durante el periodo de 10
anos estudiado el 94,7% del total del volumen de tomate exportado, mientras
que el resto de la Europa no comunitaria, incluida Rusia, representd el 4,5%. El
volumen exportado a paises no europeos apenas llegd al 1% del total. Esta

distribucidon de porcentajes apenas ha variado a lo largo de 10 anos.

Los 5 principales destinos del producto espanol, representan mds del 80% del
total de la exportacion, aungque el niUmero de paises a los que se envian los
fomates supera sobradamente el medio centenar, incluyendo la totalidad de

Europa y enconfrando destinos tan curiosos como Azerbaiydn, Liberia o China.

La serie de grdficos 16 a 25, nos muestra la importancia que presentan
Alemania, Holanda, Reino Unido, Francia y Portugal, que ano tras ano
presentan los mismos puestos en importancia, cediendo tan solo Portugal el

quinto puesto a ltalia de forma alternativa.

Por destinos, Alemania representa el principal consumidor de tomate espanol,
absorbiendo el 22% de la exportacion anual (Tabla 2), lo que representa un
promedio de 214.000Tm al ano. En segundo lugar estd Holanda, con el 21% y
casi 200.000Tm al ano. En tercer lugar se encuentra Reino Unido, con el 19% y

185.000Tm anuales de promedio. Francia es el cuarto destino en volumen, con



un 16% del total de las exportaciones y mas de 156.000Tm de promedio al ano.
Después de este grupo se presentan fres paises con porcentajes entre el 2 y el
3%, que varian su posicion dependiendo del ano: Portugal, Italia, Polonia y la

Republica Checa.

De promedio presentan unos volUmenes de 291.000Tm, 273.000Tm, 260.000Tm y
232.000Tm respectivamente, aunque hay que senalar que mientfras los
volUmenes de Portugal presentan una evolucion estable los de lItalig,
Republica. Checa y sobre todo Polonia presentan claras lineas de tendencia
ascendente. A continuacioén estan Bélgica y Austria, con porcentajes entre el 1
y el 2% y que superan las 100.000Tm al ano. El siguiente grupo lo representan un
extenso nuUmero de paises europeas, cuyas exportaciones anuales no superan
de promedio las 10.000Tm y entre los que figuran Suecia, Suiza, Finlandia,
Noruega...Y por Ultimo se encuentran un nimero superior a 30 paises a los
cuales se exportan menos de 5.000Tm/ano, que representan, entre todos, el
3,6% del volumen total de exportacion y entre los que se encuentran: EEUU y
Canadd, Eslovaquia, los paises Balticos, Dinamarca, diversos paises africanos y

asidticos...

Como se puede ver, solo los cuatro principales destinos representan mds del
78% del volumen total de tomate exportado por Espana. Y los cuatro

pertenecen ala Unién Europea.



Gréafico 16

Exportacion 1997

(Tm)
Noruega; 4.886
Rusia; 4.614
UU; 4.590
Finlandia; 9.914
Suiza; 15.005
Suecia; 2.013
Austria; 16.180
Belgica; 12.153 tros; 18.190

Polonia; 10.705

Rep. Checa; 20.065
Italia; 28.884

Portugal; 22.192

Alemania; 198.484

Francia; 172.186

Holanda; 265.509

Reino Unido; 193.807



Gréafico 17

Exportacion 1998
(Tm)

Noruega 7.240

) EEUU 6.277
Rusia 6.744

Finlandia 7.791

suti¥2 128

Austria 11.676

Belgica 13.578 Otros 19.402

Polonia 13.118 Alemania 176.130
Rep. Checa 21.614

Italia 25.809
Portugal 29.574

Francia 133.519

Holanda 206.792

Reino Unido 173.402



Gréafico 18

Exportacion 1999
(Tm)

Noruega 7.045
Rusia 3.147

Finlandia 7.925

Suiza 9.185
Suecia 4.193

Austria 15.674
Belgica 16.494

EEUU 6.290

Otros 21.608

Polonia 20.536 Alemania 211.749

Rep. Checa 25.974

Italia 23.471
Portugal 32.525

Francia 160.103

Holanda 206.122

Reino Unido 173.431



Gréafico 19

Exportacion 2000
(Tm)

Noruega 7.265

Rusia 808
Finlandia 6.062
Suiza 9.297

Suecia 5.168
Austria 15.641

EEUU 6.276

Otros 19.498

Belgica 17.160
Alemania 187.340

Polonia 16.258

Rep. Checa 22.649

Italia 23.305
Portugal 21.376

Francia 150.403
Holanda 207.741

Reino Unido 171.892



Gréafico 20

Exportacion 2001

(Tm)
Noruega 6.490

Rusia 4.378
Finlandia 5.880
Suiza 7.550

Suecia 5.679
Austria 18.253
Belgica 17.038

Polonia 28.779

EEUU 5.695

Otros 31.523

Rep. Checa 32.593

Italia 20.835

Portugal 45.033

Francia 161.031

Reino Unido 185.754

Alemania 239.087

Holanda 215.180



Gréafico 21

Exportacion 2002
(Tm)
Noruega 5.724

Rusia 6.053

Finlandia 6.731 EEUU 7.031
Suiza 5.823

Suecia 8.039

Austria 12.364
Belgica 17.796

Otros 26.348

\

Polonia 20.984

Rep. Checa 26.457 Alemania 228.513

Italia 21.595

Portugal 41.881

Francia 147.160

Holanda 180.627

Reino Unido 187.013



Gréafico 22

Exportacion 2003
(Tm)

Noruega 5.226

Rusia 8.417

Finlandia 8.651 EEUU 3.695

Suiza 8.389

Suecia 13.039

Austria 10.348
Belgica 20.832

Polonia 23.493 Alemania 241.438
Rep. Checa 29.206
ltalia 23.444 \\\

PortUQaI 24.546 \

Otros 29.842

Francia 150.319

Holanda 167.608

Reino Unido 192.244



Gréafico 23

Exportacion 2004
(Tm)

Noruega 3.993

Rusia 8.536
Finlandia 7.918

EUU 2.808

Suiza 7.789

Suecia 12.674 Otros 43.729
Austria 13.814

Belgica 20.680

Alemania 245.420
Polonia 26.460
Rep. Checa 27.469 \\
Italia 32.200 \ .

Portugal 25.272 \

Francia 162.432
Holanda 183.309

Reino Unido 207.526



Gréafico 24

Exportacion 2005
(Tm)

Noruega 3.341

Rusia 8.285

EE 17
Finlandia 6.778 uu's

Suiza 6.610

Otros 38.469

Suecia 15.703
Austria 10.097

Belgica 19.503

Alemania 200.550
Polonia 29.984

Rep. Checa 25.688

ltalia 39.751 \

Portugal 22.802 —

Holanda 170.923
Francia 147.374

Reino Unido 186.296



Gréafico 25

Exportacion 2006
(Tm)

Noruega 2.924

Rusia 15.451 EEUU 2.841

Finlandia 6.274

Suiza 6.713 Otros 51.697

Suecia 17.685

Austria 8.776
Belgica 23.872

Alemania 207.975

Polonia 41.783

Rep. Checa 28.037

Italia 34.221

Portugal 26.306

Holanda 164.899

Francia 176.078

Reino Unido 179.297



Gréafico 26

Evolucion por Paises |
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Gréafico 27

Evolucion por Paises Il
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Evolucion de los volimenes por destino

Durante los 10 anos estudiados, se puede observar que los paises a los cuales
se destinan los fomates espanoles presentan una gran estabilidad, tanto en
numero como en volumen. Aunque légicamente hay diferencias entre cada
uno de ellos (Tabla 2). Como ya se ha comentado el mercado natural del
tomate espanol es la Unidn Europea y se puede observar perfectamente el
efecto de las sucesivas ampliaciones en los voliUmenes de producto enviado a
los paises a partir de su fecha de adhesion. Asi por ejemplo se observan
importantes incrementos en los paises Bdlticos (Estonia, Lituania y Letonia)

desde su adhesidon, o en paises como Suecia (Grdfico 28).

En ofros paises como Rusia (Grdfico 27), que presenta un volumen muy
pequeno de importaciones de tfomate espanol, se notan perfectamente los
efectos de la crisis econdmica que sufrid, presentando una caida espectacular
de los volumenes durante el ano 2000. Su recuperacidén continUa lentamente
aunque se mantiene muy por debajo de su potencial de consumo en relacion
al niUmero de habitantes. También se pueden observar los efectos de la
revalorizacion del Euro frente al Dodlar en la evolucidon que siguen las
exportaciones hacia EEUU (Grdfico 28) y Canadd (Grdfico 29) que caen

vertiginosamente junto al valor en euros de los dolares.

En los cinco principales destinos de exportacion encontramos también distintas
tendencias en los voluUmenes de tomate. Asi mienfras Alemania (Grafico 26),
que es el pais que presenta el mayor volumen de importacidon de tomate
espanol, presenta una tendencia levemente creciente, aunque presenta
importantes variaciones del volumen ano a ano, Holanda, con el 21% del total
de la exportacion, tiene una significativa tendencia a la baja, que hace prever
volumenes por debajo de las 150.000Tm, no registradas anteriormente, para los
anos venideros. Reino Unido, Francia y Portugal presentan claras tendencias a
la estabilidad en la evolucidn de los volumenes que alli se destinan, con las
naturales variaciones enfre anos. Aungue estas oscilaciones fienen mayor

intensidad en el caso de Francia.



En el rango de paises comprendidos entfre las 10.000 y 40.000Tm anuales, se
encuentran tendencias a incrementar volUmenes en todos ellos, excepto en
Austria con clara tendencia a la baja, y que cayo por primera vez en 2006 por
debajo de las 10.000Tm de entrada de tomate espanol. Italia, la Republica
Checa, Polonia, Bélgica y Suecia presentan incrementos sostenidos anho a ano
siendo especialmente marcados los de Polonia (adherida a la UE en 2004) y

Suecia (miembro desde 1995) que superd en 2003 la barrera de las 10.000Tm.



Los 5 principales paises de destino

Como ya se ha visto anteriormente, Alemania, Reino Unido, Holanda, Francia y
Portugal son los 5 principales destinos de la exportacion de tomate espanol, y

entre todos superan el 80% del volumen total.

La evolucion mensual de los volUmenes destinados a cada uno de ellos
presenta caracteristicas propias que por su importancia se van a analizar de
forma separada. Los graficos 30 a 34 representan las 3 Ultimas campanas de
exportaciéon a cada uno de estos paises, donde ademds se ha incluido el
promedio de estos anos. Destaca como dato a senalar que al considerar solo
los tres Ultimos anos, Reino Unido supera a Holanda, mientras que

considerando la serie de 10 anos es al revés.

Alemania. La campana de exportacion a este pais coincide plenamente con
la global de Espana (Grdfico 30). Y asi tenemos que los meses con mayor
volumen son los de diciembre, enero, febrero y marzo, con un volumen superior
a las 25.000Tm en cada mes. Seguidos de abril y noviembre, con unas
cantidades inferiores a las 20.000Tm y luego el resto de meses, que en ningun
caso superan las 15.000Tm. El punto mds bajo se encuentra en los meses de
julio y agosto con apenas 5.000Tm en cada uno de ellos. Este modelo de
campana, como ya se vio en el andlisis del total de la campana espanola, es
la de un pais consumidor que requiere el tomate espanol en la época en que
sus producciones y las de los paises vecinos, principalmente Holanda, no son
suficientes para abastecer sus necesidades, o bien que la oferta es superior en

precio.

Reino Unido (Grdafico 31). Este pais presenta una campana muy parecida a la
de Alemania y también a la global de Espana. Pero tiene la caracteristica de
que las oscilaciones son menos acusadas entre campanas y las variaciones
enfre meses se ven mads atenuadas. Asi podemos observar que las lineas de
campana se encuentran mds cerca entre si y que las diferencias entre meses

son menores que con Alemania. En este caso son 5 los meses que superan las



20.000Tm; enero, febrero, marzo, noviembre y diciembre. Y los meses que
superan las 5.000Tm sin llegar a 10.000Tm son cuatro; junio, julio, agosto vy
septiembre. Es la campana de exportacidon a un pais consumidor, que estd
relativamente aislado de ofros paises productores, y en el que por tanto,

durante la campana de verano aun tenemos cierta competitividad.

Holanda (Grdfico 32). Como gran productor que es, la campana Holandesa se
centra en el periodo en el que, por razones climdaticas sus producciones no
estdn presentes o lo hacen con poco volumen. Asi el fuerte de exportacion a
este pais se centra en los meses de mds frio; enero a marzo y noviembre a
diciembre. Fuera de este periodo la exportacion decae fuertemente, apenas

superando las 1.000Tm en julio y agosto.

Francia (Grdfico 33). El cuarto pais en volumen de importacion de tomate
espanol representa el 16% del total, y su campana es la de un pais productor
gue no es capaz de atender la demanda interna durante todo el ano. Los
mayores volumenes se dan en los meses de invierno y son 6 los meses en los
que se superan las 15.000Tm y solo dos; julio y agosto, los que se bajan de
5.000Tm. La evolucion de la campana es bastante estable, lo cual indica que
tiene produccion a lo largo de todo el ano aunque esta sea mayor en los

meses de verano.

Portugal (Grdfico 34). A pesar de ser el quinto receptor de nuestros tomates,
presenta una gran distancia con el cuarto. Ya que mientras Francia absorbe el
16% de nuestras exportaciones, Portugal solo el 3%. La campana de
exportaciéon a Portugal es distinta a las del resto de paises porque tiene el
periodo de mds actividad en primavera. Asi son los meses de febrero a mayo
los que tienen mayor volumen. Los meses de verano al igual que en el resto de
paises presentan poca actividad. La explicacion de una campana tan atipica
parece venir de hdbitos culturales, que tienen su mayor consumo con la

llegada del buen tiempo.






Gréafico 33

Exportacion Francia 3 afios
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