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Un ano mas las empresas pertene-
cientes a la Asociacion de Productores-
Exportadores de Frutas y Hortalizas de la
Region de Murcia, Proexport, han estado
presentes en Fruit Logistica, la feria mas
importante del sector hortofruticola que
congrego a cientos de expositores y de
clientes locales. Su valoracion de la feria es
positiva porque nuevamente, ademas de
hacerse ver, y consolidar su posicion estra-
tégicamente en uno de los escaparates
mas potentes del mundo, han conseguido
abrir nuevos canales de comercializacion
de los productos de Proexport en la cita
mas importante del sector hortofruticola.

Para Fernando Goémez, director gene-
ral, "un ano mas las empresas de Proex-
port han estrechado las relaciones con sus
clientes de toda Europa”. Ademas, segun
ha destacado, "se trata de un encuentro
con un gran componente de relaciones
publicas y de negocio, es decir, que las
empresas asociadas han podido, no solo
consolidar clientes, sino también abrir
mercado en Nuevos paises”.

A Fruit Logistica acudieron la mayo-
ria de las empresas asociadas a Proex-
port, con expositor propio, o bien con
una representacion personal o profesio-
nal de la empresa. En este ultimo caso,
se trata de la presencia activa de presi-
dentes, gerentes y departamentos co-
merciales o de exportacion.
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Ademas, Fernando Gomez fue uno
de los ponentes del Fresh Produce Fo-
rum, foro de analisis y debate sobre fru-
tas y hortalizas que se celebro un dia an-
tes del comienzo de la feria y en el parti-
ciparon 350 profesionales del sector. En
la conferencia "El valor de nuestra ali-
mentacion en la época discount”, se ana-
lizaba el papel de la alimentaciéon en Eu-
ropa cuando se anteponen |0s precios
bajos de la distribucion a la calidad de és-
ta. El invitado de honor a este encuentro
fue el chef estrella y uno de los cocineros
mas populares de Alemania Alfons
Schuhbeck, a quien avalan mas de treinta
titulos publicados y numerosas aparicio-
nes en programas de television.

Balance de participacién

Por ultimo, Fernando Gomez no
quiere desaprovechar la oportunidad de
agradecer a cuantos agentes sociales han
contribuido a que esta feria se siga reali-
zando con la misma fuerza e impetu de
siempre. "Quiero agradecer el apoyo de la
Consejeria de Agriculturay Aguay del Plan
de Promocion Exterior del INFO v las Ca-
maras de Comercio. Para nosotros este ti-
po de actuaciones son imprescindibles y
sOlo espero que se mantengan®, anade.

El presidente de Proexport, Juan Ma-
rin, coincide en calificar de "positivo” el pa-
S0 de las empresas asociadas por Fruit Lo-
gistica pero anade que "ha habido algo

NOTA LEGAL: Proexport no se identifica ni
se hace responsable de los contenidos
vertidos en los articulos que aparecen en
este boletin
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FERNANDO GOMEZ, CUARTO POR LA IZQUIERDA, PARTICIPA EN EL FRESH PRODUCE FORUM

menos de afluencia en gene-
ral. AUn asi, se ha podido traba-
jar con total normalidad en las
relaciones que los empresarios
estaban interesados y han es-
tado todos los que tenian que
estar”. Para Marin el dia mas
fuerte fue el jueves "aunque
no ha sido la locura de otros
anos, ha habido mas tranquili-
dad". Aun asi, el optimismo bri-
lla por si solo "creo que el sec-
tor se esta manteniendo fuer-
te y este tipo de actuaciones lo
demuestran, por eso tenemos
que estar al lado de clientes y
proveedores”, apunta Marin.

Con todo, Fruit Logistica
ofrece a los representantes del

Reunion con Eduardo
Tamarit

El Secretario General del
Medio Rural del Ministerio de
Medio Ambiente, Medio Rural y
Marino (MARM), Eduardo Tama-
rit, se ha comprometido con
Proexport y Fepex a solucionar
el cuello de botella que en estos
momentos existe en el Ministe-
rio para incorporar nuevas sus-
tancias activas al Registro de
Productos de Fitosanitarios,
con la consiguiente pérdida de
competitividad que tienen los
productores espanoles frente a
otros paises europeos. El direc-
tor general de Proexport, Fer-
nando P. Gdmez Molina, ha cali-
ficado de "muy satisfactoria” la
reunion mantenida con Tamarit

comercio mayorista y minoris-
ta, a exportadores e importa-
dores y a los productores ex-
celentes oportunidades para
relacionarse, entrar en contac-
toy tener una vision global del
mercado. El mayor contingen-
te de expositores representa a
las nacionales europeas desta-
cadas del sector: Italia, Espana,
Alemania, Francia y Holanda.
Una significativa representa-
cion corre a cargo también de
los paises del Mediterraneo sur
y todo el continente america-
no desde Canada a Argentina.
Y mas de 50.000 visitantes pro-
fesionales procedentes de 125
paises que acuden a esta cum-
bre del comercio hortofrutico-

durante su visita a Fruit Logisti-
ca 2011, que se celebra en Ber-
lin del 9 al 11 de febrero, "por-
que esta dando respuesta a la
problematica del sector y hay
buena sintonia para solucionar
|os problemas que viven las em-
presas productoras de frutas y
hortalizas".

Eduardo Tamarit atendio
las peticiones de una amplia re-
presentacion de Fepex, con el
fin de analizar la situacion del
sector hortofruticola en el mer-
cado exterior y la necesidad de
aplicar medidas para mejorar la
competitividad. Concretamen-
te, los representantes de Fepex
transmitieron al Secretario Ge-
neral la necesidad de reformar
las medidas de gestion de crisis
de Mercado, apoyando el incre-

la parecen motivos suficientes
para que ano tras ano una aso-
ciacion tan importante como
Proexport llegue hasta la feria
y muestre al resto de Europa el
enorme potencial de sus em-
presas asociadas.

El sentimiento entre las
empresas asociadas es de satis-
faccion unanime. Todos los
empresarios son conscientes
que este ano Mas que nunca
habia que estar en Fruit Logisti-
Ca porgue, aungue algunos se-
nalen una afluencia menor, se
han podido consolidar un gran
numero de relaciones y abrir
nuevos mercados en paises di-
ferentes al tiempo que se con-

mento en los precios de retira-
das de las OPFHs.

Ademas, desde Proexport
se solicitd un cumplimiento es-
tricto de los contingentes vy el
régimen de precios de entrada,
asi como que se establezca una
politica mas ofensiva para que
se produzca la apertura real de
paises de interés para el sector
espanol como Méjico, Sudafri-
ca, Estados Unidos o Japon.
También se informo al Secreta-
rio General del nuevo proyecto
que estan implantando las Aso-
ciaciones integradas de Fepex
para la verificacion de la calidad
en destino y de informacion.

El Secretario General co-
munico el interés del MARM en
apoyar al sector en estos temas
y resalto el apoyo del Ministerio
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sigue una repercusion mayor
del sector hortofruticola mur-
ciano de cara al exterior.

Para José Antonio Cano-
vas, de Kernel Export, esta
cumbre ha sido "un buen even-
to para los productores mur-
cianos, como casi todos los
anos. En esta edicion se ha no-
tado un poquito la crisis como
un descenso, al menos, de pu-
blico, aunque los que nos inte-
resaban han ido y no hemos te-
nido los agobios tipicos del jue-
ves como en cada edicion ante-
rior". Segun Canovas, "esta edi-
cion ha servido para ver que a
pesar de la crisis los sectores
agricolas seguimos vivos y mas
que la mayoria. Gracias a Dios el
publico europeo consume'y ahi
es donde estamos nosotros
para satisfacer lo que necesiten
y nos demanden”.

Del mismo modo, Celedo-
nio Buendia, director general
de Procomel, considera que
estar presente en un evento de
estas caracteristicas es "siem-
pre positivo para la empresa” y
que, pese a la dificil situacion
econémica actual "hay que
mantener la posicion y hacer
los precios mas asequibles para
poder satisfacer las necesida-
des de los clientes”.

a la feria Fruit Attraction, que se
celebrara en Madrid, del 19 al 21
de octubre de 2011. En la reu-
nion intervino también la Direc-
tora General de Industria Agroa-
limentaria, Isabel Bombal y la Di-
rectora General de Industrias y
Calidad Agroalimentaria de la
Consejeria de Agricultura de la
Junta de Andalucia, Ana Maria
Romero.
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90 millones de euros de ahorro
usando embalaje de carton ondulado

La Jornada sobre Embalaje presenta los resultados del estudio realizado
por Proexport entre sus empresas asociadas
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DE IZQUIERDA A DERECHA: FERNANDO GOMEZ, ANTONIO CERDA, JUAN MARIN Y ENRIQUE CARRION.

Las empresas hortofruti-
colas murcianas pueden aho-
rrar hasta 90 millones de euros
al ano con el empleo exclusivo
de envases de cartén ondulado
para la comercializacion de sus
productos frente a la hipotesis
de usar solo embalajes reutili-
zables de plastico. Un exhausti-
vo estudio realizado por Proex-
port en sus empresas asociadas
ha demostrado la rentabilidad
tanto econdmica como medio-
ambiental que para el produc-
tor supone la eleccion de enva-
ses de carton ondulado en fru-
tas y hortalizas.

El presidente de los pro-
ductores-exportadores horto-
fruticolas murcianos, Juan Ma-
rin, ha destacado la importan-
Cia que para las empresas agri-
colas supone la eleccion del
envase, puesto que "de ello
depende en parte la rentabili-

B proexport

dad de nuestras frutas y horta-
lizas y, por ello, debemos refle-
xionar junto con la distribucion
las repercusiones tanto econo-
micas como medioambienta-
les que supone esta eleccion”.
Proexport ha presentado las
conclusiones del estudio du-
rante la jornada Claves de ren-
tabilidad y sostenibilidad en el
embalaje hortofruticola, reali-
zada con el apoyo de Caja Me-
diterraneo vy que tuvo lugar en
Murcia y fue inaugurada por el
consegjero de Agricultura vy
Agua, Antonio Cerda, quien se-
Nalé que "cambiar un embalaje
de plastico reutilizable por uno
de carton ondulado supone un
avance importante por el aho-
rro econémico, aumentando
asi la competitividad de las em-
presas, y por los beneficios pa-
ra el medioambiente”.

El estudio "muestra las di-

ferencias econémicas deriva-
das del empleo del envase de
carton (reciclable) frente al de
los ‘pool” de cajas de plastico
(reutilizables) para los cinco
productos analizados (brocoli,
alcachofa, lechuga, pimiento y
melon) en el ambito de la cade-
na de suministro directamente
gestionada por el envasador”,
senala el responsable del infor-
me, Miguel Angel Martin, socio
director de Apoyo Logistico
Personalizado y ex director de
Logistica de Continente y del
Grupo El Arbol. Concretamen-
te, el envasador puede ahorrar
entre un 8y un 15% de su fac-
turacion utilizando carton on-
dulado en lugar de plastico
reutilizable en sus envases, lo
que supone entre 48 y 115
céntimos de euro por caja co-
mercializada, dependiendo del
producto analizado. O lo que es
lo mismo, las cajas de plastico

f’“’ ictu

reutilizable resultan, para el en-
vasador, un 13%-47% mas ca-
ras que las de carton.

Respecto a la repercusion
mediocambiental de los emba-
lajes, el profesor Pedro Videla,
de la Escuela de Negocios del
IESE (Universidad de Navarra),
resaltd que los de carton ondu-
lado emiten la mitad de C02
que los de plastico reutilizable,
con lo que "su sustitucion equi-
valdria a la retirada de la circula-
cion de 78.518 automoviles”.

A pesar de ello, los produc-
tores presentes en la jornada
aseguraron que, independien-
temente de su rentabilidad o
sostenibilidad, la eleccion del
embalaje viene determinada
por los clientes. La respuesta de
los expertos fue contundente,
"si el plastico gana cuota es por
una razon: la discutible préactica
comercial de los ‘pools’ de cajas
de plastico que incentivan eco-
nomicamente al distribuidor a
cambio de que éste imponga
SuS Cajas a sus proveedores de
productos frescos".

Valoraciones

También para José Cabre-
ra, presidente de JC Conseje-
ros, "el carton ondulado es el
embalaje sostenible por exce-
lencia”. En su presentacion ar-
gumento por qué "un produc-
to saludable y ecoldgico no
puede estar envasado en un
material que no lo sea". E ilus-
trd con su experiencia en el
mundo hortofruticola que "los
ahorros que ofrece el carton al
envasador pueden marcar la di-
ferencia y salvar una campana".

Ante la realidad de las cifras
presentadas, Proexport insta a
abrir un didlogo en el sector,
entre los productores horto-
fruticolas y sus clientes para
promover, junto con el apoyo
de la Administracion, el uso de
embalajes sostenibles.
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Proexport presenta estos
dias el nuevo blog de Agrointe-
gra, un espacio digital que pre-
tende convertirse en un foro
para todos aquellos extranjeros
y espanoles que trabajan en la
Region de Murcia y que quie-
ren estar informados de toda la
actualidad del mundo laboral.
De esta forma, el blog esta
abierto a todo el mundo vy es-
pera ser un foro de encuentro
de un colectivo muy importan-
te en la Region de Murcia.

Entre las secciones con las
que cuenta el nuevo espacio
patrocinado bajo la politica de
responsabilidad corporativa de
Proexport se encuentran Agro-
diversidad, Agroemociones,
Agroempleo vy Agrosabores.
Cada una de ellas acerca a una
dimension especifica de temas
relacionados con el empleo. El
sitio se actualiza constante-
mentey en él se encuentran las

Agrointegra.es, el nuevo blog
que apuesta por la integracion

Todos los aspectos del agro murciano en

'Wwww.agrointegra.es'

noticias mas importantes para
el empleo en el sector agrario
regional y sus trabajadores.

N

Agrointeg

Los visitantes pueden soli-
citar la inscripcion de una for-
ma rapida y sencilla a través
simplemente de un click. Ade-

ra

Sembrando Integracién

ENLACES DE

INTERES

Mas informacion
sobre estas
noticias:
www.agrointegra.es

mas, éstos dejan sus comenta-
rios en los que expresan sus in-
quietudes y opiniones acerca
de los temas propuestos.

las fiestas romanas en honor al dio

NOTICIA DESTACADA QUE YA SE PUEDE LEER EN EL BLOG DE AGROINTEGRA.

LA VIDA ES UN CARNAVAL

Febrero es el mes del camaval en muchos
paises del mundo. Una fiesta que se celebra
con grandes pasacalles y mucho colorido
Esta celebracion tiene origenes remotos y
paganos, uno de los cuales se atribuye a

SEMBRANDO
INTEGRACION

Es un blog que pretende informar,
ayudar y ser un punto de
encuentro para los extranjeros y
espafioles que viven en la Region
de Murcia y en el resto de
Espaifia. Este blog es posible
gracias a la Responsabilidad
Social Corporativa de la
Asociacion de Exportadores —
Productores de Frutas y
Hortalizas de la Region de
Murcia, PROEXPORT, y desea
convertirse en un espacio abierto

Kernel recibe del Banco Popular la furgoneta del
sorteo realizado en Fruit Attraction

Se dedicara al portal de venta on line de productos ecologicos

Kernel Export, empresa
asociada a Proexport, ha sido la
ganadora en el sorteo de una
furgoneta Peugeot Partner,
que ha sido realizado por el
Banco Popular entre los exposi-
tores de Fruit Attraction 2010.
El pasado miércoles 16 de fe-
brero, fue entregado el vehicu-

www.cajanature.com

lo en las instalaciones de la em-
presa hortofruticola ubicada en
Los Alcazares (Murcia).

El presidente de Kernel Ex-
port, José Antonio Canovas
Martinez, recibio el premio de
manos del director regional del
Banco Popular, Antonio Pérez,
la directora de la entidad en la

localidad, Ana Trenza, y José
Maria Zalbidea, quien estuvo
presente en la entrega como
representante de Fepex, enti-
dad organizadora de Fruit At-
traction.

"Queremos dedicar el uso
de esta furgoneta a la mejora
de los repartos de nuestro por-
tal de venta on line de produc-
tos ecoldgicos www.cajanatu-
re.com”, declaré José Antonio
Canovas. De hecho, el vehiculo
ha sido rotulado con la ensena
de Caja Nature, un proyecto im-
pulsado por Kernel Export en el
que colaboran diferentes pro-
ductores de la zona y cuyo ob-
jetivo es acercar el producto
ecoldgico a todos los consumi-
dores e informarles sobre el
mundo de la alimentacion y

agricultura ecoldgica.

A través de la venta on line
se distribuyen semanalmente
lotes de fruta y hortalizas fres-
cas desde Los Alcazares hasta
los domicilios de los clientes de
toda Espana, aprovechando la
red de distribucion de Kernel
Export, que cuenta con 200 Ha
de produccion ecologica y 3 li-
neas de envasado ecoldgico pa-
ra este cometido.

En cuanto a Kernel Export,
es una empresa hortofruticola
especializada en la produccion
de lechuga, brocol, califlor, me-
|6n, espinacas y vegetales
babys, que dedica gran parte
de su actividad a la IV Gama, de
hecho, cuenta con 12 lineas de
procesado para este cometido.
En conjunto, dispone de mas
de 35.000 toneladas de produc-
cion de frutas y hortalizas, 2.400
hectareas de produccion pro-
pia, 200 Ha de produccion eco-
|6gica y un volumen de nego-
cio superior a los 60 millones de
euros.


www.agrointegra.es
www.agrointegra.es
www.cajanature.com
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Cadenas de distribucidn: requerimientos
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Valoracion de los servicios de PROEXPORT
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IMAGEN DE LA INTRANET PARA LOS ASOCIADOS DE PROEXPORT-CONECTAGRO.

Herramientas avanzadas de decision de
mercado a los exportadores hortofruticolas

Los asociados cuentan con informes que analizan mas de 211.000
datos de productos y paises

Los socios de Proexport
han iniciado su actividad en la
campana hortofruticola
201072011 con una nueva he-
rramienta de gestion, decisiva
para la toma de decisiones en
el mercado de frutas y hortali-
zas. Gracias a la puesta en mar-
cha de la Intranet para asocia-
dos de Proexport - ConectA-
gro, que ha sido presentada
esta manana por el presidente
de PROEXPORT, Juan Marin, y la
consejera de Economia vy Ha-
cienda, Inmaculada Garcia, las
120 empresas asociadas dispo-
nen de un sistema de estadisti-
cas de precios y tonelajes veraz

= RN

PRESENTACION DE LA INTRANET EN LA CONSEJERIA DE ECONOMIA.

y actualizado semanalmente,
que permite trabajar en red al
sector productor-exportador
de frutas y hortalizas regional
en un mercado tan competiti-
vo como el hortofruticola.

Ventajas

"Para nuestras empresas,
la informacion fiable y rapida
es imprescindible para nego-
ciar en las mejores condiciones
con sus clientes internaciona-
les. Desde Proexport quere-
mos que nuestros asociados
cuenten con las mejores herra-
mientas para competir y con-

seguir los mayores logros en
los mercados, va que de ello
depende el futuro de la agri-
cultura regional", considera
Juan Marin, presidente de la
Asociacion.

"Queremos apoyarles a
través de esta Intranet, un ins-
trumento que supone un gran
avance, puesto que la informa-
cion oficial disponible a través
de Aduanas o Intrastat se pu-
blica con un retraso de 2 0 3
meses, lo que hace poco ope-
rativo su uso por el sector de
frutas y hortalizas", ha anadido
Marin. Por su parte, la conseje-
ra de Economia y Hacienda, In-
maculada Garcia ha destacado
"la actitud proactiva de PROEX-
PORT, ya que este proyecto su-
pone un cambio de cultura en
el trabajo del sector hortofruti-
cola y una herramienta nove-
dosa para los productores de
frutas y hortalizas".

Entre las aportaciones mas
apreciadas por los usuarios
cuenta con la actualizacion se-
manal de las cifras de exporta-
cion de sus asociados clasifica-

Regional

das por productos, kilos y pai-
ses. El sistema pone también a
disposicion de los usuarios da-
tos de las campanas hortofru-
ticolas registradas desde 1989
y los informes analizan actual-
mente mas de 211.000 datos,
referidos a tonelajes exporta-
dos por el medio centenar de
empresas murcianas, que vuel-
can via Internet su informacion
sobre exportaciones en esta
herramienta.

Forma de trabajo

De esta forma, conocer
las exportaciones semanales
de determinados productos o
destinos esta al alcance de un
click, suponiendo un ahorro
de tiempo a la hora de obte-
ner informes, graficos y anali-
ticos de mercado, que permi-
tan a las empresas tomar las
decisiones estratégicas para
comercializar sus productos
en el mercado internacional
con las mejores garantias de
negocio. Ademas, las empre-
sas hortofruticolas regionales
tienen la posibilidad de dispo-
ner de informes de precios
semanales en destino de los
principales mercados y cade-
nas de distribucion a los que
dirigen sus frutas y hortalizas.

La Intranet dispone tam-
bién de toda la informacion
relativa a la actividad desarro-
llada en cada uno de los de-
partamentos de Proexport, y
se puede consultar cualquier
cuestion relacionada con cali-
dad, produccion, OCM, desa-
rrollo rural, medio ambiente,
ayudas, subvenciones o legis-
lacion. Del mismo modo,
ofrece entre otros servicios y
contenidos, noticias sectoria-
les multimedia, foros de dis-
cusion tematicos, agroclima-
tologia, base documental
agraria, informacion sobre la
participacion en ferias y pro-
mocion agraria, ademas de
posibilidades de formacion
para el sector.

proexport E
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Consejeria de Agricultura

El director general de Mo-
dernizacion de Explotaciones
y Capacitacion Agraria, Angel
Garcia Lidon, ha destacado
que "la garantia sanitaria de
nuestras frutas y hortalizas va
mas alla de las exigencias que
establece la legislacion vigen-
te", con motivo de la visita a Ia
Region de Murcia de la direc-
tora general de Recursos Agri-
colas y Ganaderos del Ministe-
rio de Medio Ambiente, Medio
Rural y Marino, Margarita Ar-
boix, que vino acompanada
por el subdirector de Acuer-
dos Sanitarios y Control en
Frontera, Valentin Almansa.

La visita se inicio en la se-
de de la Consejeria de Agri-
cultura y Agua, donde man-
tuvieron una reunion de tra-
bajo a la que posteriormente
se sumaron representantes
de las organizaciones profe-
sionales agrarias Fecoam vy
Proexport. Estos manifesta-
ron su preocupacion por los
problemas surgidos en mer-
cados centroeuropeos en re-
lacion con la exportacion de
pimientos contaminados
procedentes de otra comuni-
dad autonoma.

BREVES

La garantia sanitaria de las frutas
y hortalizas regionales supera las
exigencias legales, segun la Comunidad

Angel Garcia Lidon mantiene una reunion de trabajo con la directora
general de Recursos Agricolas y Ganaderos del MARM

A este respecto, Garcia Li-
don destaco la gran relevancia
del control bioldgico en la pro-
duccion de pimiento en inver-
nadero en la Region de Mur-
Cia, "que abarca mas del 90 %
de la superficie cultivada".
Ademas presento los resulta-

[}
/]
o
:":.

MARGARITA ARBOIX.

187 millones de euros

dos del Plan de Control de la
Cadena Alimentaria en este
cultivo, que demuestra, dijo,
"la ausencia de productos fito-
sanitarios prohibidos y muy
baja incidencia de plaguicidas,
lo cual le ha valido un recono-
cido prestigio internacional”.

El director general hizo
hincapié en que "la Consejeria
ha disenado un programa de
control capaz de asegurar la
total garantia sanitaria de las
frutas y hortalizas comerciali-
zadas desde la Region de Mur-
cia", la cual, dijo, "va mas alla
de las exigencias que estable-
ce la legislacion vigente”.

Exportacién de uva
La delegacion del Ministe-

rio, acompanada por repre-
sentantes de la Consejeria de

Agricultura y Agua, visitaron
con posterioridad en el térmi-
no municipal de Abaran un al-
macén dedicado a la exporta-
cion de frutas y uva de mesa,
asi como una explotacion agri-
cola que exporta a Sudafrica.

Dicha visita concluyé con
una reunion en la que parti-
ciparon varios exportadores
de la asociacidon Apoexpa,
quienes expusieron a la di-
rectora general su preocu-
pacion por los problemas
surgidos en la anterior cam-
pana en la exportacion de
frutas y uva de mesa a Suda-
frica, a pesar de cumplir con
todos los requisitos fitosani-
tarios establecidos por las
autoridades de este pais. Asi-
mismo le solicitaron que el
Ministerio agilice el registro
de productos fitosanitarios.

"Fuerte incidencia" del sector

El Gobierno regional,satisfecho
por el rechazo parlamentario
al acuerdo con Marruecos

El consejero de Agricultura y Agua
afirmo que la reaccion de los diputados
surge de la voluntad en defensa del sector
que el presidente de la Comunidad les
transmitio en Europa hace unos meses.
Asegura que "todavia queda proceso" para
someter el acuerdo a votacion en el Parla-
mento Europeo, aunque subraya que este
rechazo "es un paso importante". Antonio
Cerda mostro su satisfaccion por el recha-
z0 de una amplia mayoria de los eurodipu-
tados de la Comision de Agricultura euro-
pea al nuevo acuerdo agricola entre la
Union Europea y Marruecos.

ENLACES
DE INTERES

de ayudas agrarias europeas

La Comunidad ha agilizado en 2010 el
proceso de tramitacion y pago de los mas
de 48.000 expedientes favorables gestio-
nados correspondientes a las ayudas de la
Politica Agraria Comun. Murcia es la co-
munidad que menos ayudas recibe de Eu-
ropa, con tan solo el 7,8% sobre la Pro-
duccion Final Agraria, frente a otras regio-
nes donde estas subvenciones represen-
tan el 40%. La Comunidad ha tramitado
un total de 48.875 expedientes de ayudas
procedentes de los fondos europeos Fea-
ga y Feader de la Politica Agraria Comun
correspondientes a 2010, que han su-
puesto el pago de 187,3 millones de euros
a agricultores y ganaderos.

Mas informacion sobre estas noticias:
http://www.carm.es/neweb2/serviet/integra.servlets.ControlPublico?IDCONTENIDO=24963&IDT
IPO=1608&__PLANT_PERSONALIZADA=/JSP/CARM/plantillasPortal/archivoMultimedia/plantillaDe-
talleArchivoMultimedia jsp&RASTRO=cSm122,133,2090

agroalimentario regional

El consejero de Agricultura y Agua,
Antonio Cerda, afirma que el sector
agroalimentario tiene una “fuerte inci-
dencia" en la produccion cientifica, tan-
to por las inversiones que realiza como
por el volumen de produccion que con-
centra. En la inauguracion de unas jor-
nadas en la Universidad Catdlica San An-
tonio, Cerda abogd por una “eficaz co-
ordinacion publica y privada" para
"aprovechar al maximo" la inversion y
aumentar la transferencia tecnologica.
Destaco la necesidad de "generar con-
fianza en el trabajo cientifico” para im-
pulsar la economia, estimular las expor-
taciones "y poder diferenciarnos".

Patrocina:

Region EFll de Murcia
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Nacional

El consumo de frutas y hortalizas baja en Espana
un 2,5% hasta noviembre de 2010

En total, se consumieron 2,6 toneladas

El consumo de frutas vy
hortalizas, incluida la patata,
descendio un 2,5% con relacion
al mismo periodo de 20009, si-
tuandose en 7,8 millones de to-
neladas y el gasto se incremen-
to un 1%, situandose en 10.739
millones de euros. El consumo
de hortalizas hasta noviembre
de 2010 fue de 2,6 millones de
toneladas, un 4% menos que
en igual periodo del ano ante-
rior. La principal hortaliza con-
sumida es el tomate con
610.758 kilos, seguida de la le-
chuga con 317.825 kilos y los pi-
mientos con 206.171 kilos. El
gasto en hortalizas aumento un
2%, situandose en 4.276 millo-
nes de euros.

Segun el avance de datos
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LA TENDENCIA EN EL CONSUMO FUE DESCENDENTE HASTA NOVIEMBRE.

provisionales del MARM actuali-
zados hasta el mes de noviem-
bre, el consumo de frutas se
mantuvo igual que en el ante-
rior periodo, con 4,3 millones

de toneladas vy el gasto aumen-
td un 1% totalizando 5.827 mi-
llones de euros.

En cuanto a las patatas, el

consumo se redujo un 7% to-
talizando 993.421 toneladas y
el gasto aumento un 2% totali-
zando 636 millones de euros.
Solo en noviembre de 2010 en
comparacion con el mismo
mes de 2009, el consumo de
hortalizas descendié un 6%, el
de frutas un 3% v el de patata
un 5%. En noviembre han con-
tinuado los descensos que ya
se registraron en octubre, con
caidas del consumo del 4% en
hortalizas del 2% en frutas y
del 6% en patata.

Para Fepex es muy preo-
cupante la evolucion seguida
por el consumo en los ultimos
meses del ano con datos dis-
ponibles porgue esta reflejan-
do importantes caidas.

Los trabajadores por cuenta ajena del REASS
pasaran a formar parte del Regimen General

De esta forma se equiparan las prestaciones garantizando la
competitividad de las empresas

Gobierno, UGT y CCOO vy
CEOQE han firmado en La Mon-
cloa, el Pacto Social, que in-
cluye la integracion de los tra-
bajadores por cuenta ajena
del Régimen Especial de la Se-
guridad Social Agraria, REASS,
en el Régimen General de la
Seguridad Social.

El texto del Pacto Social
denominado "Acuerdo Social
y Economico para el creci-
miento, el empleo vy la garan-
tia de las pensiones” incluye
textualmente que "Los traba-
jadores por cuenta ajena del
REASS se veran integrados en
el Régimen General, a través
de un sistema que garantice
la equiparacion de sus presta-

ciones, habilitandose un pe-
riodo transitorio de evolucion
de las cotizaciones que ga-
rantice el mantenimiento de
la competitividad de las em-

presas agrarias”.

La integracion de los tra-
bajadores por cuenta ajena
del REASS en el Régimen Ge-

REPSENTANTES DE LOS SINDICATOS Y EL GOBIERNO EN UNA DE LAS REUNIONES.

neral se articulara a través de
un anteproyecto de ley, que
ha sido consensuado en la
Comision de Seguimiento del
Acuerdo sobre Medidas en
Materia de Seguridad Social,
que esta constituida por el
gobierno, sindicatos y CEQE y
en el que Fepex ha interveni-
do muy activamente.

La integracion de los tra-
bajadores agrarios por cuenta

‘ ajena en el Régimen General

de la Seguridad Social se in-

. cluyo en 1995 en las reco-

mendaciones del Pacto de To-
ledo sobre simplificacion de
los regimenes de la Seguridad
Social. Fue recogido poste-
riormente en el Acuerdo so-
bre Medidas en Materia de Se-
guridad Social, firmado el 13
de julio de 2006 por el Gobier-
no, los sindicatos UGT y CCOO,
CEOQE y CEPYME. Y ahora se in-
cluye en el Acuerdo Social y
Econdmico que se acaba de
firmar en la Moncloa.
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Se modifica el reglamento para el reparto de las
ayudas al programa de consumo de fruta en la escuela

La Comision Europea ha
publicado el Reglamento (CE)
34/2011 de 18 de enero de
2011 que modifica el Regla-
mento 288/2009 sobre disposi-
ciones de aplicacion del Plan
europeo de consumo de frutas
en las escuelas, con el fin de fa-
cilitar la aplicacion por parte de
los Estados miembros.

El nuevo Reglamento mo-
difica algunas disposiciones de
la anterior normativa relacio-
nadas con los costes subven-
cionables vy la forma de solici-
tar las ayudas por parte de los
Estados miembros.

El programa de fruta en las
escuelas en Espana en el curso
2010/2011, se esta desarrollando
en 14 comunidades autbnomas,
todas excepto Madrid, Cantabria
y La Rioja, con un presupuesto
de 13.415.716 euros, cantidad
superior al del curos 1009/2010

El presupuesto total supera los 13 millones
de euros para las comunidades participantes

que fue el primero en el que se
implemento este plan.

Del presupuesto total para
el programa de este ano,
6.111.471 euros son financia-
dos por la Comision Europea y
el resto por Espana. De la canti-
dad financiada por Espana,
4.434.490 euros son financia-
dos por las comunidades auto-
nomas para las medidas gene-
rales y 2.869.755 euros seran
destinadas a medidas de
acompanamiento. De la canti-
dad destinada a medidas de
acompanamiento 2.200.000
euros son financiados por la
Direccion General de Industria
y Mercados Alimentarios del
Ministerio de Medio Ambiente,
Medio Rural y Marino soy y
699.755 euros proceden de las
comunidades autonomas.

En principio las autoridades
nacionales implicadas en el desa-
rrollo del plan, junto con el
MARM, serian también el Minis-
terio de Sanidad v el de Educa-
cion. No obstante estos dos mi-
nisterios no han participado en la
financiacion del Plan.

Cada comunidad autono-
ma ha presentado su estrategia
regional. Los destinatarios son
ninos incluidos desde las guar-
derias, otros centros preescola-
res vy las escuelas de ensenanza
primaria y secundaria. La mayo-

ria de las comunidades autono-

mas ha elegido la promocion
entre ninos de 6 a 12 anos. La
lista de productos selecciona-
dos ha sido elegida también por
cada comunidad.

Segun la informacion de la

pagina web del MARM,
http://www.alimentacion.es, el
presupuesto del Plan de Fruta
en las escuelas del curso anterior
2009/2010 fue de 12.201.449
millones de euros de los que
4.088.612 euros fueron aporta-
dos por Espana, 5.915.837 euros
por la Comisidbn Europea vy
2.197.000 euros son medidas de
acompanamiento  financiadas
por el MARM vy las comunidades
autonomas.

Aenor y Fepex promocionaran la norma UNE
de produccion controlada de frutas y hortalizas

Aenor y Fepex han acorda-
do promocionar la norma UNE
155000 de produccion contro-
lada de frutas y hortalizas entre
los productores espanoles, con
el fin de que se mejore el cono-
cimiento sobre los aspectos
basicos y requisitos que regula
esta norma, que permiten
cumplir con todas las exigen-
cias de los compradores y su-
permercados europeos.

En la campana de promo-
cion se transmitira especialmen-
te que la norma UNE 155.000
para frutas y hortalizas, certifica-
da por lamarca N, garantiza a los

uuuuu

clientes que los productos cum-
plen un protocolo de calidad
que incluye tanto las buenas
practicas agrarias como el res-
peto al medio ambiente, traza-
bilidad y medidas sociales.

A través del cumplimiento
de la Norma UNE se da respues-
ta a todos los requisitos que la
gran distribucion europea exige
a los productores de frutas y
hortalizas. En este sentido, las
normas de produccion contro-
lada UNE para frutas y hortalizas,
desarrolladas e impulsadas en
Espana por Aenor y Fepex, estan
homologadas con el protocolo

Globalgap, lo que permite que
los productores espanoles que
certifican sus producciones bajo
la norma UNE, obtengan tam-
bién la certificacion del protoco-
lo Globalgap. En la campana de
promocion se desarrollaran jor-
nadas informativas, reuniones
técnicas, congresos, promocion
en tiendas, etcétera.

La estructura de la norma
UNE 155000 de Produccion
Controlada es la siguiente:

- Norma UNE 155000 de
Requisitos generales, que esta-
blece los aspectos generales de

un sistema de produccion con-
trolada de frutas y hortalizas.
Esta norma de Requisitos gene-
rales es aplicable a todas las em-
presas independientemente
del cultivo a certificar.

- Normas particulares: serie
UNE 155100 para cultivos horti-
colas (tomate, pimiento, pepi-
no, judia verde, calabacin, be-
renjena, melon, sandia, col chi-
na, lechuga, brocoli, fresa, cala-
baza, patata, esparrago, puerro,
alcachofa, coliflor, zanahoria,
frambuesa vy apio) y UNE
155200 para cultivos frutales
(frutas de hueso, aguacate, pla-
tano, citricos, uva de mesa vy ki-
wi), aplicables a los cultivos pro-
ducidos bajo la norma de pro-
duccion controlada.


http://www.alimentaci�n.es
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El tomate almeriense es de los
pocos en activo en el mercado

Murcia y Canarias estan finalizando sus
campafias y Marruecos se mantiene estable

La produccién de tomate
almeriense parece ser que se
esta viendo beneficiada en
estas ultimas semanas por
una serie de causas que es-
tan llevando a que, en estos
momentos, el tomate de la
provincia sea de los pocos
que estan en activo en el
mercado. Y es que, el princi-
pal motivo de este hecho es,
seguin José Angel Gonzilez,
presidente de Parque Natu-
ral, “porque tanto en Murcia
como en Canarias, la tempo-
rada esta cerrandose ya, ade-
mas de que Marruecos, al
menos de momento, no pa-
rece estar introduciendo la
misma cantidad que anos

atras”.

Las variedades que estan
mejor de precio en estos
momentos son el rama vy el
tomate suelto que cotizan a
unos 70y 50 céntimos de eu-
ros, respectivamente, un
precio aungue no muy alto,
es mejor de lo que se espera-
ba. Aun asi, Francisco José
Cazorla, director comercial
de Nijarsol, explica que “no
podemos asegurar que el
precio se va a incrementar la
semana que viene, ya que
hacer previsiones es bastante
complicado. De todas for-
mas, en cuanto a precio se
refiere, nosotros esperaba-

mMOos que bajara en enero, pe-
ro sin embargo se ha mante-
nido”. Es cierto que el menor
numero de kilos que se esta
recogiendo en estas fechas
también esta ayudando a
que los precios no hayan ba-
jado en picado, va que a final
de mes es cuando la deman-
da desciende considerable-
mente, aun asi, esta situacion
no se ha llegado a dar en el
sector almeriense.

lgualmente, el director
comercial de Nijarsol indica
gue en el caso de Murcia, “la
produccion es mucho menor
que la de Almeria, ya que es-
tan terminando yay el género
que les queda tiene que ir di-
rigido a Perpignan o a merca-
do nacional porgue no tiene
vida comercial. Por su parte,
Marruecos también esta man-
dando toda su produccion a
Francia, por lo que nuestro
género lo estamos repartien-

.‘.
PRODUCCION DE TOMATE EN MURCIA

do sin problemas por los dife-
rentes mercados en los que
nos movemos”. Otro de los
aspectos destacados y que
estan ayudando al manteni-
miento del tomate en estas
fechas es el buen tiempo que
se ha dado y “nos esta ayu-
dando mucho a dosificar la
produccion”, argumenta
Francisco José Cazorla.

La heladas causan danos
en citricos y hortalizas

La renta del agricultor espafiol ha subido
un 6,5%, la mitad que la media europea

LOS CITRICOS Y LA ALCACHOFA SON
LOS CULTIVOS MAS AFECTADOS POR
LAS HELADAS DEL MES DE ENERO. / VF

Las heladas de enero han
provocado danos de distinta
consideracion en los cultivos
de citricos, frutales y hortali-
zas de las diferentes comuni-
dades auténomas producto-
ras espanolas que actualmen-
te se encuentran en campa-
na. Una vez mas las inclemen-
cias climatoldgicas han deja-
do su huella en el campo es-
panol, y como ya sucedio a fi-
nales de diciembre, las comu-
nidades mas perjudicadas
han sido la Comunidad Valen-
ciana y la Re gion de Murcia,
aunqgue no se han librado de
sus efectos otras zonas como
Cataluna.

En la Comunidad Valen-
ciana, las reiteradas heladas
de enero han terminado por
provocar serios danos en la
agricultura. La intensa ola de
frio que ha sacudido al terri-
torio valenciano ha causado
unas pérdidas de 64,7 millo-
nes de euros en el sector
agrario, segun la estimacion
efectuada por los servicios
técnicos de la Asociacion Va-
lenciana de Agricultores (AVA-
Asaja). Se trata de una valora-
cion, difundida el 26 de ene-
ro, que todavia reviste carac-
ter provisional puesto que
hay que esperar la evolucion
de los cultivos para poder
ofrecer un calculo mas preci-
S0.

De esta cantidad, 62,2
millones corresponden a las
pérdidas registradas en la ci-
tricultura, donde el tonelaje
danado por las heladas as-
ciende a un total de 238.100

toneladas. Las variedades mas
afectadas son Nave Lane, Va-
lencia-Late, Ortanique y Na-
dorcott. En el caso de las hor-
talizas, ya muy castigadas por
brusco descenso de las tem-
peraturas acaecido el pasado
mes de diciembre, la cuantia
de los desperfectos se situa
en 2,4 millones de euros v al-
cachofas, coles y lechugas
han sido los cultivos que se
han llevado la peor parte.

En cualquier caso, v a pe-
sar de la intensidad del frio,
alrededor de un millon de to-
neladas de citricos se ha sal-
vado de los efectos de la he-
lada. “"Por tanto — subraya el
presidente de AVAAsaja, Cris-
tébal Aguado— tam bién
queremos dejar muy claro
que la campana naranjera no
esta perdida. Tenemos un
margen de maniobra y 10s
mercados no van a quedar
desabastecidos”.

proexport
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EL ARO PASADO POR ESTAS FECHAS HABIA MAS MELON Y SANDIA EN LOS SEMILLEROS, SENALAN DESDE ASAJA-

ALMERIA. / ARCHIVO

La temporada de primavera
almeriense llegara con retraso

A priori, se preve un retraso tanto en melon como en sandia

El retraso generalizado en
el arranque de la campana
agricola 2010/2011 ha reper-
cutido, claro esta, en el inicio
de la campana de primavera,
en la que melon y sandia son
los protagonistas indiscutibles.
En este sentido, Francisco Var-
gas, presidente de Asaja-Al-
meria, comento que, de mo-
mento, incluso, “es pronto”
para hablar de la campana de
primavera, aunque indico que,
“a priori, hay un retraso tanto
en meldén como en sandia”.
Segun indico, si lo habitual es
que los primeros melones y
sandias se trasplanten a finales
de enero o principios de fe-
brero, este ano "nos podemos
ir hasta el final de febrero o los
primeros dias de marzo”.

Segun explico, en el caso
de los productores de pimien-
to, “van a intentar sacar el ma-
yor numero de kilos mientras

proexport

sembrando futuro

la planta aguante” v, por ello,
aun no han pensado en qué
van a poner en primavera. El
caso de los agricultores espe-
cializados en calabacin es bien
distinto. Y es que mientras
unos arrancaron el cultivo en
diciembre y optaron por po-
ner una nueva plantacion de
calabacin, otros, segun apun-
to el secretario provincial de
COAG, Andrés Gongora, “lo
quitaron y pusieron sandia ya
en enero”. Pese a todo, Gon-
gora afirmé que si bien es
cierto que va hay algo de fruta
de verano en los invernaderos
provinciales, “no es mucha”.

A su juicio, el retraso de la
cosecha de primavera no va a
venir derivado Unica y exclusi-
vamente del retraso generali-
zado de la campana, sino tam-
bién de “la climatologia”, que
“en enero y febrero va a ser
muy distinta de la del ano pa-

sado”. Sea como fuere, lo cier-
to es que, tal y como apunto
Francisco Vargas, presidente
de Asaja-Almeria, “el ano pasa-
do por estas fechas habia mas
melon y sandia en los semille-
ros” y apostilld que, en cual-
quier caso, “es logico lo que
esta pasando, ya que el otono
también se retraso”.

Por su parte, Francisco
Sola, director técnico de Natu-
re Choice, coincidié con los
responsables de las organiza-
ciones al afirmar que “este ano
se va a retrasar todo”, aun-
que no se atrevio a
especificar cuanto
tiempo. “Hay pi-
mientos que no
tienen  mucho
cuaje arriba vy
no sabemos
cuanto tiem-

PO Mas van a
aguantar y,

ademas, el pepino tiene pre-
cios tan malos que no sabe-
mos qué tiene pensado hacer
el agricultor”, matizo.

Otros cultivos

Con respecto a otros cul-
tivos que también se siem-
bran en primavera, mas alla de
meldn y sandia, el presidente
de Asaja-Almeria comento
que, en principio, todo apunta
a que “este ano habra menos
tomate de ciclo corto”. Segun
explicd, “aungue algunos agri-
cultores comenzaron a arran-
car el cultivo en diciembre, de-
jaron algunos ramos para no
terminar el cultivo e irse hasta
marzo o abril”.

Asi pues, y de momento,
Vargas afirmé que “habra me-
nos melon y sandia tempra-
nos”, aunque no se aventurd a
decir si los volumenes totales
caeran. Por ultimo, Gongora
senald que, en el caso de la
sandia, "aunque puede haber
algunas hectareas menos, la
cantidad sera aceptable”.

Tomate

El secretario provincial de
COAG comentd que, en esta
campana, se esta producien-
do un "aumento considera-
ble” del tomate destinado al
mercado nacional, como
puede ser el tomate verde o
el liso. Segun explico, éste es
un destino “que, de momen-
to, esta vacio” y, ademas, "Al-
meria entra en produccion
antes que Murcia”, una zona

productora muy a tener
en cuenta. Asimismo,
indicd que, en los
ultimos anos, se ha
visto que era un
mercado que “ha
funcionado bas-
tante bien” vy, por
tanto, se convierte
en una oportunidad
interesante.


www.valenciafruits.com

Para el compromiso de
Europa con el desarrollo ru-
ral, que es uno de los pilares
de la Politica Agricola Comun
(PAC), seria de gran ayuda
que hubiese mas apoyo a la
creacion de sistemas de ali-
mentos locales, segun indico
el Comité de las Regiones al
Comisario de agricultura de
la UE, Dacian Ciolos. En la
presentacion de su dictamen
prospectivo ante el pleno del
CDR celebrado en Bruselas,
la ponente, Lenie Dwarshuis-
van de Beek (NL/ALDE), insto
al Comisario a que diese cur-
S0 a su peticion de aporta-
ciones al Comité y adoptase
SUS sugerencias para mejo-
rar el acceso a los mercados
locales por parte de los agri-
cultores y de los producto-
res de alimentos.

"Hay un desequilibrio de
poder en los sectores agrico-
la y de alimentacion que esta
poniendo en peligro la propia
supervivencia de la agricultu-
ra. Cerca del 80 % de la pro-
duccion mundial de alimen-
tos se vende a nivel local, pe-
ro en el mundo occidental
esta cifra se reduce al 20%,
debido a un enfoque centra-
do en la produccion de ali-
mentos industrializada vy a
gran escala. Los nuevos desa-
fios que afrontamos - evitar
la escasez mundial de alimen-
tos, piensos y energia y redu-
cir los danos medioambien-
tales que genera la produc-
cion de alimentos - refuerzan
la necesidad de reconsiderar
la produccion alimentaria lo-
cal como parte integrante de
la Politica Agricola Comun”,
asegura Dwarshuis.

El dictamen prospectivo,
que habia sido solicitado por
el comisario Ciolos en una vi-
sita anterior al pleno del CDR
de junio de 2010 como parte
de su amplia consulta sobre
el futuro de la PAC, pone de
manifiesto las multiples ven-
tajas de los sistemas alimen-
tarios locales para el desarro-
llo rural. No solo brindan
grandes ganancias economi-
cas - la corta cadena que
existe entre el productor vy el
consumidor promueve el
empleo local y ayuda a las
empresas locales a lograr un
mercado mayor - sino que
también tienen ventajas so-
ciales, como la existencia de
canales de distribucion cor-
tos que ayudan a que haya
una mayor interaccion entre
agricultor y consumidor, per-
mitiendo asi a los producto-
res de alimentos reaccionar
con mas eficacia a las exigen-

cias de métodos de produc-
cion sostenibles. Y la corres-
pondiente reduccion de las
distancias recorridas por los
alimentos supone reducir las
emisiones, lo que contribuye
ademas a que Europa cumpla
sus ambiciosos objetivos res-
pecto del cambio climatico.

Aungue no existe una
definicién clara de lo que
comporta un sistema de ali-
mentos local, Dwarshuis pi-
dio al comisario Ciolos que
apoye su peticion de crear
un conjunto de directrices
paneuropeo que ayuden a
que los entes locales y regio-
nales que deseen integrar
los sistemas de alimentos lo-
cales en sus programas de
desarrollo, 1o hagan de for-
ma eficaz. También propuso
establecer un plan de segui-
miento a escala regional, de-
jando a los entes locales y re-
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gionales la responsabilidad
de inscribir y evaluar los pro-
ductos alimentarios locales y
de concederles un logotipo
de alimento local.

Por ultimo, los miem-
bros del CDR daran comien-
Z0 a su colaboracion con la
Presidencia hungara del
Consejo de la Unidn Europea
con un debate con Bence
Rétvari, secretario de Estado
del Ministerio de Adminis-
tracion Publica y Justicia,
quien con tal ocasion ex-
pondra como piensa la pre-
sidencia hungara apoyarse
en el compromiso de los en-
tes locales y regionales para
contribuir a la realizaciéon de
los objetivos que se ha fija-
do. El CDR organiza durante
todo el semestre diversos
encuentros politicos en aso-
ciacion con la Presidencia
hungara y los entes territo-
riales, cuya lista se encuen-
tra en el folleto preparado a
tal efecto.

"Todo el mundo com-
prende que la Unica posibili-
dad de que la agricultura eu-
ropea pueda ser competitiva
a escala mundial es centran-
dose en la calidad, y los siste-
mas de alimentos locales
pueden ayudar a fomentar la
produccion de alimentos de
alta calidad empleando me-
todos de produccion parti-
culares. Aun asi, sigue que-
dando mucho por hacer pa-
ra elevar la profesionalidad y
el valor anadido de los siste-
mas de alimentos locales, y
por eso espero ver al comi-
sario aceptar el desafio en su
reforma de la PAC", concluyo
Dwarshuis.

proexport

sembrando futuro
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El RASFF publica una alerta sanitaria sobre
tomate marroqui con procimidona en Suecia

"Solicitamos que se in-
cluya el control fitosanitario
en los acuerdos con terce-
ros paises, con el objetivo
de que las importaciones de
frutas y hortalizas se adap-
ten a la normativa euro-
pea", sostiene el presidente
de Proexport, Juan Marin
Bravo.

Ante la alerta sanitaria
publicada la pasada semana
por el Sistema de Alerta Ra-
pida para Alimentos y Pien-
50s (RASFF), al detectarse en
la linea de los supermerca-
dos de Suecia lotes de toma-
te marroqui con procimido-
na, PROEXPORT considera
imprescindible que el Acuer-
do de Asociacion con Ma-
rruecos incluya la obligato-
riedad de cumplir la legisla-
cion europea sobre uso de
fitosanitarios.

La procimidona es una
sustancia activa (fungicida)
que en Europa no tiene au-
torizado su uso en tomate,
por lo que la UE no permite
a los productores europeos
producir tomate con esta
sustancia activa pero si per-
mite a terceros paises su
uso con niveles de residuo
inferiores al establecido por
la legislacion europea. En es-
te caso la alerta se produce
porgue los tomates han sido
hallados con niveles de
LMR's superiores a los per-
mitidos por la UE (0,02*
ppm). La cantidad hallada en
los tomates marroquies reti-
rados de los supermercados
suecos es de 0,44 y 0,51
ma/kg.

Esta circunstancia pone
de manifiesto claramente la
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Proexport considera imprescindible que el acuerdo de asociacion con
Marruecos incluya obligatoriedad de cumplir la legislacion europea
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LLEGADA DE UN BARCO DE CONTENEDORES AL PUERTO DE CARTAGENA.

situacion de desventaja
comparativa en la que se en-
cuentran los productores
comunitarios frente a sus
homologos extracomunita-
rios, que si pueden utilizar
ciertas sustancias para pro-
ducir sus frutas y hortalizas,
comercializando después es-
tos productos en la UE.

Mas controles

Mas alla de esta situa-
cion, lo mas grave es que ha
sido detectado en la linea de
los supermercados suecos,
lo cual demuestra la necesi-
dad de reforzar los contro-
les en los puntos de entra-
da. Peticion que desde PRO-
EXPORT vy el conjunto del
sector hortofruticola se ha
realizado en multiples foros
para que se limite el Acuer-
do con Marruecos y se con-

trolen estrictamente las en-
tradas de productos de ter-
Ceros paises.

Ante esta clara discrimi-
nacion de los productores
de tomate comunitarios,
PROEXPORT y FEPEX recla-
man que se incorpore al
Acuerdo entre la UE Y Ma-
rruecos el punto quinto de
la "Declaracion Institucional
en Defensa del Sector Espa-
nol productor y exportador
de frutas y hortalizas" fir-
mada por los
con-
sejeros
de Agri-
cultura
de An-
dalucia,
Canarias,
comuni-
dad Valenciana
y Murcia, el 3 de oc-
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tubre de 2010, en el que se
decia gue "ha de exigirse re-
ciprocidad respeto a las
condiciones de produccion
de los terceros paises, en
cuanto a los aspectos fitosa-
nitarios, medioambientales
y sociales, siendo imprescin-
dible incluir esta cuestion
en el Acuerdo con Marrue-
cos. De lo contrario supon-
dria una discriminacion para
los productores espanoles
en el mercado co-
munitario.



La empresa de distribu-
cion Eroski ha llegado a un
acuerdo con las principales
consultoras de gran consu-
mo, Nielsen y Symphonyl-
RI, para prestar un novedo-
S0 servicio informativo so-
bre las ventas de sus dife-
rentes unidades de nego-
cio a los fabricantes. A tra-
vés del servicio Key Ac-
count Data (KAD), Nielsen
ofrecera informacion a los
fabricantes para que pue-
dan adaptar sus decisiones
en la optimizacion de la
gestion y venta en las en-
senas del grupo.

Ademas de la informa-
cion de ventas y precio,
quienes accedan a este ser-
vicio podran obtener datos
adicionales sobre las pro-
mociones promovidas por
las ensenas del grupo vy asi
rentabilizar mas las accio-
nes. Gracias al acuerdo,
Nielsen ofrecera la infor-
macion de Eroski tanto se-

Eroski ensena
SuUs entranas

Inaugura un servicio de informacién sobre
las ventas de sus centros para proveedores

CENTRO COMERCIAL EROSKI EN CARTANGENA.

manalmente en su informe
ScanTrack/MarketTrack que
analiza los mercados, como
en los informes mensuales
de maxima cobertura que
incorporan otros canales

especialistas (consumo ex-
terno, impulso, etc.). Se-
gun José Luis GarciaFuen-
tes, Vicepresidente de Niel-
sen lberia, "este servicio
supone un gran avance en

Distribucion

Transparencia
informativa

SymphonyIRI, por su par-
te, publicara informacion del
grupo a través de su panel de
detallistas  InfoScanCensus,

lanzando en Espana informa-
cion transparente de la cade-
na, que permitira mejorar los
resultados y cambiar las reglas
del juego del mercado de gran

consumo espanol. La transpa-
rencia informativa es una reali-
dad en otros paises y cambia la
forma de hacer negocios en el
mercado de gran consumo.
Con esta iniciativa Eroski abre
la veda a la publicacién de in-
formacion hasta ahora desco-
nocida, permitiendo a los
usuarios adentrarse en sus in-
timidades y avanzando en la
consolidacion de un nuevo
modelo de relacion entre fa-
bricantes vy distribuidores.

la transparencia en Espana
y demuestra la voluntad de
los distribuidores de traba-
jar conjuntamente con los
fabricantes para buscar
una mejora conjunta y un
beneficio comun”.

Carrefour abre la veda
de 2011 con una franquicia

El interés de Carrefour
por extender sus dominios
a través de la franquicia se
ha constatado una vez
mas. El gigante de francés
anuncio la puesta en mar-
cha de un supermercado
de proximidad en la Sierra
Norte de Madrid, concreta-
mente en la localidad de
Lozoyuela. El centro dispo-
ne de 266 m2 de superficie
y opera bajo la ensena 'Ca-
rrefour Express’', como se
recordara concepto de ne-
gocio totalmente novedo-
SO que viene a sustituir a su
anterior linea 'Carrefour
City' y cuyas similitudes
con el anterior 'Express'
son solamente el nombre.

Desarrollado en nuestro
pais el pasado ano este for-
mato acumula ya 28 pun-
tos de venta, 16 de los cua-
les se ubican en la Comuni-
dad de Madrid. De hecho,
el primero de ellos en abrir
sus puertas fue el ubicado
en la céntrica calle Goya de
la capital madrilena. Este
concepto de tienda, y con-
dicionado en buena medi-
da por sus dimensiones,
ofrece en un 90% produc-
tos de alimentacion y de
ellos en un 70% marcas de
fabricante. La particulari-
dad estriba ademas en que
el centro cuenta con venta
asistida de carnoceria, pes-
caderia y charcuteria.
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El balance de la situa-
cion del sector de centros
comerciales en 2010 no ha
sido finalmente tan malo
como el que se auguraba a
raiz de la crisis y la desacele-
racion del consumo. Se
abrieron 13 centros comer-
ciales, entre ellos primeras
fases, y se terminaron de
construir otros cinco espa-
cios, incluidas las ampliacio-
nes de algunas grandes su-
perficies. Asi, y a pesar de
gue el numero de inaugura-
ciones sufrio el mayor des-
censo de los ultimos anos,
como era de preveer por las
dificultades para acceder a
la necesitada financiacion
para el desarrollo de nuevos
proyectos, la nueva superfi-
cie bruta alquilable que se
incorporod fue de aproxima-
damene 500.000 m2, te-
niendo en cuenta la culmi-
nacion de algunas segundas
fases. No faltaron, por tan-
to, inauguraciones de en-
vergadura como el C.C.
‘Splau’ en Cornella de Llo-
bregat (Barcelona), 'Luz
Shopping' en Jerez de la
Frontera (Cadiz) o el nuevo
espacio 'El Mirador' en Las
Palmas de Gran Canaria.

El interés por los centros
comerciales se mantiene
activo en 2010

En Espafa se abrieron 13 nuevos centros

Por lo que se refiere de
forma exclusiva a la oferta
alimentaria, también el pa-
sado ano se inauguraron
dentro de este tipo de em-
plazamientos cuatro nue-
vos hipermercados de la
mano de Carrefour (en el
C.C. 'Arena Multiespacio’ en
Valencia), E.Leclerc, en Al-
cantarilla (Murcia); Alcampo
(dentro del C.C. 'Luz Shop-
ping' en Jerez), El Corte In-
glés, en El Ejido (Almeria), y

Eroski, en Las Palmas. No
obstante, el modelo prefe-
rido y que vuelve a marcar
tendencia en este tipo de
emplazamientos fue el su-
permercado, con Mercado-
na a la cabeza, quien estre-
no cuatro establecimientos
Yy mantiene en cartera
otros ocho proyectos en si-
milares ubicaciones para
este curso. El Corte Inglés
que el pasado ano desem-
bolsd 265 millones de eu-

ros, para la puesta en mar-
cha del citado centro mixto
en Almeria y sus grandes
almacenes en Tarragona
(Barcelona) podria ademas
superar este ano la inver-
sion con la puesta en mar-
cha de sus nuevos grandes
almacenes en el C.C. ‘Mari-
neda City' y la culminacion
de su proyecto en Turru-
nuelos (Coérdoba), ambos
con la firma "Hipercor'.

Con todo, en 2010 vy
después de desestimarse
otros 40 proyectos que se
suman a un numero similar
de iniciativas descartadas en
2009, lo cierto es que las 98
gue siguen en pie podrian
llevarse paulatinamente a
buen puerto una vez se vis-
lumbraran atisbos de recu-
peracion econémica y finan-
ciera. Por el momento, las
inversiones siguen proce-
diendo del exterior, tenien-
do en cuenta que la bajada
del precio de los alquiles de
los locales comerciales ha
despertado el interés de
operadores y firmas extran-
jeras que ya empiezan a co-
par gran parte de los nuevos
espacios abiertos. El interés,
por tanto, sigue activo.

Zenalco eleva un 8% la
exportacion de frutas y hortalizas

La filial del grupo Au-
chan -de los supermercados
Alcampo- dedicada a la ex-
portacion de productos
hortofruticolas espanoles,
exportd 170.000 de estas
frutas y hortalizas en 2010,
un 8 % mas que en el ano
anterior, y alcanzé una cifra
de negocio de 174 millones
de euros.

La compania senala que
los citricos fueron los pro-
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ductos mas exportados, al
superar las 80.000 tonela-
das, seguidos de los melo-
nes y sandias con 16.000 to-
neladas y los tomates con
12.000 toneladas.

Zenalco explica que ad-
quiere sus productos a pro-
veedores independientes,
agricultores y cooperativas
de la Comunidad Valenciana
y Andalucia en su gran ma-
yoria, ademas de otras Co-

munidades como Murcia,
Madrid, Cataluna, Aragon y
Castilla y Ledn.

Los productos horto-
fruticolas fueron exporta-
dos a Francia, Polonia, Italia,
Portugal, Hungria y Taiwan,
entre otros paises.

Zenalco pertenece al
grupo Auchan, al igual que
las cadenas de distribucion
Alcampo (hipermercados) y
Simply  (supermercados).
Auchan opera en trece pai-
ses a través de 528 hiper-
mercados, mas de 732 su-

permercados, la

filial Banca
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merciales, que en conjunto
emplean a mas de 243.000
personas en todo el mundo.
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Proexport cualifica a profesionales desempleados
para la exportacion de frutas y hortalizas

Quince alumnos participan en el curso, que ha sido inaugurado en Torre Pacheco
por el presidente de la asociacion, el director del SEF y el alcalde de la localidad

Proexport apuesta por
la profesionalizacion vy el
empleo cualificado en el
sector agrario, reciclando
trabajadores desemplea-
dos para darles la opcion
de crecer en un colectivo
de empleo estable y en
continuo crecimiento co-
mo es el hortofruticola.
Por esta razon, ha organi-
zado en Torre Pacheco el
curso de Exportacion de
Frutasy Hortalizas, que ha
sido inaugurado hoy por el
presidente de la Asocia-
cion, Juan Marin, el direc-
tor del Servicio Regional
de Empleo y Formacion
(SEF), Ginés Martinez, vy el
alcalde de Torre Pacheco,
Daniel Garcia.

"Con esta iniciativa
gueremos generar opor-
tunidades laborales de fu-
turo en estos momentos
tan complicados, aportan-
do la oportunidad para
aprender de forma real co-
mo funciona el sector hor-

Se trata de la
segunda edicidn
de un curso de

280 horas
tedricas y 100
horas préacticas

Aborda el
comercio
internacional
enfocado
a las empresas
agricolas

murcia

JUAN MARIN JUNTO A DANIEL MADRID DURANTE LA PRESENTACION DEL CURSO ORGANIZADO POR PROEXPORT.

tofruticola a través de la
experiencia profesional en
nuestros departamentos
comerciales, donde conta-
MOS CON Personas con una
alta cualificacion en la ex-
portacion de frutas y hor-
talizas", ha destacado Juan
Marin.

Se trata de la segunda
edicion de un curso de 280
horas, tras el cual los
alumnos  seleccionados
tienen la oportunidad de
realizar 100 horas practicas
en las empresas asociadas
a Proexport, apoyando a
las empresas hortofrutico-
las en tareas del Departa-
mento de exportacion.
"Esta experiencia en Torre
Pacheco precede a las que
queremos repetir en aque-
llos municipios en los que
estan presentes la mayoria
de nuestras empresas aso-
ciadas", anadioé Juan Marin,

quien agradecid a Ginés
Martinez el apoyo que des-
de el SEF se presta a la
Asociacion.

Los contenidos que se
abordan son especificos
del comercio internacional
para las empresas del sec-
tor agricola, capacitando a
los alumnos para afrontar
las responsabilidades rela-
tivas al Departamento de
Comercio Exterior en una
firma del sector.

El alumno adquiere
ademas conocimientos es-
pecificos con la inte-
gracion de las dis-
ciplinas que afec-
tan a la logistica
internacional de
una empresa, asi
como sobre los
principales con-

ceptos y herramientas em-
pleadas en la investigacion
y analisis de los mercados
internacionales.

El curso de Exporta-
cion de Frutas y Hortalizas
esta financiado por el Ser-
vicio Regional de Empleo y
Formacion (SEF) de la Re-
gion de Murcia vy
cofinanciado
por el Fondo
Social Euro-
peo.
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FR/Defend EU farm
policy

On 18 January, French Presi-
dent Nicolas Sarkozy said deba-
te on reform of EU farm policy
for the post-2013 era and bai-
louts of financially troubled EU
countries were linked.
According to EurActivfr report,
in recent weeks, France has be-
en forced to defend the EU's
Common Agricultural Policy
(CAP) amid particularly difficult
budgetary negotiations. Sar-
kozy stressed his commitment
to maintaining a strong CAP in
the EU's next budgetary cycle
after 2013. He noted that the
European Commission had al-
ready made important conces-
sions to the WTO on farm po-
licy and said he would work to
maintain the CAP budget at its
current level at least, even after
the reform.

France has already committed
nearly euro 100 billion to hel-
ping those countries and in
doing so has shown European
solidarity. Farmers are produ-
cers of agricultural goods, not
maintenance workers, he ad-
ded, sending a message to
those who want to “green” the
CAP, which would see a reduc-
tion of subsidies related to pro-
duction.

The French president's speech
seems to run counter to re-
marks he made in March 2010.
Back then, Sarkozy underlined
the necessity to reduce the en-
vironmental constraints weig-
hing on farmers and sugges-
ted that environmental ques-
tions were given too much
consideration. His comments
triggered an important pole-
mic debate. The French Natio-
nal Federation of Agricultural
Holders' Union (FNSEA) welco-
med the news, describing the
announced measures as "the
first step towards fighting on
an equal footing" with other
European farmers. “In Europe,
where all agricultural produce
circulates freely, it is not accep-
table to put extra national
constraints on top of the EU

obligations".

More information on: http://www.eu-
ractiv.comv/en/cap/sarkozy-francene-
eds-excuse-defend-eu-farm-policy-
news-501411

ECSC/0pinions
Agriculture
model

The European Economic and
Social Committee (ECSC) pu-
blished the following two opi-
nions: .. “STRENGTHENING THE
EUROPEAN AGRIFOOD MODEL",
and .. THE COMMUNITY AGRI-
CULTURAL MODEL: PRODUC-
TION QUALITY AND COMMUNI-
CATION WITH CONSUMERS AS
FACTORS OF COMPETITIVENESS”
.. STRENGTHENING THE EURO-
PEAN AGRI-FOOD MODEL. The
necessary search for solutions:
The EESC believes that the EU
should find solutions in order
to improve the application of
the Community model in the
internal market whilst allowing
for free competition and
complying with international
legislation.

The solution would involve va-
rious areas, and in some cases
might need to be implemen-
ted gradually. Among the mea-
sures possible, the EESC would
like to highlight the following:
— Improving access condi-
tions: import control must be
able to ensure that animals and
plants — especially those to be
used in foods —entering the EU
do so safely and in compliance
with European legislation. It is
also important that this control
be based on harmonised pro-
cedures so that all products,
regardless of their point of
entry, offer the same safety
guarantees.

It is an issue of reciprocity
among European operators.
— Improving international ap-
proval of the European model:
the EU must explain and advo-
cate the international accep-
tance of its model, based on
values of sustainability promo-
ted globally by the UN system.
Bodies such as the WTO, FAO,

on

Codex Alimentarius Mundli, IOE,
ILO, UNCTAD, etc. should be in-
volved in these efforts. Likewi-
se, efforts should be made to
harmonise legislation at inter-
national level, as far as possible,
S0 as to prevent unequal treat-
ment.

— Furthering the system for
mutual recognition of systems
for protecting consumer he-
alth and animals with non-EU
countries: in its trade
agreements, the EU should in-
clude specific chapters for mu-
tual recognition of health,
plant health and food systems,
in order to ensure consensus
on the appropriate levels of he-
alth protection, within the fra-
mework established by the
WTO.

— Improving international
technical support, by boosting
initiatives such as ‘Better Trai-
ning for Safer Food’, which
supports technical cooperation
with developing countries
which export or wish to export
to Europe, via technical trai-
ning, the creation of rules and
standards, exchange of staff,
etc.

— Trade incentives: The EU
could also look into the possibi-
lity of improving treatment in
terms of trade, financial as-
pects or development coope-
ration for developing countries
that harmonise their systems
with the Community model.
— Better lawmaking: The EU
should not resort to protectio-
nist measures to restrict access
to its markets; so, by the same
token, it should not agree to its
model being applied at the ex-
pense of its own operators. Le-
gislative simplification could al-
S0 be a very useful way to cut
red tape.

More information on: http://eurlex.eu-
ropa.eu/LexurniServ/LexuriServ.do?uri=0
J:C:2011:018:0001:0004:EN:PDF
Conclusions and recommenda-
tions

The EESC  recommends
strengthening quality policy
and communication to consu-
mers as key factors in boosting
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the competitiveness of the Eu-
ropean agrifood industry and
improving the brand image of
agriculture. To this end, it is es-
sential to:

— encourage the espousal of
the social, environmental, he-
alth and animal welfare aspects
relating to agricultural
production, harnessing new
tools based on information and
communication technologies
(ICTs);

— improve the consistency
and coherence of existing ac-
creditation instruments by me-
ans of guidelines for clarifica-
tion, harmonisation and simpli-
fication;

— strengthen channels for dia-
logue between producers, in-
dustry players, distributors and
consumers, and develop
effective strategies for com-
municating with the public.
More specifically, the EESC pro-
poses implementing various
measures: Harnessing ICTs as a
communication tool. ICTs are
present in our daily lives, but
are not yet used in the purcha-
sing process. By incorporating
them into the supermarket
shelves as an information tool,
it would be possible to regu-
larly update information (agri-
cultural products are subject to
high rotation) and for it to be
selected by consumers or ob-
tained from anywhere.

— Traceability as a tool to ensu-
re that claims are reliable. The
production chain involves a va-
riety of players who are res-
ponsible for the different social
and environmental aspects
comprised by integral quality.

More information on:
http://eurlex.europa.eu/LexuriServ/Le-
XUriServ.do?uri=0J:C:2011:018:0005:00
10:EN:PDF

EU-Egypt/Free trade
agreement

According to the USDA FAS
12/10 report, the Free Trade
Agreement of the European
Union and Egypt was ratified
and entered into force in June


http://www.euractiv.com/en/cap/sarkozy-franceneeds-excuse-defend-eu-farm-policynews-501411
http://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:C:2011:018:0001:0004:EN:PDF
http://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:C:2011:018:0005:0010:EN:PDF
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2010 and has already helped
boost EU trade with Egypt, so-
metimes at the expense of US
exports.

The FTA, formally known as the
“Euro- Mediterranean Agree-
ment establishing an associa-
tion between the European
Communities and their Mem-
ber States and the Arab Repu-
blic of Egypt,” also

provides duty free or TRQ ac-
cess for a number of Egyptian
agricultural products. Egyptian
fresh fruit and vegetable and
processed food exports will al-
50 benefit, although often the
US season differs from Egypt’s.
There is also an SPS annex to
the Agreement which may of-
fer certain advantages to the
EU in dealing with SPS issues. In
addition, an ongoing
“Twinning” project with the Ge-
neral Organization for Veteri-
nary Services and a newly initia-
ted one with the Central
Administration for Plant Qua-
rantine appear to provide addi-
tional access and influence.
Under the Agreement, the EU
now has duty-free access for all
of its agricultural products ex-
cept for a short list of excep-
tions. US apples face the most
immediate impact, as they face
strong competition from Euro-
pe, despite a

market preference for US varie-
ties and quality. About $110 mi-
llion of US agricultural exports
are in categories where EU ta-
riff preferences are significant.
However, many key US agricul-
tural exports already face zero
or low duties. In addition, im-
proved access for Egypt’s fresh
fruit and vegetable exports as
well as processed foods may
have some impact on US ex-

ports to the EU. US apples and
pears continue to face tariffs of
20%, dairy products (except
milk powder) face 2-20% tariffs,
prepared fruits and nuts face
5-20% tariffs, cereals face 30%
tariffs, and pet foods face 30%
tariffs. US apple exports

to Egypt have grown rapidly
from $3.3 million in 2005 to
$14.7 million in 2009 and US ex-
porters looked toward a 10-
20% increase this year. Consu-
mers and the trade prefer US
apple varieties and

quality to other origins. In addi-
tion to the 20 percent duty,
there has been an increase in
the customs valuation, which
essentially increases the duty
paid on Chinese and US apples,
but doesn't affect duty-free EU
apples. Customs valuation of
US apples increased from
$550/ton to $700, while Chine-
se apples increased from $375
to $550. Importers indicate US
sales will likely decline this sea-
son due to the tariff advantage
for EU apples. However, th-
rough October 2010, US ex-
ports totaled $11 million, the
same as in 2009. Post expects
toseeadropin

exports at the end of 2010 and
beginning of 2011.

More information on:
http://gain.fas.usda.gov/Recent%20GAl
N%20Publications/Egypt-
EU%20FTA%20and%20U.S.%20Agricul-
tural%20Exports%20to%20Egypt, Cai-
ro_Egypt _1-6-2011.pdf

EU/More controls on
importations

The President of the Autono-
mous Region and vice presi-
dent of the Committee of the
Regions of the European
Union, Ramon Luis Valcarcel, as-

ked the European Commissio-
ner for Agriculture and Rural
Development Dacian Ciolos, for
implement more controls and
security at the entrance of food
products from third countries.

More information on: http://www.infoa-
gro.com/noticias/2011/1/17437_mas_c
ontroles_entrada_productos_terceros_p
aises.asp

is used in the tomato industry,
but is prohibited to use in bell
pepper production. Ethephon
is not

registered for peppers in Spain
and the Netherlands and the-
re's an MRL, based on the level
of detection, of 0.05 mg/kg.
Some German retailers have al-
ready asked their suppliers to
investigate this problem and
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DE/Lidl and Kaufland
boycot Spanish bell
peppers

According to Freshplaza news
German retailers Kaufland and
Lidl decided to stop the import
of Spanish bell peppers.
German inspection  bodies
found ethephon in a shipment
Spanish bell peppers. Ethephon

control their Growers more
thoroughly. "On Wednesday
evening the retailers made the
decision. There were 26 trucks
on their way from Holland",
says a Dutch importer. "This will
have commercial consequen-
ces for the retailers. They'll now
buy Israeli bell peppers for a
much increased price."

More information on:
http://www.freshplaza.com/news_de-
tail.asp?id=74662


http://gain.fas.usda.gov/Recent%20GAIN%20Publications/Egypt-EU%20FTA%20and%20U.S.%20Agricultural%20Exports%20to%20Egypt_Cairo_Egypt_1-6-2011.pdf
http://www.infoagro.com/noticias/2011/1/17437_mas_controles_entrada_productos_terceros_paises.asp
http://www.freshplaza.com/news_detail.asp?id=74662
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