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En Portada

Entrevista a Javier Soto, presidente de la Sectorial
de Lechuga de Proexport

J
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JAVIER SOTO, NUEVO PRESIDENTE SECTORIAL DE LECHUGA, EN UNA IMAGEN TOMADA EN FRUIT

ATTRACTION 2010.

Javier Soto toma el relevo de José Ca-
novas, presidente de la Sectorial de Lechu-
ga de Proexport durante los ultimos anos.
Se trata de uno de los productos mas im-
portantes por volumen de exportacion y
valor en el mercado. El ano pasado sus ex-
portaciones desde la Region de Murcia ge-
neraron en aduana un valor superior a 300
millones de euros. Soto es el director ge-
rente de Agrar Systems, empresa que tiene
en este producto su principal baluarte.

- ¢Cémo afronta su nuevo cargo al
frente de la Sectorial de Lechuga?

- Con mucha ilusion y con mucha
fuerza. Creo realmente que desde nues-
tra asociacion se puede y debe hacer mu-
cho por nuestro sector vy, en cierto modo,
todos tenemos la obligacion y responsa-
bilidad de trabajar por el sector en el que
nos encontramos. No espero hacer gran-
des milagros, pero si conseguir que todos
mis companeros pertenecientes a nues-
tra sectorial puedan sentirse unidos y tra-
bajar en mejorar nuestro sector.

- La lechuga iceberg es el principal
producto exportado por las empresas
asociadas a Proexport, icree que tiene
potencial para continuar creciendo?

- Siempre existe un potencial, la
cuestion es si ese potencial es mayor o

menor. Si no hacemos nada, el potencial
se minimizara, si actuamaos con campanas
de marketing, vendemos mejor y mas
nuestro producto al consumidor final,
haciéndole valorar realmente su valor
anadido, que se ha ido desprestigiando, si
abrimos nuevos mercados, el potencial es
entonces enorme.

- Durante la Ultima campana, las expor-
taciones de iceberg se incrementaron un
4%, ¢qué destacaria de este periodo?

- Cuando se habla de incremento de
un tanto por ciento, o datos similares,
siempre me cuestiono otras cosas. Un cre-
cimiento no tiene por qué ser positivo,
pues habria que valorar la rentabilidad y
otras cuestiones. Pero lo que si creo que
paso en la Ultima campana, es que conse-
guimos romper un largo periodo en que el
resultado comercial era bastante preocu-
pante y negativo, creo que podemos decir
que fue una campana, como minimo, con

“Creo que desde nuestra
asociacion se puede y
debe hacer mucho por

el sector, y todos
tenemos esa
responsabilidad”
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REUNION DE LA SECTORIAL DE LECHUGA EL PASADO VERANO, EN LA SEDE DE PROEXPORT EN MURCIA.

algo de sentido empresarial.

- ¢Qué expectativas mane-
jan para la préxima campana?

- Bueno, las expectativas
no son distintas a las de otras
campanas, esperamos que
produzcamos lo que necesi-
tan nuestros clientes, cuando
lo necesiten y a su vez poda-
mos recibir a cambio lo que
nosotros necesitamos. Desde
luego lo que si que no espera-
MOos es que se parezca a las
campanas anteriores a la que
nos precede.

- ¢Qué caracteriza a la Re-
gién de Murcia como zona pro-
ductora de iceberg?

Esta pregunta es muy in-
teresante, pues hoy por hoy,
s la Unica region junto a parte
de sus zonas limitrofes, que
puede garantizar la produc-
cion de hortalizas frescas al ai-
re libre durante todo el otono,
invierno y parte de la primave-
ra, en Europa. Por desgracia,
perddn, por circunstancias y
diversas cuestiones hemos
perdido la batalla en algunas
épocas del ano con respecto a
otras zonas europeas, pues

competimos con distintas re-
glas de juego, aungue no es
posible producir todos los dias
del ano en nuestra region.

- ¢Cudles son los principa-
les retos a los que se enfrentan
los productores de iceberg re-
gionales?

- Sobrevivir a la globalidad y
a la concentracion de la de-
manda, sentirnos y ser mas eu-
ropeos, organizarnos mas ade-
cuadamente comercialmente,
y conseguir que el consumidor
final valore nuestros productos
y trabajo.

La reina de la
campaiia de invierno

La lechuga es el segundo
producto en volumen en ex-
portacion de la Region de
Murcia, por detras de los citri-
cos, con 430.000 toneladas en
aduana que generaron un va-
lor de 300 millones de euros
durante 2009. La exportacion
de las empresas y cooperati-
vas asociadas a Proexport re-
presenta aproximadamente el
45% de la exportacion total
nacional y casi el 60% de Mur-
cia, que a su vez tie ne una

Un trimestre complicado

El retraimiento del consu-
mo por las bajas temperaturas
en destino ha provocado un ex-
ceso de oferta de lechuga du-
rante el primer trimestre de esta
campana 2010-11. A ello se
unen las graves peérdidas
sufridas en las produc- 2
ciones del Valle de
Guadalentin, Campo /%
de Cartagena y Agui- |
las, ocasionadas por
la "helada negra“ de la
pasada semana y por
las persistentes lluvias. Esta ad-
versa climatologia ha provocado
la destruccion de 4.000 hectére-
as de lechuga (iceberg, romana,
little gem vy otras variedades),
dano que se extendera también
a la produccion de las proximas

cuota del 77% en el total espa-
nol. Almeria es la segunda
provincia exportadora con el
13% del volumen.

Gracias a las incorporacio-
nes de nuevos asociados pro-
ductores, el incremento sobre
la campana anterior fue supe-
rior al 3,5%, mientras que a ni-
vel nacional el volumen se
mantuvo estable con un creci-
miento que apenas llegd al 1%
respecto a la exportacion de la
campana 2008-2009. Gracias a
las incorporaciones de nuevos
asociados productores, el in-
cremento sobre la campana

semanas, ya que se ha produci-
do una parada bioldgica que
mermara sensiblemente la ofer-
ta de hortalizas de invierno. Des-
€enso en el consumo y danos
en la produccion ocasionan la
consiguiente caida de ingresos
percibidos por el productor.
Nada que ver con los
precios alcanzados de
B enero a marzo de 2010,
& "los mas altos que se re-
¥ cuerdan en el sector",
segun el anterior presi-
dente sectorial José Ca-
novas, quien lo atribuyé a “la
dosificacion de la oferta, el esca-
lonamiento de la produccion,
los calibres y cantidades optimas
de acuerdo con los gustos del
consumidor vy la aprecia-
cion de los distribuidores de
nuestros productos”.

anterior fue superior al 3,5%,
mientras que a nivel nacional
el volumen se mantuvo esta-
ble con un crecimiento que
apenas llegd al 1% respecto a
la exportacion de la campana
2008/2009.

El valor en aduana de las
exportaciones espanolas de
lechuga ascendio a 504 millo-
nes de euros, un 8% mas que
durante la campana
2008/2009. Los principales
destinos de los envios de le-
chuga son Alemania, Reino
Unido y Holanda, con el 30%,
el 22% vy el 14% respectiva-
mente.
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La responsabilidad social de las empresas
de Proexport, premiada como la mejor de Espana

El ministro de Presidencia, Ramon Jauregui, entregé a la asociacion el | Premio Corresponsables
en reconocimiento a la labor social y medioambiental de la agricultura murciana

La Asociacion de Produc-
tores-Exportadores de Frutas
y Hortalizas de la Regidon de
Murcia (Proexport) ha sido
distinguida con el Premio a la
Mejor Iniciativa en Responsa-
bilidad Social y Sostenibilidad
en la Categoria de "Entidad sin
animo de lucro”, otorgado
por la Fundacion Correspon-
sables. La entrega del Premio
tuvo lugar en Madrid en un
acto presidido por el ministro
de Presidencia, Ramon Jaure-
gui, que congrego a reputa-
dos profesionales del mundo
de la Responsabilidad Social y
en el que grandes empresas
como Endesa, Adif o NH Ho-
teles resultaron asimismo
premiadas.

"Estamos muy orgullosos
de recibir este premio que
viene a reconocer la impor-
tante labor social y medioam-
biental que estamos realizan-
do en el sector agrario mur-
ciano. Proexport ha sido pio-
nera en el sector agrario espa-
nol en impulsar iniciativas de

Endesa, Adif
y NH, otras
de las empresas
premiadas en
esta convocatoria

Quince
reconocidos
académicos

decidieron entre
526 candidaturas
presentadas
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JUAN MARIN RECOGIENDO EL PREMIO DE MANOS DEL MINISTRO DE PRESIDENCIA, RAMON JAUREGUI, EN MADRID.

Responsabilidad Social com-
partida con sus empresas aso-
ciadas, con la finalidad de fo-
mentar la integracion social
de nuestros empleados, prio-
rizar el respeto medioambien-
tal de la actividad agraria y
promover habitos de alimen-
tacion saludables en la pobla-
cion. Hoy recogemos el fruto
de todo ese esfuerzo y esta-
mos tremendamente conten-
tos por ello”, agradecioé el pre-
sidente de Proexport, Juan
Marin Bravo, tras recibir el
premio.

A los presentes en el acto
les transmitio la idea de que las
empresas, agricultores y traba-
jadores de la Region de Murcia

"somos apasionados de la agri-
cultura de frutas y hortalizas,
que cultivamos con esmero
para que sean las preferidas
por millones de familias en to-
do el mundo. Para nosotros es
una enorme responsabilidad,
un trabajo duro, socialmente
poco reconocido. No hay nada
como trabajar en aquello que
te apasiona y que ademas te
premien por ello”.

Competencia

El jurado, integrado por
15 reconocidos académicos y
politicos del ambito de la res-
ponsabilidad social v la soste-
nibilidad ha valorado, entre

las nada menos que 526 can-
didaturas presentadas en to-
da Espana, el Modelo S-CSR
puesto en marcha por Proex-
port y sus empresas y coope-
rativas agrarias. En este mo-
delo se engloban todas aque-
llas acciones que de forma
voluntaria llevan a cabo las
empresas con el objetivo de
crear entornos de trabajo
mas integradores para 20.000
empleados del sector agrario
de la Region de Murcia proce-
dentes de 120 paises, preser-
var el medio ambiente, pro-
mover la alimentacion saluda-
ble en la poblacion y donar
alimentos a mas de 30.000 fa-
milias necesitadas.
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En momentos dificiles, Pro-
export apuesta por la profesio-
nalizacion y el empleo reciclan-
do trabajadores desempleados
para darles la opcion de crecer
en un sector estable y en conti-
nuo crecimiento. Por esta ra-
zOn, ha organizado un curso de
Exportacion de Frutas Hortali-
zas, del que se benefician una
veintena de alumnosy en el que
se abordan contenidos especifi-
cos del comercio internacional
para las empresas del sector
agricola, capacitando a los
alumnos para afrontar las res-
ponsabilidades relativas al de-
partamento comercial de una
firma del sector.

Especializacion

De esta forma, el alumno
adquiere conocimientos sobre
las disciplinas y problematicas
que afectan al area de comercio
internacional de las empresas
del sector agricola, capacitando
a los alumnos para afrontar las

Proexport cualifica a profesionales
desempleados para la exportacion

Una veintena de alumnos participan en el curso, que finalizara
con practicas en las empresas asociadas del sector

responsabilidades relativas a di-
cho departamento.

Ademas, el alumno adqui-
rira conocimientos especificos
con la integracion de las disci-
plinas que afectan a la logisti-
ca internacional de una em-

presa, asi como sobre los prin- |

cipales conceptos vy herra-
mientas empleadas en la in-
vestigacion y analisis de los
mercados internacionales.

Tras la fase teorica, varios
alumnos del curso tendran la
oportunidad de realizar cien ho-
ras practicas en empresas agri-
colas, con lo que el empresario
tendra un apoyo en tareas rela-

ALUMNOS DURANTE UNA DE LAS CLASES QUE SE IMPARTEN HASTA ENERO.

tivas al departamento de expor-
tacion, al tiempo que el alumno
completara su formacion. Cual-
quier asociado que esté intere-
sado en este proyecto puede
contactar con el departamento

de Formacion de Proexport.
Una oportunidad para aprender
de forma real cobmo funciona el
sector y hacerlo en primera per-
sona a través de una experien-
Cia profesional.
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49 socios de Proexport ya compran directamente al mercado,
beneficidndose de las ventajas del grupo. Algunos de ellos son:
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Agrar Systems, S.A,
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La Asociacion +Brocoli ya
cuenta con su pagina web
www.masbrocoli.com, en la
que ofrece toda la informa-
cion necesaria para que el
consumidor conozca sus be-
neficios y propiedades. A tra-
vés de esta plataforma, +Bro-
coli ofrecera a todos los inte-
resados la informacion nece-
saria sobre el producto, asi
como las noticias que afecten
al sector, las ultimas investi-
gaciones sobre beneficios del
brocoli, recetas y las campa-
nas de promociéon del consu-
mo de este producto, que vya
estan programadas para el
proximo ano, asi como videos
promocionales.

+Brocoli cierra este ano
incorporando Nuevos socios y
disenando la estrategia de
promocion que se va a poner
en marcha en 2011. Las accio-
nes de la asociacion continua-
ran en enero con su Asam-

Regional

+ Brocoli se abre al
consumidor en la Red

El portal ‘www.masbrocoli.com' pone en contacto a consumidores,
productoresy distribuidores e informa sobre sus propiedades y cultivo

blea General, programada pa-
ra el dia 21.

Consumo nacional

La asociacion +Brocoli,
presidida por Juan Mula, se
constituyo con el objetivo de
fomentar el consumo de bro-
coli en Espana, pais que tiene
unos indices muy bajos de
consumo (150 gramos por
habitante al ano) de un pro-
ducto altamente beneficioso
para la salud. Se trata de una
de las hortalizas que mas be-
neficios aporta gracias a su al-

.
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to valor nutritivo. Aporta vita-
mina C, B1, B2, B3 y B5, ade-
mas de vitamina A. Contiene
calcio, acido folico, minerales
y antioxidantes.
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La intranet para socios de Proexport recoge
informacion estadistica actualizada del sector

Entre otros datos, los asociados cuentan semanalmente con la
cifras de exportacion por productos y paises

La Intranet de Proexport
ya se encuentra a disposicion
de todos los asociados que,
accediendo a través del portal
www.proexport.es, pueden
consultar toda la informacion

==

estadistica y de actividades re-

alizadas en la asociacion. El
servicio de la Intranet ha co-
menzado con la actualizacion
semanal de las cifras de expor-
tacion clasificadas por produc-
tos, kilos y paises, gracias a los
datos suministrados por cada

3 yscoglida  Mauscos Tomate Expostaciones

DISENO DE LA INTRANET DE PROEXPORT QUE YA ESTA EN FUNCIONAMIENTO.
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una de las empresas asociadas.
De esta forma, conocer las ex-
portaciones semanales resulta
aun mas sencillo, suponiendo
un ahorro de tiempo ya que
s0lo es necesario introducir los
datos en el sistema. Ademas,

|7 PIVGApPUIL

os oradudlores de Murcia v Almeria constatan oue el relrasa en la nlantacién para ormavera nof las

los asociados tienen la posibili-
dad de consultar el histérico
de exportaciones en la misma
aplicacion. Para utilizar la Intra-
net para socios de Proexport
es necesario disponer de las
claves de usuario y contrase-
na, que pueden ser solicitadas
a la Asociacion por todos los
miembros de la empresa que
lo deseen, aunque tan solo
una persona de cada una de
las empresas asociadas estara
autorizada para modificar las
cifras de ventas semanales.

En un plazo muy breve pla-
0, la Intranet dispondra ade-
mas de la informacion de to-
dos los departamentos de Pro-
export, y se podra consultar
cualquier cuestion relacionada
con asesoramiento vy calidad,
produccion,0CM, desarrollo ru-
ral, medio ambiente, ayudas,
subvenciones, legislacion, en-
tre otros temas.
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Visita los ultimos videos de ProexportTV

ProexportTV  continua
con su apuesta por la pro-
mocion de las opiniones del
sector, sus protagonistas y la
informacion de calidad des-
tinada a sus asociados y al
conjunto de la sociedad. A
través de los videos alojados
en el portal Youtube, el canal
de ProexportTV es punto de
informacion sobre el colecti-
Vo, en el que se pueden en-
contrar las voces mas repre-
sentativas del sector que
analizan la actualidad.

Entre ellos, Juan Marin,
como presidente de Proex-
port, analiza los retos del
sector para 1os proximos
anos entre los que destaca
“la competitividad, pues es-
tamos en un momento de
retraimiento del consumo vy
es preciso ofrecer productos
a unos precios muy compe-

Todas las opiniones del sector 'on line'

titivos. Para ello necesitamos
el agua necesaria al precio
correctoy el apoyo de la ad-
ministracion regional y na-
cional”.

La voz de los asociados a
Proexport en primera perso-

na esta en ProexportTV. Des-
de alli destacan las ventajas
de la asociacion a la hora de
introducirse en proyectos de
investigacion y desarrollo, asi
como la oportunidad de per-
tenecer a una plataforma en
la que se hace una defensa
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EL PRESIDENTE DE
PROEXPORT, ANTE

colectiva de los intereses del
sector agrario. El portal tam-
bién cuenta con videos in-
formativos sobre las campa-
nas en las que participan las
empresas de Proexport, asi
como opiniones de la distri-
bucion, comercializacion vy
produccion de frutas y hor-
talizas.

En el portal
se pueden
encontrar
las voces de
los protagonistas
del sector
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Consejeria de Agricultura

Agricultura pedira al Ministerio de Medio Ambiente que
agilice el registro de productos fitosanitarios

Tanto los responsables autondémicos, como el sector fabricante de productos fitosanitarios, estiman
necesario adoptar un modelo similar al de otros paises, como Francia o Reino Unido

El director general de Mo-
dernizacion de Explotaciones y
Capacitacion Agraria, Angel
Garcia Lidon, asegurd hoy que
tanto los responsables auto-
némicos como el sector fabri-
cante de productos fitosanita-
rios, estiman necesario "adop-
tar un modelo similar al de
otros paises, como Francia o
Reino Unido, para el registro
de este tipo de productos".
Por ello, la Consejeria pedira al
Ministerio de Medio Ambiente,
Medio Rural y Marino que agili-
ce esta tramitacion.

Garcia Lidon se reunio es-
ta semana con representan-
tes de la junta directiva de la
Asociacion Espanola para la
Proteccion de las Plantas (AE-
PLA), para estudiar formulas
que permitan agilizar este
proceso vy la aplicacion de la
Directiva comunitaria de uso
sostenible de los plaguicidas
en el sector agrario.

BREVES

.

REUNION SOBRE FITOSANITARIOS EN LA CONSEJER[A.

La reunion se enmarca
en la ronda de contactos que
los directivos de esta asocia-
cion mantienen con los res-
ponsables de las comunida-
des autdbnomas para evaluar
el impacto que supone en Es-
panay su repercusion econo-
mica en el mercado del sec-
tor hortofruticola.

Segun Garcia Lidon, este
proceso armonizado a escala
europea, "exige la presenta-
cion de rigurosos estudios

sobre la repercusion de es-
tos productos sobre el me-
dio ambiente, los consumi-
dores vy la salud de los agri-
cultores". El fin ultimo es
asegurar con amplios mar-
genes que los productos a
disposicion del agricultor en
el mercado sean de maxima
garantia. Un informe de la
Union Europea senala que
esta garantia va mas alla in-
cluso que las establecidas
para los medicamentos de
consumo humano.

La duracion de este pro-
ceso de registro varia segun
los estados miembros. En pai-
ses como Francia o Reino Uni-
do existe un organismo que
planifica y gestiona en comun
las distintas fases de la trami-
tacion, mientras que el mode-
lo que se sigue en Espana se
basa en la revision de la docu-
mentacion aportada por las
empresas por expertos de di-
ferentes estamentos de la Ad-
ministracion, lo que dilata en
exceso dicha revision.

Otro aspecto de interés
abordado en la reunion fue-
ron los efectos de la aplica-
cion de la citada Directiva de
uso sostenible de plaguicidas
en el sector agrario, sobre to-
do en lo relativo a la fijacion
de indicadores objetivos vy
medibles que permitan anali-
zar la implantacion de las exi-
gencias establecidas en la
norma comunitaria.

Se inicia el abono de las ayudas
de Pago Unico

Ascienden a 53,5 millones de euros y
seran pagadas en su mayoria durante el
mes de diciembre. La Region de Murcia ha
iniciado el proceso de Pago Unico de las
ayudas agrarias europeas por valor de 53,5
millones de euros a 14.000 agricultores y

ganaderos. El director general para la Poli-
tica Agraria Comun, Joaquin Maestre, ex-
plicd que este proceso se lleva a cabo "en
cumplimiento del compromiso adquirido
por el Gobierno regional en la ultima reu-
nion del Consejo Asesor Regional de las
Organizaciones Profesionales Agrarias”.
Segun Maestre, el Gobierno regional ad-
quirio el compromiso de agilizar el pago
de estas ayudas.

ENLACES
DE INTERES

Cerda pide al Estado que
recobre sus competencias

El consejero de Agricultura y Agua,
Antonio Cerda, afirmé recientemente
que la planificacion hidraulica de las
cuencas "hay que hacerla con seriedad,
rigor y participacion”. El consejero de
Agricultura y Agua, Antonio Cerda, afir-
mo6 anoche en la clausura del cuarto
curso sobre ‘Régimen Juridico del Desa-
rrollo Sostenible', que el Estado debe
“recobrar” sus competencias en materia
de agua ante la "arbitrariedad" en los
procesos de planificacion de las cuencas
hidrograficas.

Cerda lamento la "dejacion del Es-
tado respecto al ejercicio de determina-
das potestades en materia de agua“.

Mas informacion sobre estas noticias:
http://www.carm.es/neweb2/serviet/integra.servlets.ControlPublico?IDCONTENIDO=24963&IDT
IPO=1608&__PLANT_PERSONALIZADA=/JSP/CARM/plantillasPortal/archivoMultimedia/plantillaDe-
talleArchivoMultimedia jsp&RASTRO=cSm122,133,2090

La Comunidad ensefa como
funciona la Bolsa de CO2

El consejero Antonio Cerda desta-
ca que "las empresas ecoeficientes
pueden vender sus excedentes y obte-
ner liguidez en una época en la que
abundan las restricciones de crédito".
El consejero de Agricultura y Agua, An-
tonio Cerda, inaugurd un seminario
técnico para divulgar entre las empre-
sas y profesionales de la Region las po-
sibilidades que ofrece el Sistema Elec-
tronico de Negociacion de Derechos
de Emision de Dioxido de Carbono
(SendeC02). Este seminario se enmar-
ca en la iniciativa 'Economia baja en
carbono’, que viene desarrollando la
Consejeria desde 20009.

Patrocina:

Region Rl de Murcia
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La importacion espafnola procedente de Francia
aumenta y desciende la de Paises Bajos e Italia

Francia representa el 33% de la importacion
espafnola de frutas y hortalizas

La importacion espanola
de frutas y hortalizas proce-
dente de Francia, que es el
principal proveedor, ha au-
mentado hasta septiembre de
2010 un 4,5% con relacion al
mismo periodo del ano ante-
rior, mientras que la de Paises
Bajos e Italia, segundo y tercer
paises proveedores de Espana
han descendido un 9% vy un
11% respectivamente.

Francia representa el 33%
de la importacion espanola de
frutas y hortalizas, totalizando
618.195 toneladas, Paises Ba-
jos representa el 6% totalizan-
do 118.118 toneladas e Italia
representa el 5% del total im-
portado por Espana con
95.386 toneladas.

La patata, abundante
El grueso de la importa-

cion espanola de frutas y hor-
talizas procedentes de Francia

lo constituye la patata con
498.186 toneladas, seguida a
gran distancia de la manzana
con 58.414 toneladas. Los
principales productos impor-
tados por Espana de Paises
Bajos son la patata con 41.420
toneladas vy a gran distancia la
cebolla con 18.524 toneladas y
de Italia son la manzana con
51.157 toneladas y kiwi con
23.774 toneladas.

Francia, Paises Bajos e Ita-
lia representan el 44% del to-
tal de la importacion espanola
de frutas y hortalizas. La im-
portacion espanola de Reino
Unido también es significativa
con 77.718 toneladas, de las
que 69.913 toneladas corres-
ponden a patata.

La importacion espanola
de paises comunitarios hasta
septiembre de 2010 ascendio
a 1,1 millones de toneladas,
un 3% mas que en el mismo

pe-
riodo
de 2009. la
importacion

espanola
procedente de paises ter-
ceros aumento un 7% tota-
lizando 708.974 toneladas, de
las que 564.378 correspondie-
ron a frutas y 144.596 tonela-
das a hortalizas

Sube la importacién

Para Fepex, cabe desta-
car el incremento del 7% de
la importacion de paises ter-
ceros , reflejando un com-
portamiento mas dinamico
que la importacion proce-
dente de paises comunita-

rios

que solo
aumento en
su conjunto un 3%.

La importacion espanola
de frutas y hortalizas de
enero a septiembre registro
un aumento del 5% en volu-
men vy del 10% en valor con
relacion al mismo periodo
de 2009, situandose en 1,8
millones de toneladas vy
1.084 millones de euros res-
pectivamente.

La exportacion espanola
de frutas y hortalizas en el
tercer trimestre de este ano
ha experimentado un au-
mento del 13% en volumen,
totalizando 1,5 millones de
toneladas y del 41% en va-
lor, situandose en 1.303 mi-
llones de euros, lo que re-
fleja una fuerte aumento
con relacion al mismo pe-
riodo de 2009. En el tercer
trimestre se ha producido
también una mejora del
comportamiento de la ex-
portacion con relacién a
meses anteriores, ya que el
volumen ha aumentado
frente a los descensos del

Fuerte recuperacion de la exportacion de frutas
y hortalizas en el tercer trimestre de 2010

primer semestre.

En 2010, hasta junio, la
exportacion de frutas y hor-
talizas cayo un 9% en volu-
men con relacion al ano an-
terior mientras que en julio
de este ano comenzo el
cambio de comportamiento
con incrementos del volu-
men exportado del 5% en
julio, del 22% en agosto y del
13% en septiembre. El cam-
bio se ha debido principal-

mente al comportamiento
positivo de la fruta de hue-
SO, Cuyas exportaciones se
incrementaron un 21% en el
tercer trimestre de 2010 con
relacion a los mismos meses
de 2009, totalizando 461.221
toneladas. La sandia también
experimentd un fuerte au-
mento de las exportaciones,
con 255.157 toneladas
(+44%).

En el acumulado de ene-

ro a septiembre, el volumen
exportado ha caido un 4%
con relaciéon al mismo perio-
do de 2009, totalizando 6,4
millones de toneladas, debi-
do a que el incremento del
volumen en el tercer trimes-
tre de 2010 no ha compen-
sado los descensos de los
meses anteriores. El valor de
la exportacion hasta sep-
tiembre de este ano aumen-
td un 10%, totalizando 6.081
millones de euros.

proexport El



La asamblea de Fepex reelige como
presidente a Jorge Brotons

Seguira siendo su responsable los préoximos cuatro afios afrontando
asi su segundo mandato desde que llegara a la presidencia en 2006

El presidente de FEPEX,
Jorge Brotons, ha sido reelegi-
do en su cargo para los proxi-
mos cuatro anos por acuerdo
de la Asamblea General de Fe-
pex, a la que asistio el director
general de PROEXPORT, Fer-
nando P. Gbmez Molina y que
fue clausurada por el Secreta-
rio General del MARM, Eduar-
do Tamariz.

La reeleccion de Jorge
Brotons como presidente,
supone un respaldo a la ac-
cion de Fepex ya que Bro-
tons ocupa el cargo de presi-
dente de FEPEX desde di-
ciembre de 2006. Es también
miembro de PROEXPORT y a
través de Bonnysa Agroali-
mentaria, cuenta con efecti-
vOs productivos en las comu-
nidades auténomas de Mur-
cia, Andalucia, Comunidad
Valenciana y Canarias.

e

JORGE BROTONS, EDUARDO TAMARIZ, EEEIEN ELE

MEDIO RURAL, Y FERNANDO GOMEZ.

PROEXPORT, como miem-
bro fundador de Fepex, felici-
ta a Jorge Brotons por su ree-
leccion y considera a esta or-
ganizacion como el mas im-
portante interlocutor en te-
mas agrarios y por tanto el
principal apoyo y érgano de
representacion en politica
agraria y gestion de los proble-
mas del sector.

0 SECRETARIO GENERAL DE

La Asamblea de FEPEX ha
aprobado ademas el Plan de
Accidon 2011 cuyo objetivo es
que la Federacion contribuya a
mantener la competitividad y
la rentabilidad de los sectores
que la integran: frutas y horta-
lizas, flores y plantas vivas y IV
Gama. Para ello se han plante-

Nacional

ado actuaciones en el ambito
productivo, comercial y en el
marco normativo.

En la Asamblea se han
analizado también los factores
de riesgo y amenazas que
afectan a la produccion y ex-
portacion hortofruticola espa-
nola, entre los que destaca el
acuerdo entre la UE y Marrue-
COs, cuya entrada en vigor, to-
davia pendiente de la decision
del Parlamento Europeo, agu-
dizaria las consecuencias ne-
gativas que el Acuerdo actual
ya esta teniendo en el tejido
productivo y economico de
importantes  comunidades
productoras de frutas y horta-
lizas espanolas como Andalu-
Cia, Murcia, Canarias y Comuni-
dad Valenciana.

La Asamblea de FEPEX es-
ta formada por los presiden-
tes de las Asociaciones regio-
nales y autonémicas y de los
Comités Sectoriales y Temati-
cos. En FEPEX estan consti-
tuidos comités sectoriales
por producto y tres comités
tematicos: de calidad, de rela-
ciones laborales y de comer-
cializacion. Un total de 32
asociaciones integran FEPEX.

La actual titular del Minis-
terio de Medio Ambiente,
Medio Rural y Marino, Rosa
Aguilar, ha continuado ha-
ciendo cambios en su carte-
ra. Una de las novedades mas
significativas en cuanto a es-
tructura afecta a la parte mas
medioambiental del Ministe-
rio, ya que la Secretaria de Es-
tado de Cambio Climatico ha
adquirido las competencias
de la Direccion General de
Medio Natural y Politica Fo-
restal, y la de la Direccion Ge-
neral de la Costa y el Mar.

Por otra parte, Aguilar se

ha rodeado de gente con la
que va trabajaba en la Junta

uuuuu

Rosa Aguilar conforma su
propio equipo en el Ministerio

de Andalucia, haciendo algu-
nos cambios que, aunque se
entiendan porque la ministra
tiene que contar con su equi-
po, no han dejado de sor-
prender. Uno de estos cam-
bios ha sido el de la Secretaria
General de Medio Rural, un
puesto entre técnico y politi-
CO que ahora ocupa Eduardo
Tamariz, sustituyendo a Alicia
Villaruiz, un hombre que ha
estado vinculado durante
anos a lzquierda Unida.

1.5

Eoy
JOSEP PUXEU CONTINUA COMO SECRE-
TARIO DE ESTADO DE MEDIO RURAL..

En cuanto a otros nom-
bramientos, el cordobés Ria-
cardo Dominguez Garcia-Ba-
quero como jefe del gabinete
de la ministra. Por otra parte,
el subsecretario Santiago Me-
néndez de Luarca ha sido sus-
tituido por Maria Felicidad
Montero, una extremena que
ha sido mano derecha de
Aguilar como viceconsejera de
Obras Publicas de la Junta de
Andalucia. Jesus Huerta ha si-
do nombrado director de Cali-
dad y Evaluacion Ambiental,
mientras que Margarita Arboix,
pasa a nueva directora general
de Recursos Agricolas y Gana-
deros, sustituyendo a Carlos
Escribano.



Proexport visita las instalaciones de SAS
(Sustainable Agro Solutions) en Lérida

Es el primer paso para ampliar la colaboracion con la empresa fabricante

Una delegacion de Proex-
port ha visitado este mes las
instalaciones de SAS (Sustaina-
ble Agro Solutions) en Lérida,
gracias a la invitacion de la mul-
tinacional de productos nutri-
cionales y preventivos nutriti-
VOS para cultivos. Los repre-
sentantes de Proexport, enca-
bezados por el presidente
Juan Marin, han conocido la
planta de produccion que se
encuentra en Amacelles (Léri-
da), asi como el funcionamien-
to y desarrollo de su actividad
de produccion.

A la visita, estuvieron pre-
sentes Fernando Gomez, di-

La firma naci6
en 1989y
atesora una gran
trayectoria
internacional

de abonos especializados

rector general de PROEXPORT,
Mariano Zapata, presidente de
la Sectorial de Alhondigas, Abe-
lardo Hernandez, responsable
del Departamento Técnico, y
Maria Dolores Molina, respon-
sable de Medio Ambiente,
quienes agradecieron la acogi-
da que estuvo dirigida por Luis
Carmelo Clemente, responsa-

REUNION DE LOS REPRESENTANTES DE PROEXPORT QUE VIAJARON A LERIDA CON
LOS RESPONSABLES DE SAS DURANTE LA VISITA..

ble de la firma en Murcia, y
Constantino Fernandez Diez,
director comercial a nivel na-
cional. Junto a ellos, estuvieron
miembros del equipo directivo
de la planta leridana y distribui-
dores de SAS en la Region de
Murcia.

Para Abelardo Hernandez

Produccion

el balance de esta visita “ha si-
do muy positivo, puesto que
hemos podido conocer de pri-
mera mano el trabajo y pro-
yectos de la empresa”. Ade-
mas, Hernandez ha destacado
“la posibilidad de entablar una
linea de cooperacion mas am-
plia que la que va existe en la
actualidad, lo que seria benefi-
Cioso tanto para Proexport co-
mo para la propia SAS, ya que
podriamos intercambiar infor-
macion que favoreceria el de-
sarrollo de productos adapta-
dos a las necesidades de nues-
tros asociados”.

La firma, que cuenta con
las ISO 9001, 14001 y 18001, y
ha implantado una politica de
responsabilidad social corpora-
tiva en su actividad diaria, co-
menzo su actividad en 1989
bajo la denominacion de Com-
pania de Agrogquimicos SA (CO-
DA) y hoy cuenta con una larga
trayectoria internacional, lide-
rando el mercado espanal y la-
tinoamericano, asi como otros
mercados del norte de Africay
Oriente Medio. Fabrica pro-
ductos nutricionales y preven-
tivos nutritivos, abonos especi-
ficos que los productores re-
gionales ya conocen y valoran.

Se abre el plazo de solicitud para participar en la
campana de control de la 'ostrinia’ del pimiento

El control biolégico experimental comenzara
en abril para el pimiento de invernadero

Los socios de Proexport
pueden participar en la cam-
pana experimental que pro-
movida desde la Consejeria de
Agricultura pretende acabar
con la plaga a de 'Otrinia Nu-
bilalis* que afecta al pimiento
de invernadero en el Campo
de Cartagena desde que se
generalizaron las técnicas de
control biolégico en la zona.
Desde la Consejeria se apunta

que las ultimas experiencias
realizadas mediante la utiliza-
cion de técnicas de confusion
sexual con material de Shinet-
su(Japon) han mostrado re-
sultados muy satisfactorios
en la mayoria de parcelas
donde han sido utilizadas. Es-
tas técnicas, ademas de ayu-
dar a controlar el grave pro-
blema que llega a causar la
'Ostrinia’, reducen la necesi-

dad de aplicaciones fitosanita-
rias y son totalmente compa-
tibles con los artropodos be-
neficiosos. Ademas, son es-
trategias respetuosas con el
medio ambiente, no presen-
tan problemas de residuos, ni
para los operarios ni otros in-
sectos de la fauna silvestre. La
campana de control bioldgico
que esta organizando la Con-
sejeria esta abierta a todas las
empresas, cooperativas, al-
hondigas y agricultores inte-

resados con el Unico requisito
de disponer de un técnico
responsable que coordine la
distribucion vy utilizacion de
las feromonas y recabe la in-
formacion necesaria sobre su
funcionamiento. La campana
dara comienzo a principios de
abril, pero es necesario inscri-
birse con antelacion, pues las
feromonas proceden de Ja-
pon y se solicitan con antela-
cion, ya que no se comerciali-
zan actualmente.

Los asociados interesados
pueden solicitar el formulario
al departamento técnico de
Proexport y en el correo an-
tonio.monserrat@carm.es

proexport
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Los paises de la UE y Marruecos han
ratificado el acuerdo agrario

La entrada en vigor del pacto depende
ya de la decision del Parlamento Europeo

El Consejo de Ministros
de la UE -que representa a
los gobiernos comunita-
rios- y Marruecos ratifica-
ron el 13 de diciembre el
nuevo acuerdo para liberali-
zar el comercio agricola, lo
que supone un paso mas
hacia su entrada en vigor,
que esta prevista en la se-
gunda mitad de 2011. El
convenio fue rubricado en
una ceremonia paralela a
una reunion del Consejo de
Asociacion entre los minis-
tros de Asuntos Exteriores
de la UE y el Gobierno de
Marruecos.

Del lado europeo, fue
firmado por el ministro bel-
ga de Asuntos Exteriores,
Steven Vanackere, en nom-
bre de la presidencia de la
UE,; por parte de Marrue-
cos, asistieron el titular de
Exteriores, Taib Fassi-Fihri,
el de Agricultura y Pesca,
Aziz Ajenouch, y de Comer-
cio Exterior, Abdellatif Maa-
zZouz.

El proceso

Se trata del compromi-
SO que Bruselas y Rabat al-
canzaron hace un ano para
aumentar la liberalizacion
del comercio agricola y pes-
quero mutuo. Tras este ac-
to, solamente falta que el
Parlamento Europeo (PE)
dé su visto bueno al acuer-
do para que termine la
aprobacion formal por par-
te de la UE y pueda aplicar-
se, lo que esta previsto, por
lo menos, para la segunda
mitad de 2011.

Entre las concesiones
europeas a Marruecos in-

proexport

cluidas en el nuevo conve-
nio, las mas controvertidas
son los incrementos de
cuotas de frutas y verduras
que el pais magrebi podra
vender con un trato venta-
joso a la UE. Las principales

principales frutas son citri-
cos, melon, fresa y uva de
mesa.

El nuevo acuerdo prevé
practicamente la libertad
total de acceso al mercado

EL CUPO PARA EL TOMATE ES UNO DE LOS PUNTOS CONFLICTIVOS DEL NUEVO
ACUERDO CON MARRUECOS. / ARCHIVO

hortalizas exportadas por
Marruecos son tomate, ju-
dia verde, patata,
pi-mien-to y calabacin y las

El cupo de
tomate marroqui
partira de
un contingente
de 254.000
toneladas

comunitario de todas las
frutas y hortalizas proce-
dentes de Marruecos, esta-
bleciendo contingentes so-

Los productores
temen que el
tomate marroqui
inunde el
mercado con
precios muy bajos

lamente para seis produc-
tos considerados como
sensibles: tomate, calaba-
cin, pepino, ajo, clementina
y fresa. E incluso para estos
productos, aunque se man-
tienen los calendarios de
entrada, se fijan contingen-
tes superiores a los estable-
cidos en el acuerdo de aso-
ciacion anterior.

Precios de entrada

En el caso del tomate
marroqui, el cupo partira de
un contingente de 254.000
toneladas hasta situarse en
un maximo de 285.000 to-
neladas en cuatro anos. En
la actualidad, esa cuota es
de 233.000 toneladas vy, por
encima de dicho cupo, Ma-
rruecos puede vender mas
a la Union Europea, pero en
las mismas condiciones que
cualquier otro pais tercero.
Los precios de entrada para
el tomate marroqui enviado
a la UE se mantendran co-
mo en la actualidad. Los
productores y exportadores
espanoles rechazan el
acuerdo porque temen que
inunde el mercado con to-
mate y otros productos
marroquies a bajo precio,
en competencia con las
principales zonas producto-
ras espanolas. El arreglo
preocupa especialmente a
los productores de zonas
espanolas como Almeria,
Murcia, Canarias o la Comu-
nidad Valenciana, pues te-
men la competencia desleal
por el incremento de im-
portaciones marroquies a
bajo precio, que coinciden
con las frutas y verduras es-
panolas en el calendario de
comercializacion.



Freshfel Europe, la Asocia-
cion Europea que representa
el sector de frutas y hortalizas
frescas en Europa, revela en
un estudio titulado "Where is
the fruit?" que la imagen vy el
nombre de la fruta fresca se
emplea muy a menudo de
manera inadecuada por otros
sectores de la alimentacion.

El estudio, encargado a
una Empresa Consultora de
Marketing de Irlanda, analiza el
contenido de fruta real en una
amplia muestra de productos
de alimentacion de alta rota-
cion que utilizan una imagen /
foto o una pa-labra / referen-
Cia a la fruta en el envase exte-
rior. El estudio se ha realizado
bajo la premisa de analizar un
amplio abanico de productos,
no centrandose en una deter-
minada gama de productos de
alimentacion o marcas. Raquel
Izquierdo de Santiago, asesora
de Politica Ali-men-taria de
Freshfel senala que "el uso de
imagenes atractivas en el en-
vase es una herramienta de
marketing comun utilizada pa-
ra vender los productos de ali-
mentacion. Este hecho, sin lu-
gar a dudas, lleva a los consu-
midores a creer que estos pro-
ductos realmente contienen
una cantidad importante del
producto aludido por las ima-
genes o declaraciones en el
envase. En el nuevo escenario
de consumidores preocupa-
dos por su salud, se ha vuelto
mas y mas comun ver las refe-
rencias a las frutas o ver ima-
genes de frutas y hortalizas
frescas en todo tipo de pro-
ductos de alimentacion”.

Reglamento

Sin embargo, con la llega-
da de las nuevas disposiciones
que se aplicaran en lo que res-
pecta a la utilizacion de las de-
claraciones nutricionales y de
propiedades saludables (Regla-
mento (CE) n° 1924/2006), "el

»valencia

¢ Donde esta la fruta?

Un estudio de la asociacion europea Freshfel demuestra el mal uso
de la imagen de frutas y hortalizas por el sector alimentario
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EUROPEAN FRESH PRODUCE ASSOCIATION

EL ESTUDIO ANALIZA EL CONTENIDO DE FRUTA REAL EN UNA AMPLIA MUESTRA

DE PRODUCTOS.

uso de cualquier forma de re-
presentacion pictorica, grafica
o simbdlica, que afirme, sugie-
ra o dé a entender que un ali-
mento posee unas caracteristi-
cas especificas”, se incluye de
manera inequivoca en la defi-
nicion de "declaracion” por lo
que ha de cumplir con las nor-
mas establecidas en el men-
cionado Reglamento.

Profesionales

La investigacion se llevo a
cabo en nueve paises europe-
0s (Bél-gica, Francia, Alemania,
Irlanda, Italia, Paises Bajos, Po-
lonia, Espana y Reino Unido), lo
que representa una cobertura
de mas del 75% de toda la po-
blacion de la UE-27. Para reali-
zar la compra de productos se
selecciond la cadena de super-

mercados con mayor volumen
de negocio en cada pais vy la
cesta de la compra incluyé una
amplia gama de 23 categorias
de alimentos que se ofertan a
los consumidores, en base a
unos criterios que se explican
de forma detallada en el infor-
me de estudio. Las 23 catego-
rias de productos dieron como
resultado el analisis de un total
de 207 productos que fueron
divididos y catalogados en fun-
cion del tipo de fruta/s que
contenian. Toda la informacion
de ingredientes, informacion
nutricional y el tipo de fruta in-
cluidos en cada producto, se-
gun lo indicado en su envase y
etiquetado, se comprobo pos-
teriormente por un experto
Dietista y Nutricionista inde-
pendiente.

Los resultados

De los productos analiza-
dos en el estudio, el 18% -casi
1 de cada 5- no contenia nada
fruta, mientras que el restante
82% contenia fruta en diferen-
tes cantidades. El 50% de los
productos o bien no contenia
nada de fruta (18% antes sena-
lado) o contenian (32% del to-
tal de productos) una cantidad
minima de fruta inferior en to-
do caso al 10% del peso total
del producto, a pesar de que
las imagenes o referencia del
texto en el etiquetado hacian
una referencia clara a la pre-
sencia de la fruta en el alimen-
to. Solo el 17% de los produc-
tos contenian mas de 50% de
contenido de fruta. Ademas,
del total de productos, el 29%
contenian mas de 15 gramos
de azucar por cada 100 gra-
mos o mililitros de producto.
En el caso de los productos
que tenian al menos el 50% de
fruta, el 20% superaban ese
contenido en azucares. Te-
niendo en cuenta el Regla-
mento de la UE relativo a las
declaraciones nutricionales y
de propiedades saludables en
los alimentos, asi como el esta-
do actual de las discusiones en
lo que se refiere a la definicion
de "producto de frutas y hor-
talizas", y teniendo en cuenta
por tanto los requisitos para
poder realizar declaraciones
nutricionales y de propiedades
saludables, el estudio de
Freshfel demuestra que de los
207 productos analizados, solo
28 (el 13,5%) estarian "autori-
zados" a utilizar imagenes de
fruta fresca en el envase y/o
etiquetado sin incumplir la le-
gislacion comunitario y sin en-
ganar a los consumidores.
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La Comision Europea ha
presentado esta semana su
proyecto de politica comercial
de la UE para contribuir a revita-
lizar la economia europea, en la
que propone, entre otras ac-
tuaciones, completar la agenda
de negociaciones de la OMC,
profundizar en las relaciones
comerciales con socios estraté-
gicos como Estados Unidos,
China o Japon vy ayudar a las
empresas europeas a acceder a
los mercados mundiales.

En la comunicacion de la
Comision al Parlamento Euro-
peo, al Consejo, al Comité Eco-
nomico y Social Europeo v al
Comité de Regiones, titulado
“Comercio, Crecimiento vy
Asuntos Mundiales”, la CE anali-
za de qué manera el comercio
mundial impulsa el crecimiento
economico y la creacion de
empleo y propone seis lineas
de que pueden contribuir a su-

El Consegjo de Ministros de la
UE vy el Parlamento Europeo no
han llegado a un acuerdo para la
aprobacion del presupuesto de
la UE de 2011, en la reunion
mantenida ayer, con lo que se
prevé que se prorroguen los
presupuestos de este ano, in-
cluidos los de la Politica Agraria
Comun.

Con relacion a la PAC, que
representa el 40% del presu-
puesto comunitario, el Consejo
de Ministros de la UE formado
por los gobiernos de los 27 Esta-
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perar la crisis actual y crear un
entorno propicio para una eco-
nomia de la UE solida. Estas seis
lineas propuestas por la Comi-
sion son: - completar la ambi-
ciosa agenda de negociaciones
en la OMC y con importantes
S0Cios comerciales, como la In-
dia y Mercosur; la conclusion
de esta agenda aumentaria el
PIB europeo en mas de un uno
por ciento anual; - profundizar
en las relaciones comerciales
con otros socios estratégicos,
como China, Estados Unidos,
Japon y Rusia, poniendo el
acento en la eliminacion de los
obstaculos no arancelarios al
comercio; - ayudar a las empre-
Sas europeas a acceder a los
mercados mundiales creando
un mecanismo para restablecer
el equilibrio entre los mercados
abiertos de la UE (por ejemplo,
el de la contratacion publica) y
los mercados mas cerrados de
nuestros socios comerciales; -

dos Miembros habia aprobado
un recorte del 1,41% mientras
que el Parlamento Europeo pro-
pone incrementarlo en un
0,65%. No obstante, como no
ha habido acuerdo general en-
tre el Consejo vy el PE se prevé
que se prorrogue el presupues-
to de este ano.

Los presupuestos de 2011
son los primeros que deben ser
aprobados tanto por el Consejo
como por el Parlamento, segun
lo acordado en el Tratado de Lis-
boa. Una vez agotado el plazo

o, o A A el
REUNION DE LA COMISION EUROPEA.

empezar a hegociar disposicio-
nes globales sobre inversion
con algunos de nuestros prin-
Cipales socios comerciales; ase-
gurarnos de que el comercio es
justo vy se respetan adecuada-
mente nuestros derechos,
transformando la promesa he-
cha en papel en beneficios
concretos; garantizar que el

para llegar a un acuerdo entre
ambas instituciones, la Comision
europea debera, ahora, propo-
ner un nuevo proyecto de pre-
supuesto, que tendra que vol-
ver a ser analizado por el Conse-
joy el Parlamento.

Paralelamente, la Comision
Europea publico, el mes pasado,
una comunicacion denominada
"La revision del presupuesto de
la UE" en la que expone su vision
de la revision presupuestaria
posterior a 2013, y con relacion
ala PAC plantea distintas alterna-
tivas de reforma presupuestaria.

Segun la Comunicacion de
la Comision "la reforma de la

comercio siga siendo inclusivo,
para que beneficie a la mayoria,
Yy NO a unos pocos; explicare-
mos como puede el comercio
seguir contribuyendo al desa-
rrollo con motivo del estableci-
miento de un nuevo marco de
normas sobre preferencias co-
merciales para los paises en de-
sarrollo.

PAC, podria llevarse a cabo con
diferentes grados de intensi-
dad. Podria limitarse a limar al-
gunas discrepancias actuales, y
conseguir una mayor equidad
en la distribucion de los pagos
directos entre los Estados
miembros y los agricultores”.

La Comision también pla-
nea que la reforma de la PAC
podria ser mas "radical”, lo que
supondria "alejarse del apoyo a
los ingresos y la mayoria de las
medidas de mercado, y dar
prioridad a los objetivos de me-
dioambientales o de cambio cli-
matico, mas que a las dimen-
siones econdmica y social de la
PAC".



EL COSTE DE LA CESTA DE LA COMPRA HA BAJADO EN 2010.

La cesta de la compra,
mas barata que en 2009

Durante los ultimos doce
meses, el coste de la cesta
global de alimentacion ha re-
gistrado una ligera bajada del
0,4%, debido a la evolucion a
la baja de las frutas y hortali-
zas (-2,5%), la carne (-1,7%) y
de la alimentacion envasada (-
0,7%), segun se desprende
del informe del Observatorio
de Precios del Comercio Mi-
norista correspondiente al
cuarto trimestre de 2010. Es-
ta reduccion se ha producido
en todos los formatos co-
merciales, especialmente en
los hipermercados, que han
registrado una bajada del
0,6% en sus precios.

Sin embargo, en este
cuarto trimestre la cesta glo-
bal de alimentacion ha expe-
rimentado un aumento inter-

trimestral del 2,1%, debido
especialmente al alza de pre-
cios en frutas y verduras, que
han registrado un incremen-
to del 7,1% respecto al tri-
mestre anterior. Las restantes
familias de productos frescos
también han aumentado sus
precios en este trimestre,
siendo el incremento del
4,4% en pescados y del 1,5%
en carnes. La alimentacion
envasada es mucho mas esta-
ble en sus precios, con una li-
gera subida del 0,6% en la
cesta estandar y del 0,04% en
la cesta econdmica Los pre-
cios de la cesta estandar de
productos de drogueria e hi-
giene personal son ahora un
3,0% inferiores a los de hace
un ano, mientras que los de
la cesta economica han au-
mentado en un 1,2%.

Distribucion

La vuelta a la sencillez,
una estrategia de exito
para Mercadona

Actualmente Mercado-
na, compania de super-
mercados de capital 100%
espanol, cuenta con 1.264
tiendas de barrio que, con
una media de entre 1.300 y
1.500 m2, representan una
cuota de mercado sobre la
super?cie total de alimen-
tacion en Espana del 12,8%
y contribuyen al dinamis-
mo del entorno comercial
en el que estan ubicadas.
Criticada por unos, y aplau-
dida por otros, lo cierto es
que su estrategia empre-
sarial no deja indiferente ni
a consumidores ni a inter-
proveedores, con quienes
ha puesto en marcha la
venta a granel en la seccion
de frutas y hortalizas, una
medida quizas “del pasa-
do” pero que busca captar
al nuevo consumidor.

Dentro del segmento
de supermercados, Merca-
dona es una de las compa-
Aias gue mas cambios hain-
troducido en las relaciones
existentes entre los distin-
tos eslabones de la cadena

de valor, ya no solo con sus
proveedores o interprovee-
dores, sino también con el
consumidor final, basando
su modelo comercial en la
formula Siempre Precios
Bajos (SPB), que permite
que "El Jefe”, nombre con
que la compania denomina
a sus clientes, realice una
Compra Total y llene su ces-
ta con productos de la ma-
xima calidad v al precio mas
bajo del mercado.

Dentro de esta politica
comercial, y conscientes de
que la crisis econdmica iba a
crear nuevos consumido-
res, en octubre de 2008
Mercadona decidi6 introdu-
cir importantes cambios en
SuU Negocio, ya que como su
propio presidente, Juan
Roig, reconocia en la pre-
sentacion de su Memoria
Anual 2009, “en la compania
teniamos una crisis interna
de la que sdlo nosotros éra-
mos |os responsables, pues
el éxito es la semilla del fra-
€aso y nosotros nos habia-
mos amuermado”.

Servicio de Formacion Empresarial

Aplicador de productos fitosanitarios
homologado por la Consejeria de Agricultura

- Tractoristas

- Primeros Auxilios
-APPC.C.

- Carretillero

- Proteccion contra incendios

- Emergencias y evacuacion

P.R.L., valida para el art. 19 de la Ley de
Prevencion de Riesgos Laborales

Higiene Alimentaria homologada
por la Consejeria de Sanidad

f""epe c\b‘\ - -
LI L Aulas de Formacion propia en: Murcia, Fuente Alamo y Torre Pacheco

Paseo Ingeniero Sebastian Feringan, 6 - bajo * 30007 MURCIA
Tel. 868 955 923 - Fax B68 955 924 « formacion@gcprevencion.es
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Medio Ambiente

SISTEMA DE LUCHA CONTRA PLAGAS EN UN CULTIVO DE LA REGION DE MURCIA.

La Region de Murcia se adelanta a las
exigencias europeas sobre proteccion
de cultivos contra plagas

El director general de Mo-
dernizacion de Explotaciones y
Capacitacion Agraria, Angel
Garcia Lidon, destacd que la
Region de Murcia "se ha ade-
lantado a las exigencias euro-
peas sobre proteccion de culti-
VOs contra plagas que seran de
obligado cumplimiento a partir
del 1 de enero de 2014".

Garcia Lidon resaltod esta
anticipacion de la agricultura
murciana con motivo del se-
minario sobre gestion inte-
grada de plagas organizado
por la revista Europa Agraria y
la empresa Syngenta Agro,
que se celebro recientemen-
te en Madrid.

El responsable autono-
mico senald que desde 2005,
"Murcia ha sido pionera en el
desarrollo de sistemas de

uuuuu

El director general Angel Garcia Lidon destac
gue la Region "ha sido pionera desde 2005 en
el desarrollo de sistemas de cultivo
respetuosos con el medio ambiente”

cultivo respetuosos con el
medio ambiente, basados en
métodos de lucha bioldgica
y tecnoldgica, asi como en la
formacion continua, la in-
vestigacion y la experimen-
tacion aplicada”.

Actualmente hay 35.000
hectareas de cultivos en la
Region incluidos en el progra-
ma 'Agricultura Limpia', que
contd en 2009 con una inver-
sibn de 7,5 millones de euros,
Y supuso la suelta de mas de
268 millones de insectos uti-
les y la colocacion de 6,5 mi-
llones de trampas. Esto se
compatibilizd con el uso de

productos fitosanitarios de
bajo impacto ambiental.

La publicacion en 2009 de
una directiva comunitaria so-
bre uso sostenible de los pla-
guicidas, de obligado cumpli-
miento a partir del 1 de enero
de 2014, supondra un gran
impacto en la agricultura eu-

El programa
‘Agricultura
Limpia’ cuenta
hoy con 35.000
hectareas
de cultivo

ropea. El principal objetivo del
texto es reducir los riesgos y
los efectos del uso de estos
productos que impiden el de-
sarrollo de organismos noci-
VOs en |os cultivos, a través del
fomento de la gestion inte-
grada de plagas y de otras al-
ternativas no quimicas.

La agricultura murciana,
por su caracter competitivo y
SuU vocacion exportadora, es
pionera en el desarrollo de
técnicas de cultivos respe-
tuosas con el medio ambien-
te. Asimismo, este mérito es
debido a la profesionalidad
de las empresas agricolas que
han colaborado en el progra-
ma de Agricultura Limpia de
la Region de Murcia para sa-
tisfacer las crecientes exigen-
cias de calidad y seguridad de
los consumidores.
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Agricultural
market crisis
Further to the work done by the
High Level Group, set up to analyze
the causes of the milk crisis and to
propose solutions, a high-level Fo-
rum is created which includes:

13 Ministers for Agriculture of
member states

16 business managers

10 representatives of the European
producers associations and business
6 workers and consumers organiza-
tions.
Its mandate is of 2 years (at the end
of 2011 status report, conclusions at
the end of 2012).
This high-level forum is going to
work on the following subjects:
1. improvement of the business re-
lations between producers, proces-
sors and distributors;
2. access to the agricultural raw ma-
terials;
3. support in SME during the food
chain;
4. how to develop the research and
the innovation;
5. environment and climate change.

products

How to improve the
competitiveness of the
food chain actors?

Mr Paolo CESARINI (DG
Competition)

Which are the challenges:

1. strong price fluctuations of the
agricultural markets. Who captures
the added value?

2. important differences of bargai-
ning power between the producers
and the distributors;

3. lack of transparency on price for-
mation along the chain;

4. fragmentation of the Internal
Market and competitiveness deficit
in the chain.

Initiatives took by the European
Union: implementation of a market
observatory since 2008; implemen-
tation of a prices observatory at the

detail stage; creation of the high-le-
vel group which thought on: a com-
mon approach on relevant competi-
tion issues by the members states
the unfair contractual practices how
to increase the transparency in the
chain.

A specific analysis will be made by
member state and by food sector.
However, Mr Cesarini reminded:
that the decisiveness of the compe-
tition rule is to give a benefit to con-
sumers that the article 101 authori-
zes certain dispensations but that it
remains forbidden in the professio-
nal or interprofessional associations
to issue prices of objectives or mini-
mum to decide to limit the produc-
tion to define a market strategy.

New regulation on Fruit
and Vegetables CMO

Mr Antonio DE ANGELIS
(DG AGRI)

It will integrate some modifications,
in particular on the crisis manage-
ment and the Commission interpre-
tations from FAQ. The application ca-
lendar is the following: st Draft -
November, 2009 stabilized version -
November, 2010 consultation and
internal arbitration - November,
2010/January, 2011 indicative vote of
the Management Committee - Fe-
bruary, 2011 vote of the Manage-
ment Committee - April, 2011 ubli-
cation in the 0J - summer, 2011 ap-
plication - foreseen transitory mea-
sures Environmental Management of
Packaging - EMP 3 kinds of actions
packaging with special characteristics

recycling of packaging waste re-use
of packaging.
The problem stated by the Commis-
sion is that the levels of the additio-
nal costs calculation supported by
the PO are very different from a
member state to another. Standard
flat rates must be calculated in con-
formity with the article 61(5) of the
regulation 1580/2007. The Commis-
sion is studying 4 possibilities : Op-
tion A : statu quo Option B : to main-
tain the actual possibilities with maxi-
mum amounts fixed at EU level
Option C : Limit the possibility of
support to EMP actions for which
evidence(e.g.invoices)of the actual
additional costs incurred can be pro-
vided by the producer organisations
Option D : suppression
Bilateral agreements

Korea-Japan Agreements (see link)
Peru-Colombia Agreements: nega-
ciation from the end of February,
2011.

Central America Agreements: nega-
ciation from mid-May, 2011. The poli-
tical agreement is signed. It has to
end in a formal proposition by the
Council of Ministers (2nd halfyear
2011). Coming into force of the agre-
ements in 2012. India: under nego-
tiations for 3 years. We are for the
11th session there. The discussions
are difficult. India has a defensive po-
sition for its agricultural market.
MERCOSUR: 3rd discussion session
this week. 3 other rounds planned
for 2011. Exchange of offers at the
beginning of 2013.
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GREX on marketing
standardization
23.11.10

According to the Belgium Mi-
nistry of Agriculture the con-
clusions of the GREX on mar-
keting standardization mee-
ting held on 23 November
2010 were the following:

.. Exchange of views on the
implementation of the Regu-
lation on Fruit and Vegetable
CMO

e Update Fruit Juice Directi-
ve:

Proposal of the EC College of
Commissioners  approved.
Obligatorily consultation to
Economic and Social Commit-
tee and followed by optional
consultation to Committee of
the Regions. 24/11 and 8/12
working groups organised at
the Council under Belgian
Presidency. The President ex-
plained that modifications of
last proposal are now on ta-
ble. Only Spain had questions
on the distribution of respon-
sibilities  (current  working
group of the Council).

¢ Recast: Marketing Standard:
no further adaptations so far.
Adaptations which became
are discussed during the me-
eting and UNECE standards
should be incorporated.
Further course procedure:
January: internal service con-
sultation with other DG;
translation; April: poll; publi-
cation: by summer. UK: pro-
blems with current grape
standard: these are not ap-
plied by the hypermarkets
because there is a difference
in legal value between the
current EU standard and the
UNECE standard.

e DG Taxud: At the end of
2009 DG TAXUD commissio-
ned an external contractor to
carry out a Study on marke-
ting standards in fruit and ve-
getables sector, in order to
evaluate to what extent spe-
cific marketing standards
(SMS) for F&V are useful for
producers, packers, traders

and retailers, and furthermo-
re to assess the validity of the
arguments against or in fa-
vour of repealing SMS. The
Study is now available (only in
FR), together with an Execu-
tive summary (in EN and FR).
It has been published on the
Commission website on 18
November 2010.

A detailed presentation is fo-
reseen for the Management
Committee meeting on 13
December 2010. UK, PO, Net-
herlands and DK back to the
proposal. SK is against. EC will
be discussed this with the le-
gal service, in the Manage-
ment Committee of 13 De-
cember. Page 3

e Origin indication on auction
clocks: No information of ot-
her Member States

¢ Freshfel proposal: Freshfel
want to remove Article 12.2
(reasons burdensome at the
import stage). Unanimity at
the meeting concerning the
conservation of Article.

.. Codex Alimentarius: Next
meeting: May 2011 - Mexico.
This meeting will be prepared
in the following GREX mee-
ting. .. UNECE: Next meeting:
May 2011, it is prepared in
the following GREX meeting.
.. OECD: Meeting Paris: 6-8
December. .. Modification of
standards: Adaptation to the
modifications in the UNECE
standard is approved in the
Management  Committee
13/12. Below the most im-
portant modifications are
discussed. The last version is
forwarded by the EC, can re-
act up to 8/12. On 29/11 the
texts of UNECE were recei-
ved. Deadline for responses
has been fixed by UNECE on
15/12.

Annex V: modified in UNECE
standard (“sales packaging”).
Apples: Appendix is sent af-
ter. Request of EE, also DK
has similar request. EC and
other Member States are not
enthusiastic about this.
Presentation - uniformity: FR
want take text where the

quantity must become indi-
cated on packing of apples of
several varieties in 1 packing
to sit and this is along the
outside side not visible. Mar-
king: Origin or produce: do
not can be shortened.

Pears: Sizing: Possibility to
use weight or size. Annex: af-
ter for looking at for varieties
(Conference) Grapes: Text
proposal FR. EC commented
that it has no mandate on
this proposal. This proposal
has been addressed in the
Agriculture Council; accor-
ding to the EC new trade
standard must and origin la-
belling are discussed at hori-
zontal level.

.. Inspection: Report concer-
ning Article 20a: summari-
zing report and analysis will
be presented on following
GREX meeting. Deadline for
next report: 30/06/2011.
Following GREX meeting: 31
March 2011.

Source/Belgium Ministry of
Agriculture.:

FRUIT
2011

On 18th November the Euro-
pean Commission adopted a
Communication on the Re-
form of the Common Agri-
cultura Policy. This communi-
cation maintained the three
policy options from the ear-
lier leaked version with slight
modifications, a reflection of
Commission inter-services
consultation. Highlights of
the Communication include a
proposal for basic income
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support to provide a uniform
level of aid, additional help
for

areas with natural cons-
traints, and an optional natio-
nal ceiling for payments re-
ceived by large farms. The
Commission has also put for-
ward a mandatory "greening”
element as part of the direct
payments system. In the EP
Commissioner Ciolos said
that the future

CAP will simplify, but make
full use of, existing tools to
enhance environmental sus-
tainability.

The full text of the Commu-
nication on
http://ec.europa.eu/agriculture/cap-
post-
2013/communication/index_en.htm
http://ec.europa.eu/agriculture/cap-
post-
2013/communication/com2010-
672_en.pdf

Comments: The CAP propo-
sal is at a very high level of
generality: "It is essential that
EU agriculture maintains its
production capacity and im-
proves it while respecting EU
commitments in internatio-
nal trade and Policy Coheren-
ce for Development”.

Key parameters which will de-
termine the impact of the
package, such as the balance
between basic income sup-
port and green payments in
Pillar 1, and the distribution
keys or even potential criteria
which might determine the
distribution of both Pillar 1
and Pillar 2 payments betwe-
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en Member States, are not
enumerated or discussed.

The Commission communica-
tion is notably silent on the
question of whether it is pro-
posing that pillar 1 should
continue to be wholly EU-fi-
nanced, in contrast to pillar 2
which is nationally cofinanced.
In which pillar the COM for
F&V will end up is not defi-
ned.

It is acknowledged the chan-
ge from last month’s docu-
ment, which will see the ess
Favoured Area (LFA) scheme
remain within Pillar II.

A clear financial focus on en-
vironmental and climate
change issues through the
Rural Development policy
framework is said to encou-
rage the creation of regional
strategies in order to assure
the implementation of EU
objectives:

- Securing the provision of
environmental public goods

- Fostering green growth th-
rough innovation

- Pursuing climate change
mitigation actions, while also
enabling agriculture to adapt
to climate change.

Ukraine/Tax Code

According to opinion expres-
sed by experts of Fruit-In-
form the Tax Code will lead
to sharp growth of prices for
fruits and vegetables and th-
row production off to several
years ago. Adoption of the
Tax Code may seriously com-
plicate work of fruit and ve-
getable business of Ukraine.
“A huge problem in fruit and
vegetable business is logis-
tics, namely movement of
perishable produce from
producer to consumer”, An-
driy Yarmak, Head of the Pro-
ject Fruit-Inform, tells. “Cu-
rrently, this function is ca-
rried out by numerous who-
lesale entrepreneurs, who
purchase assortment of pro-
duce from producers and
importers and deliver it by
their own or leased transport

to wholesale and retail mar-
kets, as well as to supermar-
ket chains. Majority of such
wholesalers are subject to
single tax, which main advan-
tage is simplified taxation
system considerably saving
their time”, Mr. Yarmak conti-
nues.

Questioning of wholesale
trade representatives sho-
wed they are ready to pay
higher tax rate, but cancella-
tion of simplified calculation
system being the most im-
portant advantage now will
lead to impossibility of doing
business efficiently. Besides
this, innovations of now pro-
posed Tax Code will compli-
cate interrelations of whole-
sale trade representatives
with farmers, who will have
to grant a full package of do-
cuments, and purchasers,
who will face work with pri-
vate entrepreneurs to beco-
me unprofitable. At the sa-
me time, professional pro-
ducers of fruits, vegetables
and potatoes are not able to
supply all their produce di-
rectly to consumers, as they
pay the most part of their at-
tention to growing, storage
and post harvest handling of
produce.

And supermarket chains
being able to purchase big
volumes control less than
20% of sales of all fruits and
vegetables (the rest is sold
through markets). There are
practically no large wholesale
companies dealing with tra-
de of fresh fruits and vegeta-
bles produced in Ukraine, as
such development of large-
scale business in this sphere
requires substantial invest-
ments and, in addition, is rat-
her risky. Most large compa-
nies are importers.

In such a way, as to Andriy
Yarmak, adoption of the Tax
Code, as it is proposed, will
lead to the following conse-
quences:

1. Shortage of domestic pro-
duce in retail trade and sharp
growth of prices for it.

2. Sharp decrease of produ-
cers' income, as a result of
decrease of number of pur-
chasers, and respective drop
of production volumes alre-

ady in 2011 (and conse-
quently, further growth of
prices for it).

3. Increase of import volu-
mes of fruit and vegetable
produce.

4. Sharp decrease of state
budget income.

5. Fall of consumption volu-
mes of fruits and vegetables,
as a result of their growth in
price, and consequently, he-
alth deterioration of Ukrai-
ne's population. In more de-
tails, problems of influence
of new Tax Code will be cove-
red in course of work of the
seventh international confe-
rence “Vegetables and Fruit
of Ukraine-2010". More in-
formation on:

http://www.lol.org.ua/eng/sho-
wart.php?id=100939

2.4 Internal trade
2.4.1 NL/EU produce
suppliers face In-
creasing demands
According to the news pu-
blished by Thepacker on 3rd
November Hans Van Es, di-
rector of the Bezoekadres-
based Dutch Produce Asso-
ciation said giant European
retail operations are deman-
ding more from produce
suppliers.

The group represents about
90% of the Dutch fresh pro-
duce sector. Speaking Oct. 26
to a group of North Ameri-
can journalists and professio-
nals learning about the Dutch
government’s Sustainability
Initiative. Van Es said that ke-
eping pace with the 25 domi-
nant retailers in Europe is a
struggle for growers.

Future competitive battles
will be more about retail
chain versus retail chain rat-

her than growers of one
country versus their coun-
terparts in other countries,
he said. Considering all of
Europe has about 14,000
supplier organizations and
just 25 dominant retailers,
more adjustments are co-
ming as the number of bu-
yers becomes ever more
concentrated, he said.
“Growers are disappearing.
Those who could not deal
with all the requirements for
cash flow, investment le-
vels,” he said. “They can't do
what is asked for.” Suppliers
that remain in the game also
are being called upon to ha-
ve local production in va-
rious parts of Europe, he
said. “The English prefer to
have English tomatoes,” Van
Es said.

Another reason for expan-
sion in other countries is
that costs in the Netherlands
are significantly greater.
Fresh produce marketers al-
S0 are being asked to be fo-
od providers with capabili-
ties in logistics, just-in-time
delivery, packaging, promo-
tion and stock management.
Van Es said that the Dutch
Produce Association repre-
sents the noncommercial in-
terests of its members on a
national and European Union
level. The association focu-
ses about 80% of its efforts
toward EU regulations, be-
cause those have most ef-
fect on suppliers. A key po-
licy issue for Dutch growers
is the

European Union Common
Agricultural Policy, which is
set for revision in 2013. Ot-
her issues demanding atten-
tion include food safety, tra-
de policy, phytosanitary ba-
rriers, food miles and pro-
motion..

http://thepacker.com/European-
produce-suppliersface-increasingde-
mands/Article.aspx?0id=1279457 &fi
d=PACKERTOP-STORIES&aid=117





