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Los productores horto-
frutícolas asociados a Proex-
port manifiestan su indigna-
ción ante la firma del Acuerdo
de Marruecos con la UE, que
liberaliza aún más la importa-
ción de frutas y hortalizas
marroquíes. Para Proexport,
el Ministerio de Medio Am-
biente, Rural y Marino, que
encabeza Elena Espinosa, ha
demostrado su incapacidad

para defender los intereses
de los productores de frutas
y hortalizas españoles. 

La Comisión Europea ha
informado que el 17 de di-
ciembre se firmó el acta que
pone fin las negociaciones
que liberalizará aún más la

importación de frutas y hor-
talizas marroquíes. Conclui-
das las negociaciones, sólo
queda la ratificación por par-
te del Consejo de Ministros
de la UE y el Parlamento Eu-
ropeo, con lo que la entrada
en vigor del Acuerdo tendrá
lugar en 2011. 
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Indignación de los productores murcianos
ante la firma del acuerdo Marruecos-UE

Denuncian la incapacidad del Ministerio para defender sus intereses
y se sienten ‘vendidos’ a la conveniencia del país africano

El contingente
de algunos

productos como
el calabacín,

pasan de 25.000
a 50.000
toneladas



Por este motivo, Proex-
port se ha dirigido al Conse-
jero de Agricultura, Antonio
Cerdá, para reclamar que
presione al Ministerio con el
objetivo de que España im-
pida la ratificación del
Acuerdo con Marruecos por
parte del Consejo de Minis-
tros de la UE y del Parlamen-
to Europeo. En su petición
exige “que el Acuerdo no
entre en vigor de forma
provisional, ya que provoca-
ría una crisis fortísima de
precios en plena campaña,
lo que agudizaría aún más la
crisis que vive el sector”. 

DDeessaassttrroossaa  ggeessttiióónn  ddeell
MMAARRMM

Asimismo, Proexport la-
menta la desastrosa gestión
del Ministerio en este asunto
y recuerda que el secretario
de Estado de Medio Rural y
Agua, Josep Puxeu, mani-
festó ante el Senado el pasa-
do 25 de noviembre que la
UE no firmaría el Acuerdo
por “no haberse cumplido
los controles de los precios
de entrada del tomate”. Dos
días después sus palabras
fueron deslegitimadas por la
vía de los hechos, cuando la
Comisión llegó al Acuerdo
ahora conocido. 

La desconfianza del sec-
tor hacia el Ministerio es to-
tal, sin embargo reclama a la
ministra Espinosa que Espa-
ña “ejerza toda su fuerza di-
plomática” para impedir la
ratificación del Acuerdo. 

NNuueevvoo  aaccuueerrddoo  aaggrrííccoollaa

Con el nuevo Acuerdo
de Asociación se abren las
puertas del mercado comu-
nitario a gran parte de las
frutas y hortalizas marroquí-
es, lo que perjudica muy se-
riamente los intereses de los
productores españoles. Pro-
ductos como el tomate na-
cional se encuentran grave-

mente amenazados con el
aumento de cuotas. Actual-
mente el cupo de tomate es
de 213.000 toneladas con un
precio de entrada por enci-
ma de los 0,46 euros/kg. Pe-
ro los productores comuni-
tarios han demostrado en
repetidas ocasiones su in-
cumplimiento mientras la
Unión Europea no ponía me-
didas para evitarlo. 

El cupo para el tomate

marroquí se incrementa
hasta las 257.000 en la cam-
paña 2013-1014, lo que su-
pone un aumento del 39% al
que hay que sumar un con-
tingente adicional de 28.000
toneladas. Estos volúmenes
podrán entrar a la UE entre
octubre y mayo, periodo es-
pecialmente sensible para
las producciones murcianas.

En el caso del calabacín,
el contingente pasa de
25.000 a 50.000 toneladas y
el de pepino de 5.600 tone-
ladas a 15.000. El contingen-
te de clementina pasa de
130.000 a 175.000 tonela-
das; el de ajo pasa de 1.000 a
1.500 toneladas y en el caso
de la fresa se abren nuevos
contingentes de 3.600 tone-
ladas y 1.000 toneladas en
los meses de abril y mayo
respectivamente, periodos
extremadamente sensibles
para la producción española.

En los demás productos
se liberaliza prácticamente
su exportación a la UE, esta-
bleciéndose una exención
total de los derechos de
aduana ad valorem, mien-
tras se reduce un 30% el
precio de entrada para la
práctica totalidad de la fruta
de hueso y la uva de mesa,
así como para los cítricos.

En conjunto, las expor-
taciones de frutas y hortali-
zas marroquíes a la UE as-
cendieron a 958.141 tonela-
das en 2008, un 11% más
que en 2007. Desde 2004, la
exportación marroquí ha
crecido un 32%. 
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CRISIS DEL TOMATE ESPAÑA-MARRUECOSsumario

JOSÉ HERNÁNDEZ, PRESIDENTE DE

LA SECTORIAL DE TOMATE DE PRO-

EXPORT

«Nos han vendido»
De esta forma tan rotun-

da se pronuncia José Hernán-
dez, “nos han vendido de for-
ma descarada a los intereses
de Marruecos”. Añade que,
“nos han mentido, la semana
pasada Josep Puxeu nos ase-
guró que no iba a firmar nin-
gún tratado con Marruecos
porque la comisión encargada
no estaba de acuerdo con el
asunto, y ahora nos desperta-
mos así”. 

JUAN MARÍN BRAVO, PRESIDENTE

DE PROEXPORT

«Estoy preocupado»
“Estamos en total desa-

cuerdo con las medidas toma-
das. De ratificarse, supondría la
práctica liberalización de las
importaciones marroquíes, es
decir, un auténtico desastre
porque no afecta solo al toma-
te, luego vendrán los cítricos y
otras frutas y verduras”. 

“En las condiciones actua-
les, nos resulta imposible com-
petir contra un país como Ma-
rruecos en cuanto a costes del
trabajo y de la mano de obra”.

La desconfianza
del sector hacia

el Ministerio
es total, a la vez

que reclama
a la ministra que

no ratifique
el acuerdo



Los productores de apio
de Proexport han conseguido
después de tres años la autori-
zación de uno de los fitosani-
tarios más necesarios para el
cultivo del apio en la Región de
Murcia: el Linuron. Tras meses
de reuniones con los respon-
sables del Ministerio de Medio
Rural y Marino, Marm, ha llega-
do la autorización para el uso
de este herbicida en la Región.
Eso sí, se trata de una autoriza-
ción excepcional que tiene ca-
rácter temporal, concreta-
mente 120 días desde el pasa-
do 30 de noviembre. De esta
forma, el Linorun entra a for-
mar parte de los fitosanitarios
que los productores de apio
pueden usar y elimina la des-
ventaja comparativa que sufrí-
an frente a países como Gran
Bretaña, Italia y Francia, donde
sí está autorizado. 

Finalmente se satisface,
aunque de forma parcial, la pe-
tición de los agricultores mur-
cianos de autorizar el uso de
uno de los herbicidas más efi-
caces para el cultivo del apio.
Desde el departamento técni-
co de Proexport se señala  “el
apoyo decisivo recibido de la
Consejería de Agricultura, en
especial a González Zapater y a
Ángel García Lidón durante to-
do este tiempo”. 

Los tratamientos efectua-
dos bajo el uso del Linuron co-
mo herbicida en el cultivo del
apio estarán sujetos al control
de la Consejería de Agricultura.
Además, los productores mur-
cianos se han comprometido a
estudiar alternativas a este fi-
tosanitario ante una posible
futura eliminación en caso de
que no sea renovada la autori-
zación excepcional para la pró-
xima campaña. 

Los productores de apio
murcianos solicitan soluciones
al Gobierno ante la escasez de
fitosanitarios en los cultivos
menores. “El problema que se
nos plantea es que son las em-
presas fabricantes las que han

de sufragar los gastos que aca-
rrea el proceso de aprobación
y la escasa superficie de estos
cultivos no los hace rentables.

Además, el registro de fitosani-
tarios español es de los más
restrictivos y lentos de toda
Europa y carece de mecanis-

mos que permitan intermediar
a los productores. Así, el pro-
ceso de aprobación se retrasa
en los casos de cultivos de po-
ca extensión donde hay me-
nos productos autorizados”,
aseguran desde el departa-
mento técnico de Proexport.
Desde la Sectorial de Cultivos
Menores de Proexport se pro-
pone un sistema similar al Off
Label británico, donde el pro-
ductor puede solicitar el uso
de un fitosanitario sufragando
parte de los gastos. 
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LA PRODUCCIÓN DE APIO EN LA REGIÓN HA CRECIDO EN LOS ÚLTIMOS AÑOS. 

Los productores consiguen una
autorización excepcional del

Linuron para la campaña de apio

Desde el sector
se propone la
creación de un

sistema similar al
‘off label’ británico
para los cultivos

menores

Se satisface,
aunque de forma
parcial, la petición
de los agricultores
murcianos durante

los últimos tres
años

La concesión, en la que también se incluye el Indoxacar,
está sujeta a una revisión y a la promesa de los productores

de buscar alternativas al uso de este herbicida

El apio en la Región
A pesar de estar conside-

rado como un cultivo menor,
en la Región de Murcia el apio
tiene una producción impor-
tante. En total, el año pasado
se cultivaron en la Región 52
millones de toneladas que

facturaron 38 millones de eu-
ros. Además, los productores
regionales se ven obligados a
competir con los de otros pa-
íses, como Alemania e Ingla-
terra, donde el uso del Linu-
ron está autorizado. 

FOTONOTICIA

Tesco reconoce a cuatro empresas murcianas como
‘mejores proveedores de melón de la campaña 2009’

La cadena de distribución británica Tes-

co ha otorgado el premio a los ‘mejores su-

ministradores de melón de la campaña

2009’ a cuatro empresas murcianas. Se tra-

ta de Campo de Lorca, Pozo Sur, Procomel

y Kettle Produce España. En este periodo,

estas empresas, coordinadas por Campo de

Lorca, han incrementado considerablemen-

te el suministro de sandía, melón galia, me-

lón amari-

llo, melón

verde y

sandía a la

distribui-

dora britá-

nica. 
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Los productores de le-
chuga de Murcia y Almería se
enfrentan a un previsible hue-
co en la producción coinci-
diendo con la época de mayor
venta del año, la Navidad. El
sureste español concentra el
90% de las plantaciones de le-
chuga para exportación du-
rante el mes de diciembre. La
coincidencia de un caluroso
otoño con la repentina llega-
da del frío y la reducción de
las horas de sol en invierno
son las principales causas de
esta previsión.

Los productores de lechu-
ga lamentan un descenso de
producto disponible para las
próximas semanas. “El adelan-
to de las producciones debido
a un otoño tan caluroso y la
entrada del frío en el mes de
diciembre se añaden a la ca-
tastrófica situación estructural
que estamos sufriendo los
agricultores”, señala Javier So-
to de Agrar Systems. 

En las últimas semanas se
ha incrementado el número

de visitas de compradores in-
ternacionales interesados en
comprobar in situ la situación
en que se encuentran las pro-
ducciones y poder realizar
aprovisionamiento de produc-
to de cara a las próximas fe-
chas. “Esta situación de previ-
sible reducción en la produc-

ción de lechuga nos va a impe-
dir recuperar ventas precisa-
mente en la época de mayor
consumo, que se centra de la
semana 50 a la 52”. 

Por su parte, José Cáno-
vas, corrobora la situación “la
lógica preocupación del sec-

tor ya que en Navidad se re-
gistran los mayores consu-
mos del año y todos los ope-
radores del mercado quieren
asegurar sus programas de
aprovisionamiento”. Vicente
Martínez, director comercial
de Urcisol, reconoce que “las
producciones se adelantaron
tres semanas por el calor y es
normal que en las semanas 50
y 51 veamos descender las sa-
lidas previstas”. 

DICIEMBRE ES UNO DE LOS MESES CLAVE PARA LA COSECHA DE LECHUGA. 

Los productores de lechuga temen
una cosecha escasa para Navidad

Durante los meses de invierno la Región de Murcia y Almería acaparan
la mayoría de la producción de lechuga que se exporta a Europa

El adelanto de
la producción por
el calor y el frío
repentino, las

principales causas
del descenso

Cajamar y Proexport fir-
maron el pasado 4 de diciem-
bre un acuerdo de colabora-
ción en materia financiera que
alcanzará a los 54 grupos em-
presariales que pertenecen a la
asociación y a sus 3.000 agri-
cultores asociados a estas em-
presas. El acuerdo contempla
unas condiciones preferencia-
les para contratar pólizas de
capital circulante, anticipos de
subvenciones, préstamos de
campaña, financiación de in-
versiones y operaciones inter-
nacionales, confirming y otros
servicios financieros. 

El presidente de Proex-
port, Juan Marín Bravo, asegu-
ró “estoy seguro que este
acuerdo nos va a ayudar a des-

pejar algunas dudas que tiene
el sector a la hora de invertir, ya
que necesitamos financiar los
gastos e inversiones de esta
campaña, contar con la liqui-
dez necesaria en nuestros ne-
gocios, unos instrumentos de
cobros y pagos más ágiles, fi-
nanciación para nuestras ope-
raciones en el exterior, así co-
mo asegurar el riesgo comer-
cial de impagos”. 

Bartolomé Viudez, director
de Cajamar, destacó que “he-
mos habilitado la financiación
necesaria para que la actividad
económica del sector agrícola
siga creciendo”. “Hemos esti-
pulado un importe estimado

de 500 millones de euros para
esta campaña, con el objetivo
de cubrir las necesidades de te-
sorería, financiación, préstamos
de inversión y resto de necesi-
dades financieras del sector”. 

Marín destacó que en el
sector agrario “tenemos el fir-
me propósito de seguir lideran-
do la exportación hortofrutíco-
la en Europa y generar riqueza
y empleo para la Región”.

Cajamar compromete con Proexport 500 millones de
euros para cubrir las necesidades financieras del sector

El acuerdo beneficia a los 54 grupos y a sus más de 3.000 agricultores

JUAN MARÍN, (I), Y BARTOLOMÉ VIUDEZ, DURANTE LA FIRMA DEL CONVENIO. 
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La empresa japonesa Sa-
kata Seed organizó el pasado
25 de noviembre la II Confe-
rencia del Brócoli, que en es-
ta ocasión tuvo lugar en el
aula magna de la Universidad
Politécnica de Cartagena. En
el encuentro, al que acudie-
ron expertos de toda Euro-
pa, sirvió para poner de ma-
nifiesto las posibilidades que
ofrece esta hortaliza tanto
en su comercialización como
desde el punto de vista de la
nutrición para los consumi-
dores. Entre los temas que
se pusieron de manifiesto se
planteó la necesidad de ha-
cer un brócoli más apeteci-
ble para los niños, la mejora
de su conservación para re-
ducir el proceso de deterioro
del producto tanto por la vía
genética como por las accio-
nes sobre el producto en su
recolección, el procesado en
el almacén y la distribución

del producto hasta que llega
a manos del consumidor. 

Además, se puso de ma-
nifiesto que además de los
productores, otros agentes
pueden añadir valor al bró-
coli realizando una promo-
ción del producto en la que
se facilite a los consumido-
res información sobre sus
cualidades nutritivas y salu-
dables, su inclinación a in-
troducirlo en la dieta y les
oriente sobre cómo debe
cocinarse para obtener una
gran satisfacción al consu-
mirlo. 

Entre los ponentes de la
conferencia se encontraba
Juan Marín, presidente de
Proexport y productor de
brócoli del sector. Además, a
la conferencia también acu-
dió Fernando Gómez, direc-
tor general de la asociación. 

Más de 200 personas acuden a la conferencia
sobre brócoli organizada por Sakata Seeds

Destacados expertos abordaron todas las perspectivas de una hortaliza cuyo valor nutritivo aún
es desconocido para parte de los consumidores

MOMENTO DE LA PRESENTACIÓN QUE JUAN MARÍN, PRESIDENTE DE PROEXPORT, REALIZÓ EN LA CONFERENCIA ORGANIZADA POR SAKATA. 

El aumento de las
ventas de brócoli
pasa por enviar

información
positiva al

consumidor
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Juan Marín,
presidente de

Proexport,
participó con una

presentación sobre
brócoli

EL AULA MAGNA DE LA UPCT PRESENTABA ESTE ASPECTO. 



El consejero de Agricultura
y Agua, Antonio Cerdá, ha des-
tacadoque “la Región de Murcia
es puntera a nivel mundial en la
aplicación de tecnologías de
bajo impacto ambiental para el
control de plagas en cultivos”.
Cerdá hizo estas declaraciones
en la inauguración de las ‘II Jor-
nadas Internacionales sobre fe-
romonas, atrayentes, trampas
y control biológico: alternativas
para la agricultura del siglo XXI’,
que se celebraron los días 18 y
19 de noviembre, en el Audito-
rio y Centro de Congresos Víc-
tor Villegas de Murcia.

El objetivo de estas Jorna-
das era trasladar al sector pro-
ductor los avances experimen-
tados en los últimos años en
relación con el uso de estos sis-
temas de control tecnológico y
biológico. En este sentido, Cer-
dá resaltó que “el programa
‘Agricultura Limpia’ de la Con-
sejería afecta a todos los culti-
vos de la Región y permite pro-
ducir uvas, cítricos, frutas y
hortalizas más sanos, más se-
guros y por tanto más compe-
titivos en los mercados de des-

tino donde se exportan nues-
tros productos, ya que el uso
de estas tecnologías supone un
gran valor añadido”.Las I Jorna-
das se celebraron en Murcia ha-
ce tres años con la participación
de científicos de todo el mun-
do y más de 500 asistentes.
Desde entonces se ha produci-

do un importante crecimiento
del consumo de Semioquími-
cos (feromonas para monito-
reo y para otros mecanismos
de control), según se han ido
desarrollando tecnologías ade-
cuadas a las distintas plagas y
cultivos.

El titular de Agricultura
destacó el éxito de convocato-
ria de estas II Jornadas, con más
de 750 participantes proceden-
tes de todas las regiones espa-
ñolas y de países como Italia,
Francia, Alemania, Reino Unido,
Brasil y Argentina, entre otros,
así como la calidad de los 40 po-
nentes internacionales que
mostrarán las experiencias de
los países más avanzados en ca-
da cultivo.

Cerdá concluyó que “el
consumidor actual exige ali-
mentos sanos, seguros y ob-
tenidos con sistemas de pro-
ducción respetuosos con el
medio ambiente”. Por lo tan-
to, añadió, “el uso de estas
tecnologías de control bioló-
gico de plagas es la única he-
rramienta que nos puede
permitir seguir siendo com-
petitivos con los demás países
productores de nuestro en-
torno”.
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Murcia, pionera en la aplicación de tecnologías
de control de plagas de bajo impacto 

EL CONSEJERO ANTONIO CERDÁ, INAUGURANDO LAS JORNADAS. CARM.ES

La organización logística
y lograr la confianza del
cliente son los principales
retos a los que se enfrenta
el comercio electrónico de
frutas y hortalizas frescas en
España. “Además, el aprovi-
sionamiento para la empre-
sa que se dedica al destina-
tario final es más difícil por-
que no son grandes canti-
dades las que se envían”,
comenta Linda Jaern, res-
ponsable del portal Caja Na-
ture, que desde hace dos
años trabaja en el mercado
nacional enviando frutas y
hortalizas ecológicas a los
consumidores españoles. 

El portal de Caja Nature,
junto con otros como Na-

ranjas Lola, son los de mayor
relevancia en el campo de
comercio electrónico de
frutas y hortalizas nacional,
según destacó Daniel Escri-
bano, que impartió en Pro-
export el taller Marketing
online y Comercio Electróni-
co aplicado a la venta de fru-

tas y hortalizas, dentro del
Proyecto Cecarm.

Linda Jaern destacó la
necesidad de tener un pro-
ducto siempre fresco que
no puede estar almacenado
mucho tiempo. Esta es una
dificultad añadida a la venta
por Internet cuando se trata

de un producto que la gen-
te no puede ver. “Hay que
establecer una confianza
con el cliente mucho mayor
y el producto tiene que lle-
gar bien al 100% porque las
malas críticas en Internet se
propagan muy rápido”.

En este sentido, Caja Na-
ture aprovecha para el envío
de las cajas de productos
ecológicos la propia red de
distribución con que cuenta
la empresa Kernel con más
de 500 puntos por toda Es-
paña. “Tenemos una red lo-
gística propia que nos per-
mite poder repartir a nivel
nacional, ya que al entregar-
lo directamente al consumi-
dor evitamos trabajar con
empresas de mensajería que
en España son escasas en
frío, además incrementan
mucho los costes y no cui-
dan de igual forma el pro-
ducto”, concluye Jaern. 

LINDA JAERN, RESPONSABLE DEL PORTAL CAJA NATURE.

El consejero Antonio Cerdá destaca en las II
Jornadas Internacionales sobre Feromonas el
destacado lugar que la Región ocupa en la

investigación sobre este tipo de plagas

La logística, principal reto del comercio
de frutas y hortalizas en España



BREVES

Regional

El presidente de la Co-
munidad, Ramón Luis Val-
cárcel, animó al sector
agroalimentario a impulsar
y mantener la seguridad y
la calidad de los productos
agroalimentarios de la Re-
gión de Murcia como “valor
permanente, marca y seña
de identidad” de la agricul-
tura murciana.

Los alimentos de Mur-
cia son “punto de referen-
cia” nacional y se convier-
ten en los “mejores emba-
jadores de la Región de
Murcia”, afirmó el presiden-
te, quien destacó que pro-
ceden de unos cultivos va-
riados, de calidad certifica-
da, que les coloca en un lu-
gar destacado de la gastro-
nomía española.

El jefe del Ejecutivo
murciano realizó estas de-
claraciones durante la cele-
bración del XI Encuentro
con los Alimentos de Cali-
dad de la Región de Murcia.
Este evento agroalimenta-
rio muestra la “magnífica
oferta” de los productos
certificados de calidad bajo
las diferentes denomina-
ciones y marcas de garan-
tía.

Valcárcel resaltó “el ca-
rácter exportador y comer-
cializador” del sector agroa-
limentario regional que
“vende cuatro veces más
de lo que importa”, lo que
contribuye “a reducir el dé-
ficit comercial”, señaló. Asi-
mismo, subrayó “la gran
proyección internacional”

que está experimentando
el sector agroalimentario
murciano, con las activida-
des de promoción desarro-
lladas por el Gobierno re-
gional junto con el sector.

LLaa  ddeessppeennssaa  ddee  EEuurrooppaa

“La Región de Murcia es
una despensa para Euro-
pa”, remarcó Valcárcel,
quien añadió que “nuestros
alimentos de calidad son
muchos, cada vez más va-
riados, de mayor prestigio”.
Por ello, el objetivo de la
Administración regional es
seguir contribuyendo a la
consolidación del liderazgo
que tiene la agricultura
murciana en producción,
exportación y comercializa-
ción.

El XI Encuentro de Alimentos
de Calidad reúne a 56 empresas

murcianas con distintivos de calidad 
El jefe del Ejecutivo regional preside el XI Encuentro con los
Alimentos de Calidad, que reunió a 56 empresas murcianas

amparadas con distintivos de calidad 

Las comunidades de Murcia y
Valencia han reclamado al Gobier-
no central “mayor implicación”
con las comunidades autónomas
para que la presidencia española
de la Unión Europea el próximo
semestre sirva de “acicate” en de-
fensa de la agricultura mediterrá-
nea. El consejero de Agricultura y
Agua de la Región de Murcia, An-
tonio Cerdá, y la consejera de
Agricultura, Pesca y Alimentación
de la Comunidad Valenciana, Mari-
tina Hernández, destacaron que la
presidencia española “debe servir
para desarrollar las futuras líneas
de acción en el diseño de la nueva
Política Agraria Común” porque,
de lo contrario, “puede ser tiempo
perdido”. 

Murcia y Valencia piden
al MARM que colabore
defendiendo la agricultura
en la presidencia de la UE

El consejero de Agricultura y
Agua ha destacado en Cehegín el
éxito de la recuperación del pero
de Alcuza, también llamado pero
de Cehegín, en 14 plantaciones re-
alizadas por los agricultores de esta
localidad, e impulsadas por la Con-
sejería y el Ayuntamiento, en las
que se han plantado un total de
3.143 árboles en 3´10 hectáreas.
Cerdá visitó, junto con el alcalde de
Cehegín, José Soria, y agricultores
de la localidad implicados en este
proyecto, las plantaciones estable-
cidas a partir de 2008 en los parajes
Camino de la Tejera y Agua Salada,
donde se plantaron 330 y 230 árbo-
les respectivamente.

Éxito en la recuperación
del pero de Alcuza

El consejero de Agricultura y
Agua, Antonio Cerdá, afirmó que
los procesos de depuración “deben
aspirar a la mayor autonomía ener-
gética posible para optimizar recur-
sos y reducir costes”. Cerdá realizó
estas declaraciones durante la inau-
guración de las V Jornadas Técnicas
de Saneamiento y Depuración so-
bre ‘Eficiencia energética en el tra-
tamiento de aguas residuales’, que
reúnen hasta mañana en Murcia a
más de 250 profesionales y exper-
tos en la materia. 

Más de 250 personas
participan en las jornadas
técnicas de Esamur

Más información sobre los encuentros:
hhttttpp::////wwwwww..ccaarrmm..eess//nneewweebb22//sseerrvvlleett//iinntteeggrraa..sseerrvvlleettss..CCoonnttrroollPPuubblliiccoo??IIDDCCOONNTTEENNIIDDOO==22110022&&IIDD--
TTIIPPOO==110000&&RREESSUULLTTAADDOO__IINNFFEERRIIOORR==8811&&RREESSUULLTTAADDOO__SSUUPPEERRIIOORR==9900&&RRAASSTTRROO==cc$$mm112222,,113333

ENLACES
DE INTERÉS
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Patrocina:

LOS RESPONSABLES DE LA CONSEJERÍA, ÁNGEL GARCÍA LIDÓN, GINÉS VIVANCOS Y ANTONIO CERDÁ, VISITAN

UNO DE LOS EXPOSITORES DE LA MUESTRA JUNTO AL PRESIDENTE RAMÓN LUIS VALCÁRCEL. 
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Nacional

Bajo el lema 'El campo se
arruina, movilízate', agriculto-
res procedentes de toda Espa-
ña participaron en una marcha
organizada por Asaja, Coag y
UPA para protestar por la si-
tuación del sector. El mensaje
que abrió la manifestación fue
que el campo está en la ruina
debido a la subida de los cos-
tes y a la caída de los precios.
De entre los manifestantes
destacaron por número anda-
luces y murcianos. La Región
desplazó a Madrid a más de
12.000 personas en 200 auto-
buses fletados desde todos
los municipios murcianos.
Prácticamente estuvieron
presentes todas las cooperati-
vas agrarias de la Región bajo
el lema 'Por la dignidad del
campo'.

Los agricultores clamaron

contra la dejación del Gobier-
no ante el desmantelamiento
agónico del campo y exigieron
unos precios justos que les
permitan continuar su labor
con dignidad. La marcha supe-
ró en asistentes las expectati-
vas de la organización y estu-
vo plagada de mensajes con-
tra las grandes cadenas de dis-
tribución. Los agricultores de-
nunciaron que por culpa de
los oligopolios que éstas for-
man se ven obligados a ven-
der sus productos por debajo
de los costes de producción.
Unos precios que más tarde
inflan y que llegan desorbita-
dos a los consumidores. De
esta forma los agricultores pi-
dieron unos precios justos
que no obligue a la desapari-
ción de todos los puestos de
trabajo que mantienen a miles
de familia en toda España. 

Los agricultores denuncian la ruina del
campo en una protesta en Madrid

La exportación española
de frutas y hortalizas se des-
plomó en septiembre con re-
lación al mismo mes del año
anterior, con un descenso del
21% en volumen, totalizando
370.159 toneladas, y del 27%
en valor, totalizando 246,1 mi-
llones de euros. El retroceso
se ha producido tanto el hor-
talizas como en frutas.

La exportación de hortali-
zas se redujo en un 6% en vo-
lumen, totalizando 128.997
toneladas y un 20% en valor
descendiendo a 76 millones
de euros. El retroceso de las
hortalizas es imputable al
fuerte retroceso en algunos
de los productos con mayor
peso en la exportación en es-
te subsector, principalmente

tomate, con un descenso del
34% en volumen, y del 27% en

valor, situándose en 16.155
toneladas y 17 millones de eu-

ros respectivamente, y pi-
miento, con un descenso del
23% en volumen y del 37% en
valor totalizando 6.494 tonela-
das y 7,2 millones de euros
respectivamente.

La exportación de frutas y hortalizas
se desploma en septiembre

Más de 12.000 personas de la Región se desplazaron a la capital para protestar contra la política
agraria del Gobierno y pedir medidas de defensa del campo bajo el lema ‘El campo se arruina,
movilízate’

MANIFESTACIÓN EN DEFENSA DEL TRASVASE QUE TUVO LUGAR EN MURCIA EL PA-

SADO MES DE MARZO.

Las caídas son del 21% y del 27% en volumen y valor comercializados

El retroceso
de las hortalizas se

atribuye al
descenso de

productos como
el tomate 
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Nacional

El Ministerio de Medio Am-
biente y Medio Rural y Marino
desarrolla la campaña "Fruta to-
do el año" que, bajo el lema "es
momento de comer más fruta!",
tiene como objetivo informar y
promocionar el consumo de fru-
tas y verduras. La citada campaña
pretende sensibilizar al consumi-
dor sobre las propiedades y be-
neficios del consumo de frutas y
verduras, así como de la impor-
tancia de fomentar hábitos ali-
menticios saludables. 

En este sentido, la campaña
expone, de una manera amena y
divertida, una serie de recomen-
daciones para mantener una vida
saludable, como comer al menos
tres raciones de frutas al día,
mantener una dieta equilibrada y
hacer deporte de manera regular.
Además de animar al consumo
de frutas de temporada, la cam-
paña ofrece información nutri-
cional sobre estos productos. 

Para su difusión se están uti-

lizando spots de televisión, cuñas
de radio, publirreportajes en me-
dios gráficos y carteles publicita-
rios, así como diversas acciones
en Internet, en particular a través
de páginas web de canales temá-
ticos dirigidos a niños. 

La puesta en marcha de esta
campaña refuerza las acciones
desarrolladas dentro del progra-
ma de distribución de frutas y
hortalizas en las escuelas, para
promover su consumo dentro de
la población infantil, proyecto ini-
ciado tras el acuerdo político al-
canzado en 2008 por el Consejo
de Agricultura y Pesca de la Unión
Europea. www.alimentacion.es . 

El programa 'Fruta todo el año' promo-
ciona el consumo de frutas y verduras

Se difunde a través de televisión, radio e Internet y pretende
fomentar el apetito de los más pequeños hacia fruta y verdura

UNO DE LOS CARTELES DE PRESENTACIÓN DE FRUIT ATTRACTION.

wwwwww..aalliimmeennttaacciioonn..eess  

El Congreso de los Dipu-
tados ha aprobado por siete
puntos la moción propuesta
por el Partido Popular para
rebajar los módulos agrícolas
y abrir líneas de crédito ICO
específicas para los agriculto-
res, entre otras medidas para
apoyar al sector agrario. La
moción popular aprobada ha
instado al Gobierno a estable-
cer convenios con las entida-
des financieras para refinan-
ciar y reunificar los créditos y
préstamos de campaña de
ganaderos y agricultores, a

promover la generación de
biomasa y biogas en las ex-
plotaciones agrarias y fores-
tales y a impulsar una estra-
tegia para mejorar el aprove-
chamiento de los montes y
prevenir incendios.

El Congreso aprueba una moción que rebaja los
módulos y los créditos ICO para los agricultores

La moción ha instado al Gobierno a establecer convenios con las entidades financieras
para refinanciar y reunificar créditos y préstamos de campaña

La moción propone
promover

la generación
de biomasa

y biogas en las
explotaciones

Más información en la página del MARM
dedicada a las campañas de alimenta-
ción

ENLACES DE INTERÉS



Internacional

La presidencia española de la UE impulsará
los acuerdos con terceros países

El programa de la presi-
dencia española de la UE en
materia de política comercial
tendrá tres objetivos princi-
pales: el impulso de los acuer-
dos comerciales bilaterales y
regionales en negociación
entre la UE y países terceros;
avanzar de manera decisiva
en las negociaciones de la
Ronda de Doha de la OMC y
mejorar la estrategia de acce-
so a los mercados exteriores
más importantes y de mayor
potencial, según se informó
en la Comisión Consultiva de
Negociaciones Comerciales
Internacionales, reunida en
Madrid, el 18 de noviembre.

En el ámbito bilateral y
regional, existe un gran nú-
mero de acuerdos comercia-
les en negociación con la UE
con mayor o menor grado de
avance. Con lo países euro-
mediterráneos, la UE está in-
mersa en el proceso de Bar-
celona, ahora incluida en la
denominada Unión para el
Mediterráneo y se informará
de los pasos a seguir en la
Conferencia de Ministros de

Comercio, que se celebrará,
en Bruselas, el próximo 9 de
diciembre.

En el ámbito de América
Latina, la UE está negociando
acuerdos de asociación con
países de Centroamérica, por
un lado, y los países miem-
bros de la Comunidad Andi-
na, por otro, así como con el

bloque Mercosur. En el ámbi-
to asiático, el acuerdo de libre
comercio con Corea ya ha
concluido y será presentado
al Consejo a principios de
2010. Se están desarrollando
también negociaciones bila-
terales con algunos países
ASEAN como Singapur, Tailan-
dia y Vietnam.

También en el marco de
las negociaciones bilaterales,
la presidencia española orga-
nizará una cumbre con Cana-
dá para avanzar en las nego-
ciaciones del Acuerdo Econó-
mico y Comercial Integrado y
con Estados Unidos para re-
forzar el partenariado econó-
mico a través del Consejo
Económico transatlántico.

10

Abogará también por el acceso a los mercados exteriores

TAILANDIA, EN LA IMAGEN, ES UNO DE LOS POSIBLES PAÍSES CON LOS QUE ESPAÑA INTENTARÁ NEGOCIAR ACUERDOS. 

Acaba de concluir el plazo
para la presentación de en-
miendas al proyecto de Infor-
me del Parlamento Europeo
sobre "Política de la calidad de
los productos agrícolas: ¿qué
estrategia seguir?", en el que
el Parlamento defiende la re-
cuperación de las normas de
calidad comercial, en contra
de lo aprobado por la Comi-
sión y que supuso la supre-

sión de 26 normas de calidad
comercial de frutas y hortali-
zas desde el mes de julio de
este año.

El proyecto de informe,
cuyo ponente es el eurodipu-
tado italiano Giancarlo Scotta,
explica, en el punto relativo a
requisitos de producción y
normas de comercialización
de la UE que éstas deben

mantenerse. El Parlamento
Europeo "considera que las
normas de comercialización
siguen desempeñando un im-
portante papel en la cadena
de producción y deben man-
tenerse, puesto que hacen
transparentes los cambios
que se producen en el merca-
do y permiten a los compra-
dores comprar precios, medi-
das y calidades de los produc-

tos, garantizando un marco
equitativo de condiciones de
competencia en Europa".

Para FEPEX el proyecto
de informe del Parlamento
contradice claramente lo im-
pulsado y aprobado por la Co-
misión Europea y que supuso
la desaparición de 26 normas
de calidad de frutas y hortali-
zas, a pesar de que el sector y
las administraciones naciona-
les de distintos Estados
miembros, se opusieron a la
medida. El informe da la ra-
zón a lo defendido por el sec-
tor, en el sentido de que las
normas favorecen la transpa-
rencia de los mercados. 

El Parlamento Europeo propone mantener
las normas de calidad eliminadas en julio
Ha presentado una enmienda al informe sobre Política de

calidad de los productos agrícolas
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La cotización en origen está
llevando al borde de la desespe-
ración a los agricultores y co-
mercializadores de la provincia
de Almería. La presión de las ca-
denas de distribución cada vez
es mayor, asegura el sector en
su conjunto, y no saben donde
puede estar el límite. 

Un grupo de empresas
consultado por Valencia Fruits,
confirmaba que incluso hay pe-
didos que se anulan porque “los
0,25 euros el kilogramos de pi-
miento California de primera ca-
lidad, calibre G y doble G, le pa-
recen caro”, y por tanto, “con-
firman la anulación del envío
hortícola”. 

Asimismo, informan fuen-
tes comerciales de estas coope-
rativas que esta misma semana,
otros productos como el pepi-
no, han iniciado el lunes “con
precios en el mercado acepta-
bles por encima de los 60 cénti-
mos de euro el kilogramo en al-
gunos casos, pero que a día de
hoy esa cotización se acerca
más a los 40 céntimos de euro”.

Las circunstancias denun-
ciadas una y otra vez por los co-
lectivos agrarios, principalmen-
te las organizaciones como Asa-
ja, COAG y Upa, se convierten en
la tendencia general. Y es que, el
mercado como indican estos
sindicatos, “juega a favor de las
cadenas de distribución y en
origen, sobre todo los agriculto-
res, se encuentran totalmente
desamparados”. 

En los dos meses comple-
tos que han transcurrido desde
que se iniciara la campaña, sólo
puntualmente, los productos
hortofrutícolas de Almería han
alcanzado precios que cubran
los costes de producción.

En la próxima manifesta-

ción del sector, el 21 de noviem-
bre en Madrid, una de las reivin-
dicaciones que elevarán al Minis-
terio de Medio Ambiente y Me-
dio Rural y Marino, versará sobre
la necesidad de una Ley de Már-
genes Comerciales, que de al-
guna manera evite, como expli-
ca Francisco Vargas, presidente
de Asaja, que “los beneficios del
producto se ubiquen en algu-
nos eslabones de la cadena
agroalimentaria y que los mis-
mos se repartan por igual entre
todos, desde el agricultor, hasta
el supermercado”. Al respecto,
en la reunión que mantuvo la
semana pasada el concejal de
Agricultura y Medio Ambiente
del Ayuntamiento de El Ejido,
Jorge Viseras, con los represen-
tantes sindicales de Asaja, Fran-
cisco Vargas, y COAG, Andrés
Góngora, el concejal ejidense,
apoyaba esta cuestión y afirma-
ba que “algo tan lógico como el
reparto proporcional debe pro-
curarlo la Administración Cen-
tral”. Para Viseras, el Gobierno
debía escuchar las peticiones
del campo porque son “cohe-
rentes y necesarias”.

Vender o no

Mientras tanto, los grandes

grupos de distribución continú-
an mandando, gracias a la confi-
guración del mercado actual. El
presidente de Coexphal, Manuel
Galdeano, reconoce que la si-
tuación es crítica, pero también
asegura que aunque “venda-
mos mal, hay que seguir ven-
diendo porque si no lo hace-
mos, la situación es peor aún”. 

Esta posición que defiende
Galdeano, no es compartida por
otros responsables del sector
como Francisco Vargas, que
asevera que “si no vendemos a
un precio que obtengamos be-
neficio, el producto como agri-
cultores y dueños deberíamos
tirarlo, si no nos pagan un pre-
cio justo”.  

La demanda de productos,
aseguran desde las empresas,
no ha caído. “Sí se cerraran los
almacenes una semana los line-
ales de los supermercados de
los clientes de Almería, se que-
darían desabastecidos”, coinci-
den varios comerciales. No obs-
tante, y como ha denunciado
Hortyfruta en varias ocasiones,
continúa la ‘guerra interna’, la
competencia local, que además,
llena de poder a las cadenas de
distribución, ya que “saben que
van a conseguir el producto

más barato” comentan.

Menos inspecciones 

Las cotizaciones no guar-
dan una relación proporción di-
recta con los requisitos que exi-
gen desde la Gran Distribución.
Aunque el precio lo bajan cada
vez más, aumentan sus exigen-
cias, diversifican protocolos y los
agricultores y comercializadoras
están obligados a invertir en
certificaciones. Ante esta situa-
ción, viendo que no pagan sus
productos, un grupo de agricul-
tores del Poniente almeriense,
hartos de estar, “sometidos”,
han decidido no dejar que ha-
gan más inspecciones en sus
explotaciones.

Precios catastróficos

Los agricultores de la pro-
vincia afirman no ser ya capaces
de soportar una situación de
crisis de precios como la que
padecen y de la que, lamenta-
blemente, no se salva ninguna
hortaliza. Consultados a las
puertas de las alhóndigas, justo
cuando llevan su producto a la
subasta, todos utilizan calificati-
vos como “catastróficos”, “la-
mentables” o, sencillamente,
“muy malos” para los precios a
los que tienen que vender sus
productos en estos momentos.

Así, por ejemplo, Juan José
Sánchez afirmó que “la situa-
ción de los precios es catastrófi-
ca” y añadió que, si alguien no lo
cree, “que le pregunten a los
bancos, que son los que saben
cuánto les debemos y cómo
van los pagos”. La situación es
tan crítica que lamentó que “es-
te año no vamos a cubrir los
gastos”. Pero Juan José no fue
el único agricultor que criticó
los precios actuales de las horta-
lizas, sino que cualquiera de los
que aparecía por las subastas no

La presión de la distribución baja el precio del pimiento
El kilo de esta hortaliza se está pagando ahora mismo a 0,25 euros el kilo en origen

INFORMACIÓN POR CORTESÍA DE:

LA COMPETENCIA LOCAL DA PODER A LAS CADENAS DE DISTRIBUCIÓN YA QUE SA-

BEN QUE PUEDEN CONSEGUIR UN PRODUCTO MÁS BARATO. / V.F
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La campaña citrícola
2009/10 se está desarrollando
hasta el mo-mento con precios
aceptables en origen que rom-
pen la tendencia negativa de
ejercicios precedentes. Esta me-
joría en las cotizaciones ha ge-
nerado un optimismo mo-dera-
do en el sector. La importante
caída de producción, el retraso
en la recolección, los buenos ca-
libres y la alta calidad, el aumen-
to de las exportaciones y la
apertura de nuevos mercados
internacionales son algunos de
los factores que están contribu-
yendo a obtener buenas cotiza-
ciones en origen para los cítricos
en comparación con los precios
de la pasada campaña.

Los datos de la Mesa de Cí-
tricos de la Lonja de Valencia, a
fecha 23 de noviembre, refleja-
ban que el precio de las Cleme-
nules se había incrementado
entre un 56,9 y un 66,5%, res-
pecto a la misma fecha del pasa-
do año. En el caso de las naran-
jas, la cotización de la variedad
Navelina había aumentado en-
tre un 27,4 y un 33% en tasa in-
teranual, mientras que el de la
Salustiana había subido un
10,8%.

Este aumento de precios se
ha visto también reflejado en los
mercados mayoristas, como
Mercamadrid, donde la cotiza-
ción de la Marisol se ha incre-
mentado en un 100%, en tasa
interanual, y el de la Navelina ha
subido un 26,6%, según datos
del pasado 19 de noviembre re-
cogidos por Efeagro. En Merca-
barna, por su parte, el precio de
la Satsuma ha subido un 18%,
mientras que el de la Clementi-
na ha aumentado un 15,3%.

Entre las causas que el sec-

tor destaca para este incremen-
to de precios en la actual cam-
paña se encuentra el descenso
de la producción, que ha venido
acompañado de una mejora en
la calidad del producto recolec-
tado hasta el momento.

En este sentido, el presi-
dente del grupo Anecoop, Juan
Safont, ha indicado a Efeagro
que la caída de la producción, de
la que responsabiliza a las condi-
ciones climatológicas, ronda en
este momento el 20%, respecto
a la misma fecha del año pasa-
do, y ha asegurado que esto po-
dría provocar que “durante esta
campaña se intente comprar
más de lo que se ponga a la ven-
ta”.

Por su parte, el presidente
de la organización agraria valen-
ciana AVA-Asaja, Cristóbal Agua-
do, ha explicado que la reduc-
ción de producción y el retraso
con el que comenzó la cosecha
han provocado que los opera-
dores puedan negociar con la
distribución “con un mayor
equilibrio”. A pesar de la mejoría,
los precios se sitúan, según sus
cálculos, en niveles de hace 10 ó
12 años.

El secretario general de Asa-
ja Murcia, Alfonso Gálvez Carava-
ca, señala que “la bajada de la
producción en las explotaciones
citrícolas está contribuyendo
decisivamente a subir los pre-
cios en origen. Esta reducción
está permitiendo llegar a un
equilibrio idóneo entre la oferta
y la demanda para el agricultor”.
El titular de esta organización
profesional agraria añade que a
este hecho también se une una
fruta de elevada calidad, la aper-
tura de nuevos mercados inter-
nacionales y el aumento de las
exportaciones. “No obstante,
todavía estamos al inicio de la
cosecha y es muy pronto para
alzar las campanas al vuelo, así
que es mejor ser prudentes pe-
ro valorar que las perspectivas
son muy buenas”, apunta Alfon-
so Gálvez Caravaca.

Fepac-Asaja Castellón, en su
última sectorial de cítricos cele-
brada en Villavieja, también se
mostró satisfecha ante los pre-
cios de la naranja para este año.
La organización calificó la cam-
paña de estable ya que “los mer-
cados y los precios muestran a
todas luces una persistencia y
solidez que no se producían
desde hace más de dos déca-

das”. Esta circunstancia ha favo-
recido que los agricultores ven-
dan su cosecha con un precio
estipulado e incluso con antici-
pos a cuenta a la hora de forma-
lizar la operación garantizando,
de este modo, una parte del co-
bro. Sin embargo, y debido a la
enorme afluencia de comercios
procedentes de otras zonas, Fe-
pac-Asaja Castellón advierte so-
bre el problema que pueden
generar los impagos que se
pueden producir por parte de
ciertos operadores de dudosa
credibilidad.

Por su parte, el represen-
tante de la organización agraria
COAG en Intercitrus, Francisco
Gil, ha asegurado que la produc-
ción se ha reducido en un 40%,
lo que ha hecho que algunos
productos, como los limones, se
paguen un 200% más caros que
en la campaña pasada. No obs-
tante, ha puntualizado que, “en
una situación de normalidad”,
en la que no se partiera de unos
precios tan bajos como los que
se pagaron en la pasada campa-
ña, esta caída de la producción
tendría que haber provocado
que la subida de las cotizaciones
fuera un 25% mayor a la que se
ha producido. 

El secretario general de
UPA-PV, Rafael Cervera, que cal-
cula que la caída de la produc-
ción ronda el 26%, ha explicado
que la recolección podría llegar a
detenerse en algunos meses,
como diciembre y febrero, y ha
concretado que la variedades
que sufrirán mayores caídas en
su producción será las de escasa
floración, como la Navelina.

En cuanto a la influencia de
las exportaciones en esta subida
de precios, el presidente de

La temporada citrícola mantiene una tónica de precios aceptables
Las cotizaciones en origen han mejorado respecto a la pasada campaña
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DIstribución

Ahold incrementó en 22% su
beneficio neto en el tercer trimestre

La empresa holandesa de
distribución Ahold logró en el
tercer trimestre del 2009 un
beneficio neto de 238 millo-
nes de euros, lo que supone
un incremento del 22% res-
pecto al mismo periodo del
año anterior. Sin embargo,
contando los nueve primeros
meses del ejercicio, la holan-
desa redujo su beneficio neto
en un 21 por ciento sobre el
año precedente, hasta los 628
millones de euros. El beneficio
bruto de explotación en el

tercer trimestre se situó en
265 millones de euros. Lo que
se traduce en un 1,5 % más
que el logrado un año antes
durante el mismo periodo. La
facturación se elevó a 6.000
millones de euros, un 4,3 por
encima respecto al tercer tri-
mestre del 2008. Los ingresos
durante los nueve primeros
meses del año ascendieron a
21.124 millones de euros, un
10,8% más que durante el
mismo periodo del año prece-
dente. 

Lidl rescata por la política de
supresión de Mercadona las

marcas perjudicadas  
Lidl ha rescatado marcas a

las que Mercadona retiró en su
totalidad del lineal o eliminó al-
gunos de sus productos, se-
gún informa la compañía. Ha
precisado que, entre las mar-
cas que en los últimos tres me-
ses ha incorporado la compa-
ñía, figuran un vino de García
Carrión, productos de la marca
Calvo, Danone, García Vaquero,

Campofrío, ElPozo y Findus,
entre otras. Han detallado que
la compañía quiere reivindicar
el valor de la marca Lidl, a la
que prefiere denominar marca
propia en lugar de marca blan-
ca, con su nueva campaña ‘Lu-
jo para todos’, de la mano del
chef Sergi Arola. 

Casino propone la fusión de
gestión de sus supermercados

e hipermercados

Groupe Casino ha pre-
sentado propuestas de fusio-
nar los equipos de gestión de
los hipermercados y las ope-
raciones tanto en su super-
mercado, en un intento de
reducir los costos. El plan
consiste en reunir a los líde-
res de la tienda de comesti-
bles de supermercados fran-
ceses que han supervisado
los resultados de resistencia a
través de la crisis económica,
y la gestión de los hipermer-

cados, que han experimenta-
do un descenso en las fortu-
nas durante la recesión. Reu-
ters informó de que André
Lucas se convertirá en direc-
tor de operaciones de la nue-
va estructura si las propues-
tas que recientemente han
sido hechas se ejecutan para
el año 2010 como se espera-
ba. Jean Duboc, jefe de hi-
permercados desde 2007,
permanecerá como asesor
del grupo.

Presentado el anuario sobre
alimentación Mercasa

La empresa nacional Mer-
casa ha presentado su infor-
me anual ‘Alimentación en Es-
paña 2009. Producción, Indus-
tria, Distribución y Consumo’
que agrupa toda la informa-
ción estadística y documental
disponible y más actualizada,
sobre producción, industria,
distribución y consumo de ali-
mentos en España.

El anuario ha sido amplia-
do este año, reforzando la in-
formación sobre consumo
(dentro y fuera del hogar) y

hábitos de compra, tanto en
los datos por sectores como
en el apartado de informa-
ción territorial por comunida-
des autónomas. La informa-
ción del anuario se distribuye
en tres grupos: datos básicos
de carácter general (principa-
les resultados macroeconó-
micos de la agricultura y la ga-
nadería, comercio exterior
agroalimentario, industria ali-
mentaria, etcétera), informa-
ción por sectores e informa-
ción por comunidades autó-
nomas. 

Morrisons finaliza con buenos
resultados el tercer trimestre 

El operador británico de
supermercados Morrisons
ha informado de los buenos
resultados que ha obtenido
en el tercer trimestre del
año. Hasta el 1 de noviem-
bre, las ventas de Morrisons
se incrementaron un 4,3%,
un crecimiento que, para los
responsables de la cadena,
se encuentra por encima de
la media del mercado. Ade-
más, Morrisons ha abierto

hasta la fecha 37 nuevas
tiendas. La compañía ha in-
formado de que los precios
de los productos básicos si-
guen bajando, lo que supo-
ne una menor inflación de
los precios al por menor y el
crecimiento del mercado. La
compañía maneja unas ci-
fras de 10,8 millones de
clientes semanales en todas
sus tiendas durante dicho
periodo. 
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Sección Medioambiental

La Consejería de Agricultura y Agua convoca la III
edición de los Premios de Desarrollo Sostenible

El objetivo es reconocer el esfuerzo realizado por empresas, instituciones y organizaciones

La Consejería de Agricul-
tura y Agua de la Región de
Murcia ha convocado el pla-
zo para la presentación de
candidaturas a los III Pre-
mios de Desarrollo Sosteni-
ble. El objetivo de estos pre-
mios, cuyas bases regulato-
rias se publicaron en el Bo-
erm el 25 de noviembre, es
reconocer públicamente el
esfuerzo realizado en mate-
ria de desarrollo sostenible y
contribuir a difundir aque-
llas experiencias de éxito e
ideas que puedan ser refe-
rentes para otros. Se trata
de reconocer el esfuerzo re-
alizado por empresas, insti-
tuciones, organizaciones y
colectivos de la Región en

materia de desarrollo soste-
nible y para difundir aque-
llas experiencias de éxito
que puedan ser referente
para otros. 

La Consejería espera que
sean aún más las candidatu-
ras que se presenten este
año.

A través
de los proyectos
premiados, se

pretende fomentar
el respeto

medioambiental

La convocatoria de los premios se
puede consultar en la web
http//:www.ecorresponsabilidad.es

MÁS INFORMACIÓN
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Internacional

EC/The new Com-
mission 2009-2014
On November 27th, José Ma-

nuel Barroso, President of the

European Commission, an-

nounced the portfolios respon-

sibilities for the next Commis-

sion. The President believes

that this team can deliver the

agenda for change he set out

in the political guidelines he

presented in September, follo-

wing his nomination by all 27

Member States and before his

approval as President of the

next

Commission by the European

Parliament. The new Commis-

sion must gain approval from

the European Parliament befo-

re it takes office for a term of

office running until 31 October

2014. Commissionersdesignate

will appear in individual hea-

rings before Parliamentary

committees from 11-19 Ja-

nuary. The vote of consent on

the new Commission

as a whole is foreseen to take

place on 26 January. On the ba-

sis of the vote of consent, the

Commission shall be appointed

by the European Council. Then

it can start working.

* Responsibilities of the

Commissioners-designate:

AAggrriiccuullttuurree  aanndd  RRuurraall  DDeevveelloopp--

mmeenntt  

Dacian Ciolos 

DG Agriculture and Rural Deve-

lopment (AGRI)

HHeeaalltthh  aanndd  CCoonnssuummeerr  PPoolliiccyy

JJoohhnn  DDaallllii

DG Health and Consumers

(SANCO); Community Plant Va-

riety Office (CPVO); European

Centre for Disease Prevention

and Control (ECDC); European

Food Safety Authority (EFSA);

European Medicines Agency

(EMEA); Executive Agency for

Health and Consumers (EAHC).

Changes for DG SANCO:

- The Pharmaceutical Products

and Cosmetics Units ENTR F.2

and F.3 move to DG SANCO

from DG Enterprise and In-

dustry (ENTR), consequently

the European Medicines

Agency comes under the He-

alth and Consumer portfolio;

- The Biotechnology, Pesti-

cides and Health Unit ENV

D.4 moves to DG SANCO

from DG Environment

(ENV).

- The Consumer Contract and

Marketing Law SANCO B.2 mo-

ves from DG SANCO to DG Justi-

ce, Liberty and Security (JLS)

Page 4

as part of the Justice, Funda-

mental Rights and Citizenship

portfolio.

Trade: DG TRADE

Karel de Gucht Change for DG

TRADE:

- The co-ordination of the

Trans-

Atlantic Economic Council (TEC)

moves to DG TRADE from DG

Enterprise and Industry.

DDeettaaiilleedd  iinnffoorrmmaattiioonn  ccaann  bbee  ddoowwnn--
llooaaddeedd  ffrroomm  tthhee  CCoommmmiissssiioonn  wweebb--

ssiittee::
http://europa.eu/rapid/pressRelea-
sesAction.do?reference=IP/09/183
7&format=HTML&aged=0&langua-
ge=EN&guiLanguage=en

Morocco /Facilita-
te agri-trade with
UK
According to Global Arab Net-

work

source, Morocco is currently ai-

ming to create an environment

which will facilitate stronger

agricultural trade with the UK.

For the first time this year the

Moroccan fruit and vegetable

products were showcased in

London at the ‘World

Fruit and Vegetable Show’

which took place at the ExCel

Centre on 21-22 October. Mo-

roccan exporters are presently

seeking to establish contacts

with British buyers, with a view

to building long-term trading

relationships.

With the quality and diversity

of its

agricultural products, Morocco

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/09/1837&format=HTML&aged=0&language=EN&guiLanguage=en





